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Szanowni Akcjonariusze,

Spdtka konsekwentnie realizuje strategie oparta na analizie duzych zbioréw danych i pozostaje
jednym z najwiekszych na $wiecie dostawcéw anonimowych profili internautow, ktére stuzg do
targetowania reklamy internetowej. Jednym z najcenniejszych zasobdw spétki jest zbior danych, ktéry
zawiera miliardy anonimowych profili uzytkownikdw korzystajgcych z komputeréw stacjonarnych i
urzadzen mobilnych praktycznie z catego Swiata. Jest to zasdb, ktéry zostat od poczatku do konca

wytworzony we wiasnym zakresie i dlatego nie widnieje on w bilansie.

Majgc na uwadze dynamiczne zmiany, ktére zachodzg na miedzynarodowym rynku danych
spétka podjeta kroki majgce na celu dostosowanie modelu biznesowego oraz struktury organizacyjnej,
co przejsciowo miato wptyw na osiggane wyniki finansowe. Sama spétka koncentruje sie na rozwoju
technologii, natomiast dziatalno$¢ w zakresie przetwarzania i sprzedazy danych oraz $wiadczenia

ustug na ich podstawie prowadzona jest przez wyspecjalizowane podmioty z grupy kapitatowe;j.

Kluczowym celem spofki jest teraz zwiekszenie skali dziatalno$ci oraz dalsza dywersyfikacja
zrédet przychododw, co przy relatywnie niskim poziomie kosztéw zmiennych powinno pozytywnie
przektadac sie na osiagane marze. Dlatego tez spdtka rozwija program OnAudience.com Data Alliance,
ktérego celem jest zwiekszenie udziatu w rynku danych oraz podejmuje nowe inwestycje w obszarze
technologii DMP (ang. Data Management Platform) oraz DSP (ang. Demand Side Platform). Aktualnie
spétka rozwaza tez akwizycje w przedmiotowym obszarze, ktére ze wzgledu na efekt konsolidaciji
rynku mogtyby przyczyni¢ sie do skokowej poprawy wynikow finansowych oraz trwatego umocnienia

sie pozyciji strategicznej grupy kapitatowej na arenie miedzynarodowe;.

Warto zauwazy¢, ze 2020 rok, mimo trwajgcej pandemii COVID-19, byt okresem, w ktérym
poprawie ulegty wyniki finansowe w kluczowych obszarach dziatalnosci grupy kapitatowej, a osiggnieta
dynamika przychodéw byta znacznie wyzsza niz tempo rozwoju rynku. Zgodnie z zatozeniami
konsekwentnie realizowanej strategii kluczowe znaczenie ma segment Data enrichment, ktéry cechuje

sie wysoka dynamika przychoddw oraz rosngcym poziomem marzy.

Zapraszam do zapoznania si€ z raportem za 2020 rok.

Piotr Prajsnar
Prezes Zarzgdu
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Skonsolidowane dane finansowe

Skonsolidowany rachunek zyskow i strat

Dziatalno$¢ kontynuowana

Przychody ze sprzedazy

Koszty dziatalno$ci operacyjnej
Amortyzacja projektéw z dotacja
Amortyzacja pozostatych aktywoéw

Zuzycie materiatow i energii

Wycena transakgji ptatnosci w formie akgc;ji
Ustugi obce

Podatki i optaty

Wynagrodzenia

Ubezpieczenia spoteczne i inne Swiadczenia
Pozostate koszty rodzajowe

Warto$¢ sprzedanych towaréw i materiatow
Zysk (strata) na sprzedazy

Pozostate przychody operacyjne - dotacje
Pozostate przychody operacyjne - inne
Pozostate koszty operacyjne

Zysk (strata) na dziatalno$ci operacyjnej
Przychody finansowe

Koszty finansowe

Zysk (strata) przed opodatkowaniem

Podatek dochodowy

Zysk (strata) netto tacznie, przypadajacy na:

- wiascicieli jednostki dominujacej
- udziatowcédw niekontrolujgcych
Zysk (strata) netto na jedna akcje (w PLN)

Podstawowy za okres obrotowy

Rozwodniony za okres obrotowy

Skonsolidowane sprawozdanie z catkowitych dochodow

Zysk (strata) po opodatkowaniu

Pozostate catkowite dochody:

Pozycje, ktére beda reklasyfikowane do zysku i straty:

Roéznice kursowe z przeliczenia wynikéw OnAudience Ltd

Catkowite dochody ogétem, dla:
- wiascicieli jednostki dominujacej

- udziatowcédw niekontrolujgcych
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Q1-Q4 2020
01.01.2020-31.12.2020

50 127 965
52 196 247
3194 944
3281930
100 013

1 600 000
42 175 646
131 176
1257 722
160 175
294 641

0

(2 068 282)
2012 330
525 864
917 463
(447 551)
658 424

99 455

111 418
(525 732)
637 150
637 150

01.01.2020 - 31.12.2020

637 150

801 810
801810
801810

1438 960
1438 960
0
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Q1-Q4 2019
01.01.2019-31.12.2029

42729 422
46 287 167
404 324
2762 416
155 251

0

40 966 700
102 609
1185 736
181316
528 815

0

(3 557 745)
297 791
113 001

1 152 369
(4 299 322)
53115

673 272

(4 919 479)
(201 774)
(4 717 705)
(4 717 705)
0

(1.03)

(1.03)

01.01.2019 - 31.12.2019

(4 717 705)
879 900
879 000
879 000

(3 837 805)

(3 837 805)
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Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji finansowej

AKTYWA

I. Aktywa trwate
Wartosci niematerialne i prawne
Wartos$¢ firmy
Rzeczowe aktywa trwate
Aktywa z tytutu prawa do uzytkowania
Inwestycje dtugoterminowe
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego

Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe

. Aktywa obrotowe

Naleznosci handlowe

Pozostate naleznosci

Nalezno$¢ z tytutu podatku dochodowego
Srodki pieniezne i ekwiwalenty

Inwestycje krotkoterminowe

Aktywa z tytutu umoéw z klientami
Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe

IIl. Aktywa razem
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31.12.2020

47 341 825
36 753 385
2526 018
24 025
3059 070
42 590
1568 075
3 368 662
51415014
28 131 792
4 456 030
0

17 807 046
42 734

0

977 412

98 756 840
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31.12.2019

34 904 566
31 332 549
2526018
59 403

707 048

12 951

266 597

0

41 223 504
25812 156
6 965 037
3 506 693
4 814 886
10744

56 275

57 713

76 128 070
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PASYWA 31.12.2020 31.12.2019
I. Kapitat witasny razem 64 556 510 58 739 495
Kapitat wtasny przypadajacy na wtascicieli jedn. dominujacej 64 556 510 58 739 495
Kapitat zaktadowy 500 000 460 000
Akcje wiasne (18 000 000) (18 000 000)
Kapitaty zapasowe i pozostate kapitaty 35714729 37 694 379
Kapitat z wyceny programu motywacyjnego 26 015 000 24 415 000
Kapitat rezerwowy 18 000 000 18 000 000
Zysk (strata) netto biezacego okresu 637 150 (4 717 705)
Kapitat z réznic kursowych 1689 631 887 821
Udziaty niekontrolujace 0 0
1. Zobowiazania i rezerwy dtugoterminowe 20 330 062 8 467 353
Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 271 587 56 739
Dtugoterminowe zobowigzania leasingowe 1764 889 494 929
Dtugoterminowe kredyty i pozyczki 2 550 000 0
Dtugoterminowe dotacje 10 087 832 7 915 685
Diugoterminowe zobowigzania do $wiadczenia ustug 5655 754 0
1ll. Zobowiazania i rezerwy krétkoterminowe 13 870 268 8921 222
Zobowigzania handlowe 4 868 757 6 154 477
Krétkoterminowe zobowigzania leasingowe 1516 891 242 774
Krétkoterminowe kredyty i pozyczki 1823534 0
Zobowigzanie z tytutu podatku dochodowego 65 824 0
Pozostate zobowigzania 119 931 90 013
Krétkoterminowe dotacje 2 377 086 1314524
Krétkoterminowe zobowigzania do $wiadczenia ustug i zaliczki 2 153 538 0
Pozostate rezerwy 944 707 1119434
IV. Pasywa razem 98 756 840 76 128 070
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Skonsolidowane sprawozdanie ze zmian w skonsolidowanym kapitale wiasnym

Stan na 1 stycznia 2020 roku

Emisja akcji — kapitat zapasowy

Emisja akcji — kapitat niezarejestrowany
Przeniesienie na wynik niepodzielony
Podziat zysku netto

Zmiana kapitatu z tytutu réznic kursowych
Suma dochoddw catkowitych

Stan na 31 grudnia 2020 roku

Stan na 1 stycznia 2019 roku
Przeniesienie na wynik niepodzielony
Podziat zysku netto

Zmiana kapitatu z tytutu réznic kursowych
Suma dochoddw catkowitych

Stan na 31 grudnia 2019 roku

Kapitat
zaktadowy

460 000

o O o o o o

460 000

Kapitat
zaktadowy

460 000
0
0
0
0
460 000

Kapitat nie
wpisany do
KRS

40 000

Kapitat nie
wpisany do
KRS

oOloOo o o o o

Akcje
wiasne

(18 000 000)

o O O O o o

(18 000 000)

Akcje
wiasne

(18 000 000)
0
0
0
0
(18 000 000)
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Kapitat zapasowy ze Kapitat

Kapitat sprzedazy akcji z wyceny

zapasowy powyzej wartosci programu

nominalnej motywacyjnego

25 200 627 13 685 000 24 415 000

0 2738 055 1600 000

0 0 0

0 0 0

(1321 881) 0 0

0 0 0

0 0 0

23 878 746 16 423 055 26 015 000
Kapitat

zapasowy ze
Kapitat sprzedazy akcji

zapasowy powyzej
wartosci

nominalnej

23 093 479 13 685 000
0 0

2107 148 0
0 0

0 0

25 200 627 13 685 000

Kapitat
z wyceny programu
motywacyjnego

24 415 000
0
0
0
0
24 415 000
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Kapitat  Niepodzielony Kapitat z r6znic
rezerwowy wynik finansowy

18 000 000

o O O O o o

18 000 000

Kapitat
rezerwowy

18 000 000
0
0
0
0
18 000 000

(1 191 248)
0

0

(4 717 705)
1321 881
0

0

(4 587 072)

Niepodzielony
wynik
finansowy

51834
864 066

(2 107 148)
0

0

(1 191 248)

kursowych

887 821
0

0

0

0

801 810
0

1689 631

Kapitat z
réznic
kursowych

7921

0

0

879 900
0

887 821

Wynik
finansowy
biezacego

okresu

(4 717 705)
0

0
4717705
0

0

637 150
637 150

Wynik
finansowy
biezacego

okresu
864 066
(864 066)
0

0

(4 717 705)
(4 717 705)

Kapitat
wiasny
razem

58 739 495
4 338 055
40 000

0

0

801810
637 150
64 556 510

Kapitat
wiasny
razem

62 577 300
0

0

879 900

(4 717 705)
58 739 495
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Skonsolidowane sprawozdanie z przeptywow pienieznych

Wartosci w PLN

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. operacyjnej

I. Zysk przed opodatkowaniem

Il. Korekty razem, w tym:

Amortyzacja

Odsetki i udziaty w zyskach (dywidendy)

Zmiana stanu rezerw

Zmiana stanu naleznosci

Zmiana stanu zobowigzan, z wyjatkiem pozyczek

Zmiana stanu rozliczerh miedzyokresowych

Zmiana stanu zobowigzan do wykonania $wiadczen

Inne korekty

11l. Gotéwka z dziatalno$ci operacyijnej

Zaptacony podatek

IV. Przeptywy pieniezne netto z dziat. operacyjnej
Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. inwestycyjnej

I. Wptywy, w tym:

Woptyw dotacji

Sptata udzielonych pozyczek diugoterminowych

1l. Wydatki

Zakup licencji i rozwéj DSP

Oprogramowanie UnBlock 3.2.1

Oprogramowanie AN BGK

Platforma OnAudience

Udzielone pozyczki dtugoterminowe

Pozostate

11l. Przeptywy pieniezne netto z dziat. inwestycyjnej
Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. finansowej

l. Wplywy

Emisja akcji

Kredyty

Pozyczki PFR

1l. Wydatki

Sptaty kredytéw i pozyczek

Ptatnosci zobowigzan leasingowych | odsetek

Odsetki

11l. Przeptywy pieniezne netto z dziat. finansowej

Przeptywy pieniezne netto

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl

Q1-Q4 2020
01.01.2020-31.12.2020

Nota
25
111 418
7 780 102
6 476 874
76 360
40120
697 526
(1189 978)
(8 567 468)
7 651833
2594 835
7 891 522
2998 537
10 890 059
25
6 457 149
6 426 072
31077
10 999 686
343 765
0
9 146 496
1178787
90 000
240 638
(4 542 537)
25
11 343 606
2800 000
5143 606
3400 000
4 698 966
4170072
449 827
79 067
6 644 640

12992 160

Q1-Q4 2019
01.01.2019-31.12.2019

(4 919 479)
27 135 792
3166 740
28 953
630 844

17 641 729
1777 639
2770240
0

1119 647
22216 313
(3 828 335)

18 387 978

7279163
7272000
7163

33 454 337
16 339 418
15980 000
0

671723
30 000
433 196

(26 175 174)

451 861
0

422 050
29 811
(451 861)

(8 239 057)



Cloud Technologies S.A.

Raport skonsolidowany i jednostkowy za 2020 rok C\_C\\D CloudTechnologies
Zmiana stanu srodkéw pienieznych z tytutu réznic kursowych (404 337) (89913)
Srodki pieniezne na poczatek okresu 4 814 886 13 053 943
Srodki pieniezne na koniec okresu 17 807 046 4 814 886
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Jednostkowe dane finansowe

Jednostkowy rachunek zyskow i strat

Dziatalno$¢ kontynuowana

Przychody ze sprzedazy

Koszty dziatalno$ci operacyjnej
Amortyzacja projektéw z dotacja
Amortyzacja pozostatych aktywoéw
Zuzycie materiatow i energii

Wycena transakgji ptatnosci w formie akgc;ji
Ustugi obce

Podatki i optaty

Wynagrodzenia

Ubezpieczenia spoteczne i inne Swiadczenia
Pozostate koszty rodzajowe

Zysk (strata) na sprzedazy

Pozostate przychody operacyjne - dotacje
Pozostate przychody operacyjne - inne
Pozostate koszty operacyjne

Zysk (strata) na dziatalno$ci operacyjnej
Przychody finansowe

Koszty finansowe

Zysk (strata) przed opodatkowaniem

Podatek dochodowy

Zysk (strata) netto z dziatalno$ci kontynuowanej

Zysk (strata) z dziatalno$ci zaniechanej
Zysk (strata) netto tacznie

Zysk (strata) netto na jedna akcje (w PLN)
Podstawowy za okres obrotowy

Rozwodniony za okres obrotowy

Jednostkowe sprawozdanie z catkowitych dochodéw

Wynik po opodatkowaniu
Pozostate catkowite dochody

Catkowite dochody ogétem
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Q1-Q4 2020
01.01.2020-31.12.2020

14 583 773
20 354 489
2281944
1001 679
56 751

1 600 000
14 336 457
58 396
812778
96 485

109 998
(5770 716)
1372658
563 988
584 255

(4 418 325)
684 553

36 189

(3 769 962)
(805 631)
(2 964 331)
0

(2 964 331)

(0,64)
(0,64)

Q1-Q4 2020
01.01.2020-31.12.2020

(2 964 331)
0
(2 964 331)

Q1-Q4.2019
01.01.2019-31.12.2019

20 575 591
21 845 086
404 324
632 580
100 930

0

19 493 090
61726
927 000
89 891

135 545

(1 269 495)
297 741
507 706
1243 088
(1 707 136)
766 998
387 264
(1327 402)
(5 521)
(1321 881)
0

(1321 881)

(0,29)
(0,29)

Q1-Q4 2019
01.01.2019-31.12.2019

(1321881)
0
(1321881)
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Jednostkowe sprawozdanie z sytuacji finansowej

AKTYWA 31.12.2020 31.12.2019

I. Aktywa trwate 41 508 722 38 496 377
Wartosci niematerialne i prawne 15199 783 16 570 025
Rzeczowe aktywa trwate 24 025 56 640
Aktywa z tytutu prawa do uzytkowania 2 928 505 414 972
Inwestycje w jednostki zalezne 505 133 504 997
Udzielone pozyczki dtugoterminowe 21513 682 20 926 507
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 1337 595 23 236
Il. Aktywa obrotowe 40 248 600 32 454 029
Naleznosci handlowe 25 147 386 19 751 644
Pozostate naleznosci 3261155 6211 082
Naleznosci z tyt. podatku dochodowego 0 3293 706
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 11292 314 3113153
Udzielone pozyczki krétkoterminowe 517 433 0
Aktywa z tytutu umoéw z klientami 0 54 089
Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe 30312 30 356
IIl. Aktywa razem 81 757 322 70 950 406
PASYWA 31.12.2020 31.12.2019

I. Kapitat wiasny razem 61434 180 60 020 456
Kapitat zaktadowy 500 000 460 000
Akcje wiasne (18 000 000) (18 000 000)
Kapitaty zapasowe i pozostate kapitaty 37 883 511 36 467 337
Kapitat z wyceny programu motywacyjnego 26 015 000 24 415 000
Kapitat rezerwowy 18 000 000 18 000 000
Zysk (strata) netto biezacego okresu (2 964 331) (1321 881)
1. Zobowiazania i rezerwy dtugoterminowe 15 082 460 8 347 149
Rezerwa z tyt. podatku odroczonego 418 079 248 550
Zobowigzania dtugoterminowe z tytutu leasingu 1764 889 182914
Dtugoterminowe kredyty i pozyczki 975 000 0
Dtugoterminowe dotacje 6 558 613 7 915 685
Diugoterminowe zobowigzania do $wiadczenia ustug 5 365 879 0
1ll. Zobowiazania i rezerwy krétkoterminowe 5 240 682 2 582 801
Zobowigzanie handlowe 493 479 948 557
Krétkoterminowe zobowigzania z tytutu leasingu 1202 114 150 471
Krétkoterminowe kredyty i pozyczki 325 000 0
Pozostate zobowigzania 23 499 75763
Zobowigzanie CIT 203 921 0
Krétkoterminowe dotacje 1357 072 1314 524
Krétkoterminowe zobowigzania do $wiadczenia ustug i zaliczki 1584 342 0
Pozostate rezerwy 51255 93 485
IV. Pasywa razem 81 757 322 70 950 406
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Jednostkowe sprawozdanie ze zmian w kapitale wiasnym

Stan na 1 stycznia 2020 roku
Emisja akcji — kapitat zapasowy
Emisja akcji — kapitat zaktadowy
Podziat zysku netto

Przeniesienie na kapitat zapasowy

Suma dochodéw catkowitych

Stan na 31 grudnia 2020 roku

Stan na 1 stycznia 2019 roku
Przeniesienie na kapitat zapasowy
Podziat zysku netto

Suma dochoddw catkowitych

Stan na 31 grudnia 2019 roku

Kapitat
zaktadowy

460 000

o O o o o

460 000

Kapitat
zaktadowy

460 000
0

0
0

460 000

Kapitat
zaktadowy nie
wpisany do
KRS

40 000

Kapitat
zaktadowy nie
wpisany do
KRS

Akcje wiasne

(18 000 000)

o O o o o

(18 000 000)

Akcje wiasne

(18 000 000)
0
0
0

(18 000 000)

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl

Kapitat
zapasowy

22 782 337
0
0
0
(1321 881)

0
21 460 456

Kapitat
zapasowy

21603 175
0

1179162
0

22782 337

Kapitat zapasowy ze
sprzedazy akcji powyzej
warto$ci nominalnej

13 685 000

2738 055

0

0

0

0

16 423 055

Kapitat zapasowy ze
sprzedazy akcji powyzej
warto$ci nominalnej

13 685 000

0

0

0

13 685 000

Kapitat z wyceny
programu
motywacyjnego
24 415 000

1 600 000

0

0

0

0

26 015 000

Kapitat z wyceny
programu
motywacyjnego
24 415 000

0

0

0

24 415 000

Kapitat
rezerwowy

18 000 000

o O o o o

18 000 000

Kapitat
rezerwowy

18 000 000
0

0
0

18 000 000

Niepodzielony
wynik finansowy

o O o

(1321 881
1321 881
0

0

Niepodzielony
wynik finansowy

0
1179 162
(1179 162)

0

0
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Wynik finansowy
biezacego okresu

(1 321 881)
0

0

1321 881
0

(2 964 331)

(2 959 315)

Wynik finansowy
biezacego okresu

1179 162
(1179 162)

0
(1321 881)

(1 321 881)

Kapitat wtasny razem

60 020 456
4338055
40 000

0

0

(2 964 331)

61 434 180

Kapitat wtasny razem

61342 337
0
0
(1321 881)

60 020 456
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Jednostkowe sprawozdanie z przeptywow pienieznych

Wartosci w PLN Q1-Q4 2020 Q1-Q4 2019

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. operacyjnej

I. Zysk przed opodatkowaniem (83769 962) (1 327 402)
Il. Korekty razem, w tym: 4 728 654 22 907 949
Amortyzacja 3283 623 1 036 904
Odsetki i udziaty w zyskach (dywidendy) (552 479) (710 716)
Zysk (strata) z dziatalnosci inwestycyjnej (136) (208)
Zmiana stanu rezerw 127 299 (118)
Zmiana stanu naleznosci (2 310 536) 21039 528
Zmiana stanu zobowigzan, z wyjatkiem pozyczek (303 421) (1261 347)
Zmiana stanu rozliczerh miedzyokresowych (4 830 750) 2 858 282
Zmiana stanu zobowigzan do wykonania $wiadczen 6 950 221 0
Inne korekty 2 364 833 (54 378)
11l. Gotéwka z dziatalno$ci operacyjnej 958 692 21 580 545
Zaptfacony podatek 3158 428 (83293 706)
IV. Przeptywy pieniezne netto z dziat. operacyjnej 4117 120 18 286 839

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. inwestycyjnej

I. Wptywy 5256 000 7 272 000
Wpltyw dotacji 2 256 000 7 272 000
Sptata udzielonych pozyczek 3 000 000 0
1l. Wydatki 4905 503 34 071 598
Nabycie WNiP oraz rzeczowych srodkéw trwatych 1405 503 16 703 848
Udzielone pozyczki 3 500 000 17 367 750
11l. Przeptywy pieniezne netto z dziat. inwestycyjnej 350 497 (26 799 598)

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. finansowej

I. Wptywy 4100 000 0
Emisja akcji 2800 000 0
Zaciagniecie kredytow i pozyczek 1300 000 0
1l. Wydatki 388 455 379 006
Ptatnosci zobowigzan z tytutu uméw leasingu 355179 366 577
Odsetki 33276 12 429
11l. Przeptywy pieniezne netto z dziat. finansowej 3711545 (379 006)
Przeptywy pieniezne netto 8179 161 (8 891 765)
Zmiana stanu srodkéw pienieznych z tytutu réznic kursowych (164 364) (85 972)
Srodki pieniezne na poczatek okresu 3113153 12 004 918
Srodki pieniezne na koniec okresu 11 292 314 3113 153
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Wybrane dane finansowe

Dane finansowe (min PLN) 2020 2019 Zmiana %
1. Przychody ze sprzedazy: 50,1 42,7 17,3%
a) Data enrichment 13,4 7,2 86,3%
b) Data consulting 15,9 14,3 11,1%
c) Data acquisition 19,6 21,2 (7,6%)
d) Pozostate 1,2 0,0 -
2. EBITDA segmentow: 4,4 (0,4) -
a) Data enrichment 7,5 3,1 146,1%
b) Data consulting 0,2 (0,6) -
c) Data acquisition 0,3) 0,5 -
d) Pozostate i wytaczenia (3,0) 3,3) -
3. EBITDA 6,0 (1,1) -
4. Zysk / strata netto 0,6 (4,7) -
5. Cash flow w okresie: 13,0 (8,2
a) Operacyjny 10,9 18,4
b) Inwestycyjny 4,5) (26,2)
c) Finansowy 6,7 (0,5)
6. Dlug netto w okresie: (10,2) (4,1)
(a) Zadtuzenie odsetkowe 7,7 0,7
(b) Gotowka i ekwiwalenty 17,8 4,8
Dtug netto/EBITDA (1,7%) -
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Komentarz do wynikéw finansowych:

Rok 2020 byt okresem w ktérym poprawie ulegty wyniki finansowe w kluczowych obszarach
dziatalnosci, w tym faczne przychody ze sprzedazy (wzrost o 17% r/r), EBITDA (wzrost o 7,1

min PLN r/r) oraz zysk netto (wzrost o 5,3 min PLN r/r).

Zgodnie z zatozeniami strategicznymi uzasadniajgcymi transformacije biznesu, najszybciej
rosnie sprzedaz danych oraz technologii do ich przetwarzania (wzrost o 146% r/r), ktéra

odpowiada za dominujgcg czes¢ wyniku finansowego.

Spadek obrotow zwigzanych z zakupem powierzchni reklamowych (spadek o 8% r/r)
pozostaje obojetny dla procesu pozyskiwania danych, ktére stanowig podstawe dziatalnosci

grupy kapitatowej w pozostatych obszarach.

Przychody z segmentu Data Consulting wzrosty o 11% r/r, gtéwnie dzieki udanej koncédwce
roku, w szczegdlnosci z uwagi na zwiekszony poziom zlecen ze strony agencji reklamowych

i doméw mediowych.

Grupa kapitatowa posiada stabilny poziom gotéwki (17,8 min PLN), ma pozytywne saldo
rachunku przeptywdw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej oraz kontynuuje dziatalnosé

inwestycyjng zgodnie z przyjetym harmonogramem.
Pomimo wzrostu zadtuzenia odsetkowego (wynikajacego z pozyskania pozyczek PFR,
zaciggniecia kredytu na realizacje inwestycji oraz rozpoznania nowych uméw leasingu), dtug

netto Grupy kapitatowej pozostaje ujemny.

Zarzad spodziewa sie poprawy wynikdw finansowych w przysztosci, z zastrzezeniem

typowej sezonowosci rynku oraz ryzyka zwigzanego z rozwojem pandemii.
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O nas

C\/Eb CloudTechnologies Jestesmy jednym ze Swiatowych lideréw na rynku
dostawcoéw anonimowych danych wykorzystywanych do

targetowania reklam online i jedng z najszybciej

rozwijajacych sie firm technologicznych w regionie CEE.

StworzyliSmy autorska technologie do zbierania
i przetwarzania anonimowych danych

(Data Management Platform), ktéra pozwala na

dynamiczng skalowalnos¢ biznesu.

Do naszej grupy kapitatowej nalezg firmy: OnAudience,

Audience Network oraz Online Advertising Network.
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Wprowadzenie

Grupa kapitatowa $wiadczy ustugi bazujace na duzych zbiorach danych (ang. Big Data).
Kluczowym zasobem wptywajgcym na prowadzong dziatalnos¢ jest zbiér przetwarzanych danych,

ktéry mozna opisaé przy pomocy ilosci danych i zasiegu geograficznego.

Spétka aktualnie przetwarza okoto 100 mid anonimowych profili uzytkownikéw' korzystajacych
z komputerdw stacjonarnych i urzgdzen mobilnych. Dane pochodzg z ponad 200 panstw i terytoridw,

przy czym kluczowe znaczenie dla prowadzonej dziatalnosci maja rynki UE i USA.

llos¢ danych wptywa na skale swiadczonych ustug i tym samym ma przetozenie na wielkos¢
przychoddw ze sprzedazy. Podstawowym kryterium okreslajgcym ilos¢ danych jest liczba profili, ktéra
jest skorelowana z liczbg urzadzen, a nie oséb. Waznym kryterium jest réwniez rozdzielczo$¢ danych,

czyli ilo$¢ informacji przypadajacych na dany profil.

Zasieg geograficzny wptywa na dostepnosé ustug na poszczegdlnych rynkach i tym samym
baze potencjalnych klientow. Wazne znaczenie ma tez nasycenie poszczegdlnych rynkéw danymi, czyli

odsetek sprofilowanych uzytkownikéw.

W szczegdlnosci na efektywnos¢ wykorzystania zbioru danych wpltywa zdolnosé
przetwarzania danych surowych i dystrybucji danych przetworzonych. Dlatego spétka stworzyta
wiasng technologie do zarzgdzania danymi (ang. Data Management Platform), ktéra dziata pod markg
OnAudience.com. Spotka systematycznie rozbudowuje kanaty sprzedazy i w tym celu nawigzuje nowe

relacje handlowe.

1 Liczba profili to iloczyn liczby uzytkownikéw oraz
segmentow, do ktorych zostali oni zaklasyfikowani.
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Rynki, z ktérych Cloud Technologies pozyskuje anonimowe dane o Internautach (stan na koniec 2020 roku)

Liczba profili
> 5 mid

> 500 min

> 50 min

>5min
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Model biznesowy
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/bieranie Analiza Monetyzacja
Zbieranie danych

Pierwszym etapem jest zbieranie anonimowych danych o aktywnosci uzytkownikow internetu
na podstawie plikdw cookies, identyfikatorow mobilnych oraz podobnych technologii. Spétka

pozyskuje dane typu 1st party (wtasne), 2nd party (od partneréw) oraz 3rd party (od dostawcow).

Zbierane sg surowe dane, ktére nastepnie poddawane sg wieloetapowej analizie przy uzyciu
metod statystycznych oraz maszynowego uczenia. Spotka korzysta z wiasnych technologii, ktére maja

na celu wykorzystanie catego potencjatu ukrytego w pozyskiwanych danych.

Profilowanie

Drugim etapem jest przetwarzanie danych w celu zidentyfikowania cennych informaciji oraz
nastepnie stworzenia anonimowych profili uzytkownikéw. Kazdy uzytkownik moze byé opisany przy

pomocy nawet kilku tysiecy cech, ktére sg regularnie aktualizowane.
Profilowanie ma na celu zaklasyfikowanie uzytkownika do odpowiednich segmentéw, ktorych

katalog nazywany jest taksonomig. W takiej postaci dane sa przygotowane do dalszej dystrybucji oraz

moga zostac przekazane do partneréw technologicznych.
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Monetyzacja

Trzecim etapem jest komercyjne wykorzystanie przetworzonych danych w jednym z obszaréw
dziatalnosci grupy kapitatowej, czyli monetyzacja zgromadzonych informacji. Monetyzacja danych

nastepuje na dwa sposoby:

1. Data as a Product (DaaP) — utworzone profile moga zosta¢ zmonetyzowane w reklamie
programmatic, ktéra wykorzystuje anonimowe dane o internautach w celu targetowania
wybranych grup odbiorcéw na podstawie okreslonych cech (jak zainteresowania czy
intencje zakupowe). Monetyzacja danych nastepuje poprzez dystrybucje danych Cloud
Technologies do partneréw oraz klientéw i ma zasieg miedzynarodowy - zgromadzone
dane moga by¢ dystrybuowane na dowolny rynek, na ktérym Cloud Technologies posiada

partnera dystrybuujgcego dane.

2. Data as a Service (DaaS) — dane, ktére gromadzi i przetwarza Cloud Technologies sa
réwniez wykorzystywane w kampaniach online realizowanych przez spétki z grupy
kapitatowej: Audience Network i Online Advertising Network. Anonimowe profile sg
wykorzystywane w celu targetowania wtasciwej grupy odbiorcéw i optymalizacji kampanii

realizowanej dla klientéw.

Nabywcami danych sg gtéwnie firm z branzy marketingu online, ktéra wykorzystuje dane do
precyzyjnego targetowania kampanii oraz przedsiebiorstwa stosujgce narzedzia Business Intelligence

do analizy rynku i profilowania klientéw.
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Przewag|
Cloud Technologies

Skalowalny model Unikatowy model Wiasne zaawansowane
pozyskiwania danych biznesowy technologie

Staty, niski koszt tatwo skalowalny biznes Whasna technologia do
pozyskania danych, 0 zasiegu globalnym i trzy gromadzenia, przetwarzania
niezaleznie od skali i ponad zréznicowane segmenty i analizy danych, obejmujgca
200 rynkéw, z ktérych nastawione na dynamicznie ok. 100 mid anonimowych

gromadzone sg dane. rozwijajaca sie profili z catego $wiata.
reklame internetowa.
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Segmenty dziatalnosci

W zwigzku z wdrozonymi istotnymi zmianami organizacyjnymi zaktualizowany zostat podziat
segmentow dziatalnosci spotki, ktory umozliwia lepsze zrozumienie prowadzonego biznesu oraz
zachodzacych w nim zmian. Szczegdtowe informacje na temat segmentéw dziatalnosci wraz z

korespondujgcymi danymi finansowymi znajdujg sie w zatgczniku.

Segmenty dziatalnosci Grupy Cloud Technologies

2 Q =

Data Data Data
enrichment consulting acquisition

Data enrichment

Segment Data enrichment jest strategicznym obszarem dziatalnosci grupy Cloud
Technologies, ktory obejmuje monetyzacje danych oraz technologii do ich przetwarzania — autorskiej
platformy DMP (ang. Data Management Platform), oferowanej w modelu SaaS lub na licencji. Ten
segment jest gtéwnym zrodtem wzrostu przychoddéw, a ze wzgledu na wysoki poziom marzy ma

kluczowe znaczenie dla wynikéw finansowych grupy kapitatowej.

Segment Data enrichment obejmuje sprzedaz anonimowych danych o uzytkownikach
Internetu, ktére sa wykorzystywane do targetowania reklamy internetowej. Najwazniejszymi
odbiorcami danych sg platformy umozliwiajgce zakup powierzchni reklamowej w modelu
programatycznym — Demand-Side Platforms (DSP), z ktérych korzystaja reklamodawcy z catego
Swiata, a kluczowym rynkiem dla Grupy Kapitatowej Cloud Technologies jest jeden z najbardziej

rozwinietych rynkéw reklamy cyfrowej na $wiecie, czyli USA.
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Data consulting

Dziatalno$¢ ustugowa realizowana z wykorzystywaniem anonimowych danych o
uzytkownikach internetu oraz wtasnej technologii Data Management Platform (DMP). Wykorzystujac
kompetencje i wieloletnie doswiadczenie w realizacji kampanii w modelu programmatic, Grupa
Swiadczy ustugi Data consultingowe, obejmujgce analize, interpretacje i wykorzystanie w kampaniach

reklamowych danych o internautach w celu osiggniecia okreslonych celéw marketingowych.

Ustugi obejmuja m.in. realizacje precyzyjnie targetowanych kampanii wykorzystujgcych dane
o internautach, analize profili odbiorcow reklam oraz ich interpretacje, analize przebiegu kampanii i jej

optymalizacje oraz okreslenie najbardziej skutecznych kanatéw dotarcia do potencjalnych klientéw.

Ustugi Data consultingowe realizuja spo6tki Audience Network oraz Online Advertising Network,
nalezace do Grupy Kapitalowej Cloud Technologies. Gtéwnymi odbiorcami ustug sa agencje

reklamowe oraz klienci bezposredni, przewaznie z segmentu B2C.

Data acquisition

Dziatalnos¢ prowadzona w celu pozyskania anonimowych danych o uzytkownikach internetu,
ktore wykorzystywane sa w innych segmentach dziatalnosci grupy kapitatowej. Cloud Technologies
przetwarza okoto 5 miliardow aktywnosci online kazdego dnia, a w bazie posiada okoto 100 mid profili
uzytkownikéw z catego swiata. Dane o zachowaniu internautéw gromadzone sg z wielu zrodet, m.in. z
kampanii reklamowych, posrednictwa w zakupie mediéw oraz od zewnetrznych dostawcoéw danych.

Pochodzg z serwisdw internetowych z catego swiata oraz z setek tysiecy aplikacji mobilnych.

Wszystkie informacje trafiajg na autorska technologie nalezaca do Cloud Technologies — Data
Management Platform (DMP) — gdzie sg automatycznie poddawane procesowi anonimizacji oraz sg
analizowane i integrowane. Na platformie tworzone sg profile uzytkownikow wykorzystywane pdzniej

w celu targetowania reklam internetowych.

Przychody w tym segmencie pochodzg gtéwnie z realizacji kampanii reklamowych na rzecz
sieci afiliacyjnych oraz z posrednictwa w zakupie powierzchni reklamowej. Charakterystyczng cecha
tego segmentu biznesu sg wysokie obroty na zakupie powierzchni reklamowej oraz relatywnie

niewielka marza.
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Profil dziatalnosci i strategiczne cele rozwojowe

Dostarczamy dane na potrzeby globalnego rynku reklamy internetowej

Spdtka swiadczy ustugi bazujace na duzych zbiorach danych (ang. Big Data) i posiada jedna
z najwiekszych na swiecie platform do zarzadzania danymi (ang. Data Management Platform), ktora
przetwarza anonimowe informacje o uzytkownikach z ponad 200 rynkéw $wiata. Grupa Cloud
Technologies $wiadczy ustugi bazujace na anonimowych cyfrowych informacjach o internautach oraz
dostarcza wysokiej jakosci anonimowe dane o uzytkownikach internetu, ktére sg wykorzystywane

gtéwnie w celu precyzyjnego targetowania reklam online.

Cloud Technologies posiada unikalne kompetencje w zakresie optymalizacji kampanii
reklamowych z wykorzystaniem automatycznego zakupu medidéw (ang. Programmatic Buying, Real-
Time Bidding). Dziatalno$¢ zwigzana z reklamg internetowa umozliwia pozyskiwanie danych surowych
o zachowaniu internautéw i monetyzacje przetworzonych danych na platformach sprzedazowych o

globalnym zasiegu.

Rozwijamy miedzynarodowa dziatalno$¢ opartg na wykorzystaniu danych

Cloud Technologies realizuje globalng strategie bazujaca na analizie duzych zbioréw danych.
Spodtka realizuje dziatalno$¢ inwestycyjna skoncentrowana na rynkach charakteryzujacych sie wysokim

potencjatem wzrostu i w ten sposdb systematycznie akumuluje wartos¢ dla akcjonariuszy.

Skupia sie na konsekwentnym rozwoju wtasnego zbioru informacji z anonimowymi danymi
o internautach oraz na zwiekszaniu skali dziatalnosci m.in. poprzez rozszerzenie wspotpracy z siecig
miedzynarodowych dystrybutoréw danych. W ten sposéb pozyskuje nowe kanaty do monetyzacji
zgromadzonych danych. Grupa pracuje nad rozwojem portfolio swoich produktéw i monitoruje
miedzynarodowy rynek w celu akwizycji spétek, ktére moga zostaé dystrybutorami danych i zwiekszy¢

skale dziatalnosci Grupy.
Pozycja lidera rynku oparta na innowacyjnych technologiach pozwala spétce petni¢ funkcje

centrum konsolidacji. Konsekwentne zwiekszanie skali dziatalnosci umozliwia spdtce dynamiczny

rozwoj bedacy zrddtem trwatej przewagi konkurencyjne;.
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Zarys strategicznych celéw rozwojowych

1. Globalna komercjalizacja i rozwéj technologii:
a. Data Management Platform, stuzgcej do profilowania internautow,

b. Demand Side Platform, stuzacej do automatycznego zakupu mediow.
2. Zwiekszenie poziomu monetyzacji danych:

a. z wykorzystaniem wtasnych kanatéw dystrybuciji,

b. w wyniku akwizycji na rynkach miedzynarodowych.
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Otoczenie rynkowe

Wykorzystanie danych i rozwéj swiatowego rynku reklamy online

W ciggu najblizszych trzech lat liczba generowanych danych wzro$nie o blisko 100%. Juz
ponad 4 mid ludzi na catym Swiecie ma dostep do internetu. Rosnie tez czas spedzony online, a
pandemia koronawirusa przyspieszyta przenoszenie codziennych aktywnosci do rzeczywistosci
cyfrowej. Marketerzy z catego $wiata, dzieki danym, coraz lepiej moga pozna¢ zachowanie
uzytkownikéw w sieci i chcg do nich dotrze¢ online, bo sie¢ stata sie naturalnym srodowiskiem dla

ludzkosci.

Jako grupa Cloud Technologies, zbieramy i dostarczamy dane do realizacji skutecznych
kampanii online. Cyfrowe informacje, ktére zbieramy umozliwiajg precyzyjne targetowanie i docieranie
do konsumentéw w sieci. To wtasnie dane sg fundamentem i paliwem napedzajgcym btyskawicznie
rosnacy rynek reklamy programmatic, ktéry umozliwia petng automatyzacje zakupu powierzchni w

mediach cyfrowych i dotarcie do grup odbiorcéw o okreslonym profilu.

Rosnacy swiatowy wolumen danych

Wraz z rozwojem technologii i coraz powszechniejszemu dostepowi do urzgdzen potgczonych
z Internetem, liczba danych generowanych na catym swiecie gwattownie rosnie. W ciggu najblizszych

trzech lat prognozuje sie jej podwojenie.

Kazdego dnia na urzgdzeniach potaczonych z globalng siecig uzytkownicy z catego swiata
generujg miliardy informacji. To z tych sygnatdw tworzone sg nastepnie profile uzytkownikdw,
zawierajgce m.in. zainteresowania czy intencje zakupowe. Takie profile sg wykorzystywane do

targetowania reklam online.
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Globalny wolumen danych, 2015-2024
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Ponad potowa ludzkosci ma dostep do internetu

Wedtug International Telecommunication Union w 2019 roku ponad 4 miliardy oséb z catego
Swiata miaty dostep do internetu. Juz ponad potowa ludzkosci jest potgczona z Siecia, a liczba ta
nieustannie rosnie. Miliardy ludzi w kazdej sekundzie generuja dane, umozliwiajgce reklamodawcom

dotarcie do wtasciwych grup ze spersonalizowang kampania cyfrows.

Jesli reklamodawca chce dotrze¢ do oséb z konkretnego rynku, np. USA, a w dodatku
zainteresowanych podrézami, umozliwi mu to reklama online i anonimowe dane o uzytkownikach, jakie

dostarcza spétka Cloud Technologies.

Globalna liczba uzytkownikéw z dostepem do Internetu
(mid)
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Zrédto: International Telecommunication Union

Pandemia i przeniesienie codziennych aktywnosci do swiata online

Pandemia koronawirusa wymusita na mieszkancach niemal kazdego kraju nagta zmiane

zachowan, wtym konsumenckich. Przez wprowadzony lockdown, dla bezpieczenstwa ludzie
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zostawali w domach i przeniesli swoje codzienne aktywnosci do rzeczywistosci cyfrowej. To wptyneto

na nagte przyspieszenie rynku e-handlu i reklamy online.

Jak wskazuje McKinsey & Comapny, pandemia zmienita
Disney Plus w pie¢
miesiecy zdobyt 50
miliondw subskrybentow.
utrzymajg sie po pandemii to m.in. zdalne spotkania biznesowe, Netflixowi zaje’ro to 7 lat.

zycie ludzi w wielu aspektach. Nastgpit nagly i btyskawiczny rozwéj

ustug online. Pandemia stata sie akceleratorem zmian. Trendy, ktére

telemedycyna, e-learning, skokowy wzrost zakupdw online i Zrédto: McKinsey.com

gwattowny wzrost korzystania z cyfrowej rozrywki.

Rozwdj rynku e-commerce

Jednym z najbardziej widocznych efektow pandemii w $wiecie online jest gwattowny wzrost
rynku
e-commerce. Ze wzgledu na zamkniecie sklepoéw stacjonarnych i pozostawanie w domach,
uzytkownicy masowo robili zakupy online. Przez te zmiane zachowar konsumenckich, sektor e-
commerce osiggnat w roku 2020 wielkos$¢, jaka nie byty prognozowana wczesniej niz za dwa lata, czyli
w 2022 roku.

Jak wylicza eMarketer, w zesztym roku dynamika wzrostu rynku e-commerce siegneta 27 %,
aw 2021 swiatowe wydatki siegna niemal 5 bilionéw USD. Btyskawiczny rozwdj rynku sprzedazy online
wplynat na rozwoj reklamy online, umozliwiajgcej m.in. promocje wybranych produktéw wsréd grup

konsumentdéw o okreslonych zainteresowaniach czy intencjach zakupowych.

Globalne wydatki w sektorze e-commerce, 2019-2024

(bln USD)
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Wydatki na reklamy online przekroczyty potowe swiatowych wydatkéw reklamowych

Rynek reklamy online rozwijat sie dynamicznie réwniez przed 2020 rokiem, a pandemia
koronawirusa spowodowata przyspieszenie przenoszenia budzetéw reklamowych do kanatu online.
Miedzynarodowa agencja Zenith wskazuje, ze w 2020 roku wydatki na reklame online przekroczyty
50% wszystkich wydatkoéw reklamowych na swiecie. Trend ten bedzie kontynuowany i w 2023 odsetek

ten wzrosnie do 58%.

Rowniez prognozy eMarketera wskazujg na dalszy wzrost rynku reklamy online z dwucyfrowg

dynamikg do 2024 roku. W tym roku wydatki na reklamy cyfrowe siegng 390 mid dolaréw.

Swiatowe wydatki na reklame online, 2019-2024
(mld USD)
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Zrédto: eMarketer; jasnoniebieskie: prognoza

Rynek reklamy online w Polsce siegnat 5 mld PLN

W Polsce rynek reklamy online dynamicznie rosnie, czego dowodza cykliczne badania
prowadzone przez IAB Polska i PwC. W 2019 roku rynek reklamy cyfrowej nad Wistg osiagnat wartosé
blisko 5 mid PLN, a dynamika wzrostu przekroczyta 10% r/r. Reklama graficzna, a wiec odstonowa i
targetowana na podstawie danych odpowiada za niemal potowe wartosci polskiego rynku reklamy
cyfrowej. Z grupy Cloud Technologies spétki Online Advertising Network i Audience Network prowadza
dziatalno$¢ na polskim rynku reklamy online iwykorzystujgac unikatowg technologie oraz dane

dostarczane przez spotke, Swiadcza ustugi reklamowe wsparte zaawansowang analizg big data.

Z najswiezszego raportu IAB Polska i PwC wynika, ze po wstrzymaniu budzetéw na poczatku
pandemii, rynek reklamy online w Polsce wraca na tory wzrostowe. W Q3 2020 zanotowat odbicie w

stosunku do analogicznego okresu rok wczesniej, co pozwala optymistycznie patrze¢ na caty rok, tym
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bardziej, ze Q4 2020 na rynku reklamy, m.in. ze wzgledu na sezon $wigteczny i wyprzedazowy oznacza

wyzsze wydatki.

Reklama programmatic dominuje ws$rdd reklam odstonowych online

Dominujgcym modelem reklamowym na rynku odstonowej reklamy online jest programmatic.
To wiasnie ten model napedzajg anonimowe dane o Internautach, stuzgce targetowaniu wybranych
grup odbiorcéw. Takie dane zbiera z 200 rynkéw $wiata i dostarcza sektorowi reklamowemu Cloud

Technologies.

Z badan miedzynarodowej agencji Zenith wynika, ze w automatycznym modelu zakupu
powierzchni reklamowej, czyli w modelu programmatic, reklamodawcy beda kupowac¢ w tym roku juz
72% wszystkich reklam odstonowych online. To model, ktéry spotyka sie z duzym zainteresowaniem

reklamodawcéw, a penetracja rynku od 2014 roku zwiekszyta sie dwukrotnie.

Warto zauwazyé, ze w modelu programmatic kupowane sg reklamy nie tylko w serwisach
online, ale réwniez w telewizji na zadanie (Connected TV), w cyfrowych nosnikach w przestrzeni
publicznej czy na rynku audio (podcastow). Zautomatyzowany model bazujgcy na danych o

uzytkownikach rozwija sie wraz z rozwojem technologii cyfrowych.

Udziat % modelu programmatic w globalnych wydatkach
na reklame odstonowa online, 2015-2021
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Rynek reklamy programmatic

Modelem reklamy internetowej, ktéry wykorzystuje anonimowe dane o zachowaniu
Internautéw do targetowania reklam jest Programmatic Buying. To wtasnie do tego modelu reklamy
Cloud Technologies dostarcza anonimowe dane o Internautach, ktére stuza targetowaniu. Wraz z
rozwojem tego rynku rosnie popyt na dane. Najwieksze rynki programmatic (m.in. USA, Europa) sg

jednoczesnie najwiekszymi rynkami danych.

Model programmatic umozliwia automatyczny zakup medidw w systemie aukcyjnym
(ang. Real-Time Bidding) i personalizacje przekazu reklamowego, czyli dostosowanie reklamy do
profilu uzytkownika, ktory jg zobaczy (np. zainteresowan, demografii czy intencji zakupowych). Wsréd
zalet tego modelu wskazuje sie mozliwosé dotarcia do szerokiej grupy uzytkownikéw i precyzyjne

mierzenie efektywnosci kampanii na podstawie danych.

Jak wykorzystuje sie dane w modelu programmatic?

SE: £ i

=

Reklama online w modelu
programmatic bazuje na danych
o internautach, ktére sg zbierane
z wielu zrédet, m.in. z serwisow
i aplikaciji, od partneréw czy od

zewnetrznych dostawcow.

Anonimowe dane
o internautach sg przetwarzane na
specjalnych platformach, gdzie sg
profilowane i porzadkowane
w segmenty.

Dzieki zdobyciu wiedzy
o profilach uzytkownikoéw, klient
precyzyjnie planuje dziatania
marketingowe, co przektada sie na
optymalizacje kampanii, m.in. pod
wzgledem zwrotu
z inwestycji (ROI).

Cloud Technologies posiada znaczaca pozycje na globalnym rynku dostawcéw danych.

Spdtka gromadzi i przetwarza dane na autorskiej platformie DMP oraz dystrybuuje dane wspotpracujac

z partnerami z catego $wiata, ktorych sie¢ konsekwentnie rozbudowuje. Skupia sie przede wszystkim

na rynku amerykanskim i rynkach Europy Zachodniej.
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Wartos¢ globalnego rynku reklamy programmatic

Model programmatic jest modelem dominujgcym w internetowej reklamie odstonowe;.
Miedzynarodowa agencja Zenith szacuje, ze globalnie juz 72% reklam odstonowych bedzie w 2021
roku realizowana w modelu programmatic, ktory umozliwia targetowanie reklam na podstawie

anonimowych danych. Jego warto$é rosnie juz od lat z dwucyfrowa dynamika.

Wartos$¢ globalnego rynku reklamy programmatic

- (mld USD)
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Zrddho: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com:; jasnoniebieskie: prognoza
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Pandemia przyspieszyta zwrot ku reklamie online

Rok 2020, w ktorym wybuchta pandemia byt rokiem z wieloma
niewiadomymi i zmianami, ktére postepowaty dynamicznie, nie tylko
na rynku reklamy internetowej. Podczas pierwszego lockdownu
mozna byfo najbardziej odczué¢ obawy marketerow i marek, jednak,
kiedy rynek i konsumenci zaczeli oswajac sie z nowa rzeczywistoscia,
marketerzy z wiekszym optymizmem realizowali dziatania promocyjne.

| przenosili budzety z medidéw tradycyjnych do internetu.

Wedtug raportu agencji Zenith, pandemia przyspieszyta przejScie
reklamodawcow do kanatow online, a w 2020 roku globalne wydatki
na reklame cyfrowa przekroczyly 50% wszystkich $wiatowych
wydatkoéw reklamowych. Kiedy spojrzymy na analize rynku reklamy w
USA, przygotowang przez MediaPost i Standard Media Index, widzimy
wyrazne zatamanie po marcu 2020. Ale juz w sierpniu nastgpito
odbicie trwajgce do konca ubiegtego roku. A rynek amerykanski jest

jednym z najwazniejszych rynkéw dla dziatalnosci naszej spotki.

Wzmozony popyt na dane i ustugi zwigzane z reklama online jest
wyrazny, co pokazujg nowe partnerstwa, ktére nawigzalismy - wiele z
nich wystartowato w ostatnim kwartale 2020 roku, a wiec w okresie,
kiedy rynek byt juz oswojony z pandemig. Rozpoczeli§my
wspétprace m.in. platformami dystrybuujacymi dane na rynek USA,
Europy Zachodniej oraz rozszerzyliSmy nasze dotychczasowe

wspotprace o nowe rynki.

Jednoczesnie dalej rozwijamy produkt zwigzany z identyfikacjg
uzytkownikow online, bo wida¢ duze zainteresowanie rynku
mozliwosciami targetowania internautow z wykorzystaniem réznych

dostepnych identyfikatorow.
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Najwieksze rynki programmatic na swiecie

Rozwdj reklamy online dgzy do automatyzacji procesu wyswietlania reklam i dotarcia do grup
uzytkownikow o okreslonych atrybutach (jak np. lokalizacja, zainteresowania, intencje zakupowe etc.).
Funkcje te spefnia reklama programmatic, ktéra szybko rosnie na catym $wiecie. Odsetek reklam
odstonowych realizowanych w modelu programmatic przekracza nawet 90% na najbardziej
rozwinietych rynkach. eMarketer szacuje, ze w USA, czyli najwiekszym rynku reklamowym swiata, w
2021 roku w modelu Programmatic Buying realizowanych bedzie juz 86,5% wydatkéw na reklame
odstonowa w Internecie. Coraz wyzsze inwestycje w ten model reklamy oznaczajg coraz wiekszy popyt

na dane o zachowaniu Internautow.

Wydatki na reklamy programmatic w USA, 2019-2022
(mld USD)
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Europejski rynek reklamy programmatic

Wedtug raportu ,,Global Data Market Size 2017-2021”, Europa nalezy do najwiekszych na
Swiecie rynkéw reklamy programmatic. Jego wartos¢ wcigz dynamicznie rosnie, a liderami tego
modelu sg kraje Europy Zachodniej. Wedtug raportu IAB europejscy marketerzy wydali na reklamy

programmatic ponad 23 mld EUR w 2019 roku.

Wartos¢ rynku Programmatic Buying w Europie

(mld EUR)
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Zrédto: IAB Europe

Rynek reklamy programmatic w Polsce

Polski rynek reklamy online, na ktérym dziatalno$¢ prowadzg gtéwnie dwie spdtki z grupy
Cloud Technologies: Online Advertising Network i Audience Network, siegnat niemal 5 mid PLN w 2019
roku i wzrost o ponad 10% r/r. Znacznie szybciej niz rynek reklamy online rozwija sie segment

programmatic, w ktérym specjalizujg sie spotki z grupy Cloud Technologies.

IAB Polska podaje, ze w 2018 roku dynamika wzrostu rynku programmatic siegneta 40%.
Skumulowany wskaznik wzrostu dla rynku programmatic w Polsce w latach 2015-2020 wynosi ponad
35%"°. Polska, pomimo stosunkowo niewielkiego udziatu programmatic w wydatkach mediowych, jest

jednym z najszybciej rozwijajgcych sie rynkéw w regionie EMEA.

Na tle rozwinietych rynkéw reklamy online, jak Wielka Brytania czy USA, gdzie warto$¢ rynku

programmatic liczona jest w miliardach dolarow, Polska jest niewielkim rynkiem. Dlatego dziatalno$é

10 Perspektywy rozwojowe reklamy online w Polsce
2018/2019, IAB Polska.
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spotki Cloud Technologies skupia sie na rynku miedzynarodowym. Ekspansje na rynki z catego $wiata
umozliwia skalowalny model biznesowy i mozliwo$¢ cyfrowej dystrybucii, a wiec dostepnej w kazdym

zakgtku Swiata, najcenniejszego zasobu grupy, czyli zbioru anonimowych danych o uzytkownikach

online.
Rynek reklamy programmatic w Polsce, 2017-2021
(mIn USD)
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Zrédto: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com; jasnoniebieskie: prognoza
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2020 rok to poczatek boomu na e-commerce

Pandemia zatrzymata $wiat, jaki znamy, ale jednoczesnie
przyspieszyta transformacje cyfrowg przedsiebiorstw. W marcu, kiedy
marketerzy pierwszy raz zetkneli sie z lockdownem, wyrazne byto
wstrzymanie budzetow i niepewnos¢ reklamodawcéw co do kolejnych
kwartatéw. Jednak po okresie niepewnosci, dziatania promocyjne

ruszyly z impetem.

Grzegorz Kosinski Patrzac na polski rynek e-commerce widzimy, ze marki stawiajg na ten

CEO kanat, a konsumenci szybko przerzucili sie z wizyt w sklepach
Audience Network,

Grupa Cloud Technologies stacjonarnych na zakupy online. Trend ten, wedlug badan PwC,

utrzyma sie nawet po pandemii - pozostanie przy internetowym kanale
N AudienceNetwork zakupowym deklaruje az 85% Polakéw, a warto$¢ rynku e-commerce
bedzie rosta do 2026 r. w dwucyfrowym tempie - Srednioroczny wzrost

siegnie 12%.

Rozwdj tego kanatu oznacza optymistyczne perspektywy dla rynku
reklamy online. Juz pod koniec ubiegtego roku widaé byto wyrazne
ozywienie - klienci wrécili z budzetami i zaczeli ostroznie startowac z

nowymi kampaniami.

UruchomiliSmy kampanie m.in. dla firm z branzy zdrowotnej,
remontowej, ale réwniez promowali$my auta marek premium. Czesé
klientéw siegata chetnie po nowe formy promoc;ji - dla marki OSHEE
zrealizowaliSmy kampanie online z pionierskim wykorzystaniem
aplikacji TikTok w Polsce. W koncowce roku natomiast realizowali§my
intensywne kampanie dla jednego z gigantdéw elektroniki, ktéry

promowat swigteczne oferty swoich produktéw.
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Globalny rynek danych w reklamie internetowej

Wraz z automatyzacjg zakupu mediow rosnie zapotrzebowanie na anonimowe dane, ktére
umozliwiajg targetowanie reklamy internetowej i prowadzenie analiz biznesowych (m.in. analizy
zachowania i skutecznosci prowadzonych kampanii online). Przetworzone dane sg segmentowane
przy wykorzystaniu algorytméw machine learningowych, a nastepnie dystrybuowane w formie
segmentow (np. uzytkownikéw zainteresowanych marka BMW czy Samsung) na platformy
sprzedazowe (Demand-Side Platforms), skad marketerzy z catego $wiata moga naby¢ dane, stuzace
targetowaniu konkretnych grup uzytkownikéw w kampaniach programmatic. Odpowiedni dobér grupy
docelowej ma decydujace znaczenie dla skutecznosci prowadzonych kampanii reklamowych w

internecie.

Data Management Platform w ekosystemie RTB

Przetwarzanie danych wykorzystywanych w reklamie internetowej odbywa sie przy pomocy
technologii DMP (ang. Data Management Platform), ktéra umozliwia wymiane danych w ekosystemie

RTB (ang. Real-Time Bidding) oraz zapewnia ochrone anonimowosci uzytkownikow.

Autorska technologia DMP Cloud Technologies przetwarza okoto 100 mld anonimowych profili
internautow i analizuje okoto 5 mld aktywnosci online dziennie, aby umozliwi¢ marketerom precyzyjne
dotarcie do okreslonej grupy konsumentéw w internecie.

Rodzaje danych w reklamie internetowej

W reklamie online wykorzystuje sie roznego rodzaju dane o internautach zbierane z wielu

zrédet. Ze wzgledu na zrédto pochodzenia dzieli sie je na:

=1 BB H=

1st party data 2nd party data 3rd party data
dane witasne reklamodawcy,  dane pozyskane od partnerow, czyli dane pozyskane
np. pozyskiwane z wtasnych np. w wyniku wspdlnie z zewnetrznych zrodet
serwiséw czy aplikaciji przeprowadzonej akgiji - od dostawcow danych
promocyjnej
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Cloud Technologies jest jednym z $wiatowych lideréw na rynku dostawcéw danych 3rd party
data. Spdtka dystrybuuje dane wspotpracujgc z miedzynarodowymi partnerami, m.in. na rynku
amerykanskim i europejskim. Dzieki sieci dystrybucyjnej, ktéra konsekwentnie rozbudowuje,
anonimowe dane pozyskiwane przez spétke moga by¢ nabywane przez marketeréw z catego Swiata,
korzystajgcych z platform reklamowych przeznaczonych do zakupu danych do targetowania kampanii

online.

Wartos¢ globalnego rynku danych

Wraz z rozwojem rynku reklamy programmatic, dynamicznie rosnie rynek danych
wykorzystywanych w reklamie online. Wedtug raportu ,,Global Data Market Size 2017-2021”, $wiatowe

wydatki na dane przekroczg w tym roku 52 mld USD, co oznacza wzrost 0 26% r/r.

Od 2018 roku rynek danych rosnie z dwucyfrowag dynamika, a od 2017 roku do 2021 zwiekszyt
swojg wartos$¢ niemal trzykrotnie (od 18,9 mid USD do 52,3 mid USD).

Wartos$¢ globalnego rynku danych

(mld USD)
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$41.40
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CAGR:
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+22,5%
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Zr6dto: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com; jasnoniebieskie: prognoza

Najwieksze rynki danych na $wiecie

Najwieksze $wiatowe rynki danych pokrywajg sie z najwiekszymi rynkami reklamy
programmatic. Ten model reklamowy do efektywnego funkcjonowania wymaga wysokiej jakosci
anonimowych danych o uzytkownikach online, dlatego wraz z segmentem programmatic szybko
ro$nie warto$¢ rynku danych. Postepujgce przesuwanie budzetéw reklamowych do kanatu online,
dodatkowo przyspieszyta pandemia. A wraz zapotrzebowaniem na kampanie cyfrowe, rosnie popyt na

dane wykorzystywane do targetowania internautow.
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Na rynku danych dominujg Stany Zjednoczone - wydatki przekroczg tu 30 mid USD w 2021
roku, czyli wzrosng o 24,1% w stosunku do 2020 roku, wynika z raportu ,,Global Data Market Size
2017-2021”. Do najwiekszych rynkéw danych zalicza sie rowniez Europa z wartoscig 7,6 mid USD
w 2021 roku (+22,1% r/r) oraz bedace tuz za Starym Kontynentem - Chiny, gdzie warto$¢ rynku
programmatic siegnie 7,3 mid USD (+35,1% r/r).

Najwieksze rynki danych na swiecie w 2021 roku

(mld USD)
35.0
$30.60
30.0
25.0
20.0
15.0
10.0 $7.60 $7.30
5.0 - -
0.0
USA Europa Chiny

Zrodto: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com

Rozwdj rynku danych w Polsce

Rynek danych w Polsce rozwija sie w tempie dwucyfrowym. W tym roku wzrost prognozowany
jest na poziomie 22,4%, a warto$¢ nadwislanskiego rynku danych siegnie blisko 40 min USD. Pomimo
szybko rosngcego zapotrzebowania na dane, rynek polski, na tle $wiatowych lideréw jest stosunkowo
niewielki. Marketerzy w Wielkiej Brytanii, USA czy we Francji wydajg kwoty liczone w miliardach
dolaréw. Dlatego naturalng drogg ekspansji Cloud Technologies jest poszerzanie dziatalnosci na
najwiekszych rynkach danych na $wiecie. A skalowalno$¢ modelu biznesowego i uniwersalnos¢

produktu, jakim sg dane, pozwala szybko rozszerza¢ dziatalno$¢ na nowe rynki i dociera¢ do nowych

klientow.
Wartos$¢ rynku danych w Polsce, 2017-2021
(min USD)
45 $39.3
40 :
35 $32:1
30 $27.4
25 CAGR:
20 $20.3 +22,9%
2017-2021
15 $14 ( )
.
5
2017 2018 2019 2020 2021

Zrédto: Global Data Market Size 2017-2021; jasnoniebieskie: prognoza
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Drugie pétrocze 2020 roku to ozywienie w reklamie online

Ubiegty rok juz zawsze bedzie kojarzyt sie z pandemia. Jej wptyw jest
widoczny w reklamie online, co odzwierciedla tez najnowsze badanie
przeprowadzone przez IAB Polska i PwC. Na polskim rynku reklamy
internetowej w catym pierwszym pétroczu 2020 roku zanotowano
spadek na poziomie 4,5%. Jednak wyniki obserwowane juz w
czerwcu pozwalajg optymistycznie patrze¢ na trzeci kwartat i caty rok,
cho¢ do potwierdzenia tych tendencji trzeba poczeka¢ na kolejng

edycje badania rynku.

Z naszej perspektywy widoczny byt przestdéj spowodowany
pierwszym lockdownem oraz zwrot klientow w kierunku cyfrowych
kanatéw komunikacji. Wyrazne odbicie natomiast zaobserwowalismy
w ostatnim kwartale roku. Jako najwiekszy dystrybutor danych na
rynku polskim, zauwazyliSmy powr6t znanych agencji reklamowych i

marek,

m.in. z sektora FMCG, do zakupu danych do kampanii.

Koncentrujemy sie tez na kampaniach w modelu programmatic, a
che¢ rozwoju tego modelu jest wyrazna réwniez wsréd duzych
wydawcow. Dla jednego z nich realizujemy system header
biddingowy, ktéry usprawni sprzedaz ich powierzchni reklamowej. Po
okresie wakacyjnym wyraznie ozywita sie tez branza deweloperska,
ktérej budzety - po okresie lockdownu - wzrosty o blisko 30%.
Wiekszy nacisk na promocje cyfrowg zanotowalismy tez wsrdd firm z

sektora e-commerce, motoryzacji, a takze technologii.
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Grupa kapitatowa

C=D CloudTechnologies
Cloud Technologies S.A.

100% 100% 100%
(o]
OnAudience N AudienceNetwork oan
.com
OnAudience Ltd Audience Network Online Advertising
Sp. z.o.0. Network Sp. z.0.0.
=D CloudTechnologies Cloud Technologies S.A. z siedzibg w Warszawie prowadzi dziatalno$¢

w segmencie nowych technologii, specjalizujgc sie w analizie i
monetyzacji danych. Jest jedna z najszybciej rozwijajacych sie spétek
technologicznych w Europie, byta wyrdzniona w rankingach Deloitte
Technology Fast 50 CE 2017, Deloitte Technology Fast 500 EMEA 2017
oraz FT 1000 2018, prestizowego rankingu najszybciej rozwijajgcych sie

spotek europejskich wedtug Financial Times.

Cloud Technologies stworzyta jedna z najwiekszych na $wiecie hurtowni
anonimowych danych o zainteresowaniach uzytkownikoéw Internetu oraz
technologie do integracji i zarzgdzania danymi, czyli Data Management
Platform (DMP). Dane gromadzone i przetwarzane przez Cloud
Technologies pozwalajg marketerom na personalizacje kampanii
reklamowych w Sieci oraz rozbudowe rozwigzan klasy Business

Intelligence w firmach (data enrichment).
W skitad Grupy Cloud Technologies wchodzg trzy firmy

wyspecjalizowane w réznych gateziach marketingu online: OnAudience,

Audience Network i Online Advertising Network.
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Charakterystyka podmiotéw nalezgcych do grupy Cloud Technologies

OnAudience OnAudience Litd - posiada siedzibe w Londynie i prowadzi
o miedzynarodowg dziatalno$¢ w zakresie monetyzacji danych. Dostarcza

technologie wykorzystywane w reklamie online i cyfrowym biznesie.

Posiada unikatowg platforme DMP (Data Management Platform), stuzaca

do integracji i zarzgdzania danymi, ktére wykorzystywane sg gtéwnie w

reklamie programmatic. Dostarcza anonimowe dane, umozliwiajgce

personalizacje reklam, dotarcie do wtasciwych grup docelowych i

dostosowanie kreacji do profilu odbiorcéw. Spoétka posiada 100%

udziatbw w kapitale zaktadowym oraz ogolnej liczbie gtoséw, a

konsolidacja nastepuje metodg petna.

N AudienceNetwork Audience Network Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie to agencja
realizujgca kampanie online z wykorzystaniem danych i pionier data
consultingu w Polsce. Specjalizuje sie w zastosowaniu analizy big data
oraz algorytméw sztucznej inteligencji w kampaniach cyfrowych scisle
dostosowanych do profili odbiorcow. Jako czes¢ grupy Cloud
Technologies posiada dostep do unikatowej bazy danych o zachowaniu
internautow i technologii do przetwarzania danych o e-konsumentach.
Realizuje kampanie online, m.in. programmatic, content marketingowe
oraz dostarcza wustugi analityczne, zwiekszajgce konwersje w
realizowanych kampaniach. Cloud Technologies posiada 100% udziatow
w kapitale zaktadowym oraz ogdlnej liczbie gtosoéw, a konsolidacja

nastepuje metodg petna.

oa n Online Advertising Network Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie - agencja
taczaca kompetencje brokera mediowego z nowoczesnym,
zautomatyzowanym podejsciem do sprzedazy powierzchni reklamowej
i prowadzenia kampanii online. Jest jednym z najwiekszych w Polsce
dystrybutorem danych o Internautach i realizuje kampanie
programmatic, w ktorych korzysta z danych dostarczanych przez spotke.
Cloud Technologies posiada 100% udziatbw w kapitale zaktadowym

oraz ogdlnej liczbie gtoséw, a konsolidacja nastepuje metodg petna.
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Podsumowanie istotnych dokonan w 2020 roku

Spdtka pozyskata nowych partneréw do programu OnAudience.com Data Alliance, ktéry ma
na celu rozbudowe sieci pozyskiwania oraz dystrybucji danych. Wsréd kluczowych zatozen programu

jest zaciesnienie wspotpracy z lokalnymi partnerami oraz miedzynarodowymi klientami.

Spdtka dokonata kolejnych integracji technologicznych z globalnymi dystrybutorami danych
oraz rozpoczeta proces sprzedazy danych. Ze wzgledu na charakterystyke tego segmentu rynku

osiggniecie docelowych parametréw finansowych moze zajgé nawet kilka miesiecy.

Spdtka monitoruje zmiany prawne (m.in. GDPR, CCPA), w szczegdlnosci dotyczgce UE i USA
oraz systematycznie dostosowuje dziatalno$¢ do zmieniajgcego sie otoczenia rynkowego. Spoétka jest
jednym z pierwszych sygnatariuszy Kodeksu Dobrych Praktyk Reklamy Programmatic opracowanego

przez IAB Polska oraz jest cztonkiem Transparency & Consent Framework w ramach IAB Europe.

Spdtka monitoruje zmiany technologiczne (m.in. ITP, ETP), w szczegdlnosci dotyczace obstugi
plikdw cookie i podobnych technologii oraz systematycznie dostosowuje dziatalno$¢ do zmieniajgcego
sie otoczenia rynkowego. Spotka podaza za rekomendacjami twércow przegladarek internetowych
oraz wdrozyfa atrybut SameSite, ktérego uzywanie jest wymagane przez Google od poczatku tego

roku.

Dotychczasowy rozwéj pandemii COVID-19 miat negatywny wptyw na wyniki finansowe w Q2
2020, ale od Q3 2020 nastapito wyrazne ozywienie kluczowych rynkoéw. Aktualnie dostepne informacje
wskazujg, ze powyzsze okolicznosci nie powinny mieé istotnego wptywu na dziatalno$¢ grupy
kapitatowej w dtuzszej perspektywie, z zastrzezeniem ryzyka zwigzanego z ewentualnym dalszym

pogorszeniem sytuacji gospodarczej na Swiecie.

Audience Network Sp. z 0.0., podmiot zalezny od spotki, zgodnie z harmonogramem realizuje
projekt pod tytutem "Wdrozenie nowej technologii — OnAudience Big Data Analytics Platform" w
ramach poddziatania 3.2.2 Kredyt na innowacje technologiczne Programu Operacyjnego Inteligentny
Rozwdéj 2014 - 2020. Przedmiotowy projekt zaktada zbudowanie platformy automatyzujacej
zarzadzanie danymi w reklamie internetowej oraz jest realizowany w okresie od dnia 1 stycznia 2019
roku do dnia 30 listopada 2020 roku, a wydtuzenie terminu realizacji miato na celu ograniczenie ryzyka
zwigzanego z wyborem wykonawcy. Catkowity koszt przedmiotowego projektu zostat oszacowany na

9.054.000 PLN + VAT, a wysokos$¢ przyznanego dofinansowania wynosi 5.128.800 PLN.
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W dniu 7 grudnia 2020 roku Zarzad podjgt uchwate w sprawie podwyzszenia kapitatu
zaktadowego w ramach kapitatu docelowego z wytgczeniem prawa poboru dotychczasowych
akcjonariuszy oraz zmiany statutu Spodtki. Przedmiotowa uchwata zostata podjeta na podstawie
upowaznienia wynikajgcego z § 8 statutu Spotki, a pozbawienie dotychczasowych akcjonariuszy prawa

poboru nastapito za zgodg Rady Nadzorczej z dnia 4 grudnia 2020 roku.

Na mocy powyzszej uchwaly, kapitat zaktadowy Spétki zostat podwyzszony z kwoty
460.000,00 PLN do kwoty 500.000,00 PLN, to jest o kwote 40.000,00 PLN, poprzez emisje 400.000

akcji zwyktych na okaziciela serii G o wartosci nominalnej 0,10 PLN kazda akcja.

Cena emisyjna akcji serii G zostata ustalona na 7,00 PLN za jedng akcje, a preferencyjne
warunki stanowig forme wynagrodzenia dla kadry kierowniczej. Akcje zostang pokryte wktadem

pienieznym wniesionym w catosci przed zarejestrowaniem podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spotki.

Do objecia akcji serii G uprawnione beda osoby z grona kadry kierowniczej Spétki oraz spétek
zaleznych, co ma na celu zwiekszenie zaangazowania kadry kierowniczej w sprawy Spétki oraz
dtugoterminowe zwigzanie kadry kierowniczej ze Spoétka. Beneficjenci zawra ze Spdtka umowy
inwestycyjne, ktére miedzy innymi beda ograniczaty mozliwos¢ dysponowania akcjami do dnia 31
grudnia 2021 roku.

Srodki pozyskane w wyniku emisji akcji serii G postuzg do realizacji strategii Spotki, w tym
potencjalnych akwizycji lub inwestycji kapitatowych w zagraniczne podmioty o znaczeniu
strategicznym. Dziatalno$¢ w przedmiotowym zakresie ma na celu dywersyfikacje kanatdw monetyzaciji

danych w internecie oraz tym samym poprawe przysztych wynikéw finansowych Spétki.

Dodatkowe informacje wraz z komentarzem do wynikéw finansowych znajdujga sie w

zatgczniku.
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Komentarz do wynikow finansowych osiggnietych
w 2020 roku

W 2020 roku skonsolidowane przychody Grupy ze sprzedazy ustug wyniosty 50,1 min PLN
wobec 42,7 min PLN w 2019 roku. W poréwnaniu do ubiegtego roku Grupa odnotowata wiec wzrost
sprzedazy w wysokosci 7,4 min PLN (17%). Kwartalny poziom przychodéw Grupy ze sprzedazy ustug
za okres

Q4 2019 — Q4 2020 zaprezentowano ponizej:

Skonsolidowane przychody Grupy w okresie
Q4 2019 - Q4 2020 (w min PLN)

+16%
-5%

Q4 2019 Q1 2020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020

18
16
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1
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Pomimo wybuchu COVID-19, kwartalna struktura sprzedazy Grupy zachowata typowag
sezonowosc¢ dla rynku reklamy internetowej (najwieksze przychody generowane w Q4). Wyrazny wptyw
pandemii mozna bylo zaobserwowa¢ w Q2 2020, byt to okres znacznego zamrozenia budzetéw
marketingowych. Kolejne kwartaty przyniosty znaczng poprawe wynikéw, zwiekszenie przychoddéw o

16% w QB3 2020 oraz 0 27% w Q4 2020 w poréwnaniu do poprzedzajgcych okresow.

Po spadku sprzedazy w 2019 roku (-2% r/r), w 2020 roku Grupa odnotowata wzrost
przychodéw o 17%. Duze zmiany zaszly réwniez w strukturze odbiorcéw ustug Grupy. Doszio do
dalszego ograniczenia skali wspotpracy z historycznie najwazniejszg grupa odbiorcow ustug Grupy,
czyli sieciami afiliacyjnymi (odpowiadajgcymi za 23,8% sprzedazy Grupy w 2020 roku, wobec 35,4%
w 2019 roku). Kampanie realizowane za posrednictwem sieci afiliacyjnych staja sie przede wszystkim
zrédtem pozyskania danych, ktére sg nastepnie monetyzowane w kolejnych segmentach dziatalnosci.
Za najbardziej strategiczny kierunek dalszego rozwoju przyjeto skupienie sie na sprzedazy do
dystrybutoréw danych i technologii Grupy. Sprzedaz do tej grupy odbiorcéw dynamicznie rosnie i

powinna stanowi¢ zrodta wzrostu przychoddw réwniez w kolejnych latach (w 2019 roku ten segment
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odpowiadat za 16,9% sprzedazy tgcznie, a w 2020 roku juz za 26,7% przychoddéw). W 2020 roku
odnotowano wzrost poziomu sprzedazy w dziatalnosci stricte reklamowe;j (sprzedaz do agencji oraz

bezposrednich klientdéw reklamowych) o0 2,5 min PLN i 0 27% r/r.

Skonsolidowane przychody Grupy w podziale na grupy klientéw w okresie 2019-2020

(w min PLN)
Q1-Q4 2020 Q1-Q4 2019
Sieci afiliacyjne 11,9 15,1
Brokerzy powierzchni reklamowych 7,7 6,1
Agencje reklamowe i domy mediowe 11,6 9,1
Klienci bezposredni ustug reklamowych 4,3 5,2
Dystrybutorzy danych i technologii 13,4 7,2
Pozostali odbiorcy 1,2 0
Przychody ze sprzedazy ustug tacznie 50,1 42,7
Sieci afiliacyjne 23,8% 35,4%
Brokerzy powierzchni reklamowych 15,3% 14,2%
Agencje reklamowe i domy mediowe 23,1% 21,4%
Klienci bezposredni ustug reklamowych 8,6% 12,1%
Dystrybutorzy danych i technologii 26,7% 16,8%
Pozostali odbiorcy 2,5% 0,0%
kacznie 100% 100%

Przychody Grupy w ujeciu LTM (ang. Last Twelve Months) pokazuja staty wzrost w okresie Q1 2019 -
Q4 2020. Istotne zwiekszenie poziomu sprzedazy mozna zaobserwowaé w okresie Q1-Q4 2020,

w poréwnaniu do poprzedniego analizowanego okresu nastgpit wzrost o 7%.
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Skonsolidowane przychody Grupy w ujeciu LTM
w okresie Q1 2019 — Q4 2020 (w min PLN)
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W Q4 2020 doszto réwniez do istotnego zwiekszenia poziomu generowanego wyniku EBITDA
segmentow Grupy, ktéry wynidst facznie 3,2 min PLN (w tym jednorazowy koszt emisji akcji 1,6 min
PLN). Dla poréwnania w Q4 2019 Grupa wygenerowata warto$¢ EBITDA segmentéw na poziomie 0,9
min PLN.

Skonsolidowana EBITDA segmentéw* Grupy w okresie
Q4 2019 - Q4 2020 (w mIn PLN)

3.5
+2,3 min PLN

25

1.6
1.5
0.9
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0 —

Q4 2019 - Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020
-0.5

1 0.7
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*EBITDA = zysk na sprzedazy powiekszony o amortyzacje
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Skonsolidowana EBITDA segmentéw Grupy w ujeciu LTM
w okresie Q1 2019 — Q4 2020 (w min PLN)

-

Q3 2019 - Q2 2020

Q2 2019 - Q1 2020 0

Q12019-Q42019 | -04 -

Wozrost poziomu EBITDA segmentéw w 2020 roku wynika przede wszystkim ze zmian po
stronie przychodowe]j Grupy (sam wzrost przychodéw odpowiadat za 7,4 min PLN wzrostu EBITDA
segmentow). Wynika to gtéwnie ze wzrostu sprzedazy do dystrybutoréw danych i technologii.
Pozytywny wplyw na wartos¢ EBITDA segmentow miato rowniez obnizenie poziomu kosztu narzedzi o
0,4 min PLN w poréwnaniu do poprzedniego roku. Grupa dodatkowo poniosta w 2020 roku
jednorazowy koszt emisji akcji w wysokosci 1,6 min PLN (zaprezentowany w ramach pozycji ,,wzrost
innego OPEX”).

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw 2020 do wyniku 2019
— ujecie zarzadcze (w min PLN)

EBITDA, Wzrost Wzrost kosztéw Spadek kosztéw Zmiana kosztow ~ Wzrost innego EBITDA,
segmentow rzychoddéw media narzedzi osobowych OPEX segmentow
2019 przy @ ¥ 2020
7,4 (2,0 0,4 0,0 (1,0

W ujeciu segmentowym wyniku Grupy widoczny jest efekt konsekwentnie wdrozonej strategii
skupionej na rozwoju segmentu o najwyzszym poziomie marzy tj. sprzedazy technologii oraz danych
do dystrybutoréw (Data enrichment). Jednostka dominujaca — Cloud Technologies — w dalszym ciggu

koncentrowata sie na zapewnieniu zasoboéw, technologii oraz wsparcia dla spotek zaleznych, ktére to
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spétki obstugiwaty klientéw zewnetrznych. Natomiast w wyniku ograniczenia dziatalnosci w zakresie
sprzedazy do brokeréw reklamowych (Data acquisition) poziom rozliczen miedzygrupowych ulegt

istotnemu obnizeniu.

Wyniki segmentow Grupy w 2020 i 2019 (w min PLN)

w min PLN acqli?stﬁion cor?salljtl?ing Data enrichment i \llav(;{zz;cszt::;a kacznie
2020
Przychody 38,8 16,6 21,0 (26,3) 50,1
EBITDA segmentéw 0,3) 0,2 7,5 (3,0) 4,4
2019
Przychody 50,7 14,9 12,4 (35,3) 42,7
EBITDA segmentéw 0,4 (0,6) 3,1 (3,3) 0,4)

Analizujgc zmiane wysokosci EBITDA przez pryzmat segmentow operacyjnych nalezy
wskazag, iz najwiekszy wptyw na wartos¢ EBITDA w 2020 roku miat segment Data enrichment (wzrost
0 4,4 min PLN r/r). Byto to mozliwe przede wszystkim dzieki zwiekszeniu monetyzacji danych, co przy
czesciowo statej bazie kosztowej umozliwito zwiekszenie rentownosci dziatalnosci. Obecnie segment
ten ma decydujace znaczenie dla wyniku operacyjnego Grupy. Rowniez wynik segmentu Data
consulting ulegt poprawie wzgledem poprzedniego roku, gtéwnie z uwagi na uwolnienie budzetow
marketingowych polskiego rynku reklamowego w drugiej potowie 2020. Wptyw segmentu ,,Pozostate i
wylaczenia” (zawierajacego przede wszystkim koszty ogdlne Grupy, nie przypisane do innych

obszaréw dziatalnos$ci) ulegt nieznacznej poprawie w stosunku do 2019 roku.

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw 2020 do wyniku 2019

— ujecie segmentowe (w min PLN)

EBITDA Data Data Data Pozostate i wylaczenia EBITDA
2019 Acquisiton Consulting Enrichment via

2020

(0,4) (0,8) 0,8 4,5 0,3 4,4

Gtowne sktadowe aktywow Grupy dotycza warto$ci niematerialnych i prawnych, kapitatu

obrotowego oraz wolnych srodkéw pienieznych. Do najwazniejszych pozycji wartosci niematerialnych

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl 53



Cloud Technologies S.A. )
Raport skonsolidowany i jednostkowy za 2020 rok CEb CloudTechnologies

i prawnych nalezg: warto$¢ licencji na platforme DSP, warto$¢ oprogramowania UnBlock oraz
rozpoznana w trakcie 2020 roku wartos¢ platformy Big Data Analytics Platform. Naleznosci widoczne
w bilansie wynikajg z dtugich terminéw ptatnosci wynikajacych ze standardow rynkowych oraz
dtugiego procesu rozliczania kampanii, przewaznie dla najwiekszej grupy odbiorcéw jakimi sg sieci
afiliacyjne. Wiekszos$¢ ptatnosci realizowana jest w PLN lub walutach obcych. Z perspektywy walutowej
obecnie najwieksze znaczenie dla Grupy z perspektywy rozliczen z kontrahentami ma poziom kursu
EUR/PLN i USD/PLN, a z perspektywy rozliczeh miedzygrupowych kurs GBP/PLN.

Gtéwne pozycje pasywodw dotycza kapitatdw wtasnych (w tym nabytych akcji wtasnych) oraz
w mniejszym stopniu zobowigzan (do wykonania $wiadczenia oraz handlowych). W 2020 roku Grupa
otrzymata subwencje z PFR oraz zaciggneta kredyt w celu sfinansowania prac nad platformag Big Data
Analytics Platform. Istotng pozycje stanowi réwniez przyznana dotacja (prezentowana jako przychody
przysztych okreséw). Ponadto istotng zmiang dotyczgcg 2020 roku byto rozpoznanie 2,9 min PLN

dodatkowego aktywa i zobowigzania z tytutu uznania najmu serwerdw oraz biura za leasing.

Wg stanu na 31.12.2020 roku Grupa posiada 17,8 min PLN wolnych $rodkéw pienigeznych.

Grupa nie podaje prognoz wynikow finansowych.

Aktualna sytuacja finansowa Grupy jest stabilna.
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Analiza kluczowych czynnikow ryzyka

Ryzyko zwigzane z innowacyjnoscig ustug

Grupa inwestuje w innowacyjne produkty o wysokiej ztozonos$ci technologicznej. Wiaze sie to
z ryzykiem wystgpienia nieoczekiwanych problemoéw natury technicznej, ktére moga powodowaé
przekroczenie harmonogramu realizacji projektow. Grupa dodatkowo poczynita w ostatnim roku
znaczgce inwestycje na rozbudowe portfolio technologicznego i produktowego, w tym zakup licenciji
DSP, ukonczenie realizacji oprogramowania UnBlock (z wykorzystaniem dotacji PARP) oraz
rozpoczecia wytworzenia nowej wersji platformy DMP. W wyniku tych inwestycji rozpoznane zostaty
znaczace nowe wartosci niematerialne i prawne. Grupa zakfada, iz te produkty oraz technologie bedzie
w stanie skomercjalizowac¢ i stang sie one istotnym zrédtem generowania przychodéw. W przypadku
braku satysfakcjonujacego poziomu sprzedazy oraz marzy generowanych przez te produkty, Grupa
moze by¢ w kolejnych okresach zmuszona rozpoznaé odpisy aktualizujgce wartosé tychze aktywow.
Dodatkowo oddanie do uzytkowania nowych istotnych wartosciowo aktywdéw zwieksza poziom
kosztow amortyzaciji rozpoznanych w rachunku zyskéw i strat, co ma negatywny wptyw na

raportowany poziom wyniku netto Grupy.

Ryzyko zwigzane ze zmiennoscig rynkow

Dziatalno$¢ Grupy jest zwigzana z dynamicznym rynkiem reklamy internetowej. Wiaze sie to
z ryzykiem wystgpienia nieoczekiwanych zmian modeli biznesowych kontrahentéw, ktére mogg mieé

istotny wptyw na sposob wykorzystywania oferowanych produktow i ustug.

Grupa analizuje trendy panujgce na rynkach w celu doskonalenia oferowanych produktéw.

Grupa poszukuje tez nowych nisz na rynkach, ktére cechuja sie duzym potencjatem wzrostu.

Ryzyko zwigzane ze zmiang przepiséw prawa

Dziatalno$¢ Grupy zwigzana jest z ustugami $wiadczonymi droga elektroniczng. Wiaze sie to z
ryzykiem wystgpienia nieoczekiwanych zmian w przepisach obowigzujacego prawa, ktére mogag miec¢

istotny wptyw na oferowane rozwigzania technologiczne oraz warunki ich sprzedazy.
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Grupa analizuje prace ustawodawcy w celu adaptowania oferowanych produktéw do zmian
w przepisach obowigzujgcego prawa. Grupa podejmuje dziatania kreujgce dobre praktyki, ale nie ma

wptywu na regulacje na poziomie ustawodawczym.

Ryzyko zwigzane z awarig systeméw informatycznych

Dziatalno$¢ Grupy zwigzana jest z funkcjonowaniem systemdw informatycznych. Wiaze sie to
z ryzykiem wystgpienia awarii lub innych okolicznosci powodujgcych ograniczenia w dostepie do

infrastruktury technologicznej, ktéra jest niezbedna do swiadczenia ustug droga elektroniczna.

Grupa korzysta z infrastruktury technologicznej o poziomie niezawodnosci adekwatnym do
oczekiwan kontrahentow i wymagan ustawodawcy. Grupa nie ma wptywu na dziatanie sity wyzszej,

ktéra moze spowodowac przerwy w dostepnie do produktéw i ustug.

Ryzyko wahan kursu walutowego

Grupa prowadzi sprzedaz swoich ustug w istotnym stopniu w walutach obcych, natomiast

wiekszos$¢ kosztow operacyjnych ponoszona jest w ztotych lub w USD.

Aprecjacja ztotego wzgledem kursu innych walut moze wiec wptyna¢ negatywnie na wysokosc¢

marzy i w konsekwencji na wyniki finansowe Grupy.

Grupa rozwaza stosowania dodatkowych zabezpieczen przed ryzykiem kursowym, np.
poprzez wykorzystywanie prostych instrumentéw pochodnych typu forward. Dodatkowo Grupa stara
sie stosowac naturalny hedging, tj. rozlicza¢ sie z klientami w walucie w ktorej ponosi koszty na

realizacje ustug dla tych klientow.

Ryzyko niestabilnego otoczenia podatkowego

Dziatalno$¢ Grupy jest uzalezniona od obowigzujacego w Polsce oraz w Wielkiej Brytanii
systemu podatkowego. Niestabilno$¢ regulacji podatkowych oraz podlegajgce ciagtej zmianie
interpretacje przepiséw moga negatywnie wptyna¢ na wyniki Grupy w postaci rosngcych obciazen

podatkowych.
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Grupa monitoruje i analizuje wszelkie istotne zmiany w otoczeniu podatkowym, majace wptyw

na dziatalno$¢ Grupy.

W szczegdlnosci dla dziatalnosci spotki zaleznej OnAudience Ltd. istotne znaczenie moze mieé
proces wychodzenia Wielkiej Brytanii ze struktur Unii Europejskiej, czego konsekwencjg moze byé
zmiana rezimu rozliczen podatkowych miedzy spétka zalezng a innymi spétkami Grupy oraz

kontrahentami i dostawcami.

Ryzyko zwigzane z nowymi regulacjami prawnymi, w tym rozporzgdzeniem RODO,

rozporzadzeniem e-Privacy oraz CCPA

Od 25 maja 2018 r. Grupa podlega obowigzkom wynikajacym z Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. (,RODO”). Za naruszenie przepisow
RODO grozg administracyjne kary pieniezne osiggajace poziom do 20 min euro lub do 4% rocznego
obrotu (zastosowanie ma kwota wyzsza). Dodatkowo w instytucjach unijnych trwajg prace nad
projektem rozporzadzenia w sprawie prywatnosci i tgcznosci elektronicznej (rozporzadzenie ePrivacy)
— tj. rozporzadzenia, ktore w pewnym zakresie uzupetnia i uszczegétowia RODO. Celem
rozporzadzenia ePrivacy jest m.in. ochrona uzytkownika sieci przed jego ,S$ledzeniem” przez

dostawcow ustug oraz reklamodawcédw internetowych.

Grupa przetwarza dane osobowe w bardzo ograniczonym zakresie. Podstawowa dziatalno$¢
Spodtki jest zwigzana z pozyskiwaniem, analizowaniem i przetwarzaniem danych o zachowaniach
uzytkownikéw Internetu. Staraniami Spoétki w ramach prowadzonej dziatalnosci operacyjnej nie sg
zbierane dane, ktére mogtyby wprost postuzy¢ do ustalenia danych identyfikacyjnych poszczegdlnych
uzytkownikdéw Internetu, w szczegdlnosci Spoétka nie zbiera danych dotyczacych imienia, nazwiska,
adres e-mail uzytkownikéw Internetu. Niemniej, Spdtka wdrozyta stosowne procedury w celu
odpowiedniego i legalnego przetwarzania danych osobowych oraz na biezgco monitoruje podejscie
organéw nadzorczych do interpretacji i stosowania obowigzujgcych przepiséw, ktére mogg mieé

wplyw na dziatalnos¢ Grupy.

Rownolegle, Grupa obserwuje przebieg przeciggajgcych sie prac nad projektem
rozporzadzenia
e-Privacy oraz projektuje mozliwy zakres prac przygotowawczych do wdrozenia rozporzadzenia e-

Privacy, by méc osiggnac zgodnosé z wymaganiami rozporzadzenia, gdy zostanie ono juz uchwalone.
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Kolejnym czynnikiem majacym wptyw na dziatalno$¢ Grupy byty prace majace na celu
zapewnienie zgodnosci z California Consumer Privacy Act (CCPA), ktore weszto w zycie 1 stycznia
2020. Grupa bacznie przygladata sie tej regulacji, gdyz wielu z amerykanskich kontrahentéw obrato ja
za standard swoich dziatan. Aktualnie Grupa monitoruje prace zwigzane z wprowadzeniem poprawek
do CCPA. Ponadto Spdétka prowadzi analize zmian wynikajacych z California Privacy Rights
Act (CPRA), ktérej postanowienia wejdg w zycie z 1 stycznia 2023 roku. Jednoczesnie Spotka sledzi
przebieg prac legislacyjnych dotyczacych ochrony danych osobowych w USA, ktére maja zostaé

zaimplementowane na poziomie federalnym.

Procz wyzej wymienionych czynnikow prawnych, kolejnym wydarzeniem wptywajgcym na
dziatalnos$¢ Grupy byto opuszczenie przez Wielka Brytanie struktur Unii Europejskiej, jako, ze jedna ze
spétek nalezgcych do Grupy jest spdtkg prawa brytyjskiego. Mimo przeprowadzenia tzw. ,Brexitu”

Grupa nie odnotowata probleméw z dalszym funkcjonowaniem operacyjnym tej spoétki.

Ryzyko zwigzane z niesciggalnosciag naleznosci od odbiorcéw

Najczesciej stosowane terminy ptatnosci to 60 dni, jednak z uwagi na czasochfonny proces
rozliczenia ustug wykonywanych dla sieci afiliacyjnych, termin ptatnosci faktur dla tych kontrahentéow
moze przekroczy¢ 180 dni. Wydtuzajgce sie terminy sptat naleznosci lub ich catkowite niesptacanie
moga powodowaé wiec pogorszenie sie wynikow finansowych Grupy oraz moga negatywnie

oddziatywaé na jej ptynnos¢ finansowa.

Grupa, aby minimalizowa¢ to ryzyko regularnie poddaje analizie swoje naleznosci
i w przypadku, gdy wysokosé niesptacanych w terminie naleznosci osiggnie znaczaca kwote Grupa
podejmuje aktywne dziatania w celu ich odzyskania, np. poprzez wypracowanie z danym kontrahentem
obustronnego porozumienia dotyczacego ustalenia warunkdéw i termindéw sptaty naleznosci

handlowych.

W przypadku braku optacenia poszczegdlnych faktur w terminie 365 dni od daty ptatnosci,
Grupa rozpozna odpis w petnej kwocie nieoptaconej faktur lub w przypadku wczesniejszego powziecia

informacji o zagrozeniu ptatnosci Grupa rozpozna stosowny poziom oczekiwanych strat zgodnie z
MSSF 9.
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Ryzyko zwigzane z utratg kontrahentow

Ze wzgledu na réznorodna oferte ustug Grupa posiada znaczng liczbe odbiorcéw produktow i
ustug. Niemniej jednak w roku 2019 przychody od jednego kontrahenta przekroczyty poziom 10%

sprzedazy skonsolidowanej Grupy.

Utrata ktoregos z kluczowych odbiorcow moze wiec negatywnie wptyna¢ na dziatalno$¢ Grupy
oraz na osiggane przez nig wyniki finansowe. W celu ograniczenia tego ryzyka Grupa dba o biezacy
kontakt z przedstawicielami danego odbiorcy i zapewnianie wysokiej jakosci swoich ustug, jak réwniez
prowadzi aktywne dziatania zmierzajgce do poszerzenia grona klientow i zmniejszenie koncentracji

przychoddw Grupy.

Ryzyko zwigzane z wptywem wirusa COVID-19

W marcu 2020 roku mozna byto zaobserwowac poczatek wptywu pandemii koronowirusa na
polskg gospodarke. Grupa podjefa dziatania monitorujgce wptyw COVID-19 na dziatalno$¢ Grupy i
perspektywy rozwoju. Obecnie Grupa nie odnotowata istotnego wptywu pandemii koronowirusa na

prowadzong dziatalno$¢ operacyjna.

Cho¢ istnieja szanse na zwiekszenie poziomu monetyzacji danych z uwagi na pandemie (z
uwagi na ograniczenia w przemieszczaniu sie oséb w wielu gospodarkach narodowych, duza ilos¢
konsumentéw spedza wiecej czasu w sieci), czes¢ branz bedacych odbiorcg ustug Grupy praktycznie

z dnia na dzien znaczaco ograniczyta dziatalnos¢ (turystyka, hotelarstwo, motoryzacja).

Istnieje zagrozenie, ze w przypadku utrzymywania sie pandemii przez dtuzszy okres,
perspektywy Spotki w zakresie generowania przychodéw ulegna istotnemu zmniejszeniu, a tym samym

doprowadza do pogorszenia wynikéw finansowych oraz ostatecznie ptynnosci Grupy.

Ryzyko zwigzane z blokowaniem przetwarzania plikow cookies

Wiodace przegladarki internetowe stopniowo ograniczajg mozliwo$¢ stosowania plikéw
cookies od zewnetrznych dostawcow (tzw. 3rd party cookies). Na poczatku 2020 roku Google
poinformowat, ze w ciggu 2 lat réwniez przegladarka internetowa Chrome wdrozy tego typu

ograniczenia.
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Technologia plikéw cookies jest wykorzystywana miedzy innymi do identyfikacji urzadzen oraz
tym samym odgrywa wazng role w targetowaniu reklamy internetowej. Organizacje branzowe oraz
kluczowi gracze rynku reklamowego pracuja obecnie nad stworzeniem technologii alternatywnych, ale
na tym etapie nie sg jeszcze znane docelowe rozwigzania. Istnieje ryzyko, ze przyszte standardy
technologiczne wymuszg zmiang sposobu funkcjonowania produktéw i ustug dostarczanych przez

Grupe lub wrecz beda prowadzity do zmiany modeli biznesowych na rynku reklamy internetowe;.
Ryzyko zwigzane z rosngcym znaczeniem zamknietych systeméw reklamowych

Na rynku widoczny jest systematyczny wzrost znaczenia zamknigetych systemow reklamowych
(tzw. Walled Gardens) tworzonych miedzy innymi przez Google i Facebook. Zwigkszenie ich roli moze
prowadzi¢ do ograniczenia réznorodnosci technologii stosowanych na rynku reklamy internetowej, co

z kolei moze skutkowaé ograniczeniem liczby potencjalnych klientéw Grupy.
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Informacje o zatrudnieniu

Grupa kapitatowa Spotka

Liczba zatrudnionych 61 etatow 39 etatéw

Liczba zatrudnionych zostata oszacowana z uwzglednieniem:

1. umow o prace,

2. umédw cywilno-prawnych,

3. leasingu pracowniczego,

4. Kkontraktow pracowniczych,

5. innych form zatrudnienia.

Historia zatrudnienia
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Inne informacje

Jezeli nie wskazano inaczej, informacje prezentowane w raporcie rocznym, w tym dane o

grupie kapitatowej, zatrudnieniu, organach i akcjonariuszach przedstawiajg stan na dzien publikaciji.

Dokument informacyjny z dnia 18 kwietnia 2018 roku nie zawierat informaciji, o ktérych mowa

w § 10 pkt 13a Zatagcznika nr 1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu.
Spédtka podtrzymuije plany przejscia na Rynek Gtéwny w przysztosci.

Spédtka nie podaje prognoz wynikéw finansowych.

Oswiadczenie o przekazywanych informacjach

Zarzad oswiadcza, ze wedle jego najlepszej wiedzy, kwartalne jednostkowe i skonsolidowane
sprawozdanie finansowe oraz dane porownywalne sporzadzone zostaty zgodnie ze standardami
uznawanymi w skali miedzynarodowej (w tym MSR 34), oraz ze odzwierciedlajg w spos6b prawdziwy,

rzetelny i jasny sytuacje majgtkowa i finansowg spotki oraz grupy kapitatowej oraz ich wynik finansowy.
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Zarzad
Piotr Prajsnar Prezes Zarzadu
Piotr Soleniec Cztonek Zarzadu

W dniu 26 lutego 2021 roku Rada Nadzorcza Cloud Technologies S.A. podjeta uchwate w

sprawie powotania z dniem 1 marca 2021 roku p. Piotra Solenca do Zarzadu.

Rada Nadzorcza

Tomasz Zadroga Przewodniczgcy Rady Nadzorczej
Aleksandra Szweryn-Prajsnar Czionek Rady Nadzorczej
tukasz Krasnopolski Cztonek Rady Nadzorczej
Kamil Bargiel Czionek Rady Nadzorczej
Szymon Okon Czionek Rady Nadzorczej
Marcin Brendota Czionek Rady Nadzorczej

W dniu 12 pazdziernika 2020 roku Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie podjeto uchwate w

sprawie powotania p. Marcina Brendoty do Rady Nadzorcze;.

Akcjonariusze
Piotr Prajsnar 1.437.000 akcji 28,74%
PERPETUM 10 FIZAN 1.414.666 akgcji 28,29%
Oktawian OZzminkowski 258.837 akciji 5,18%
Akcje wiasne Cloud Technologies S.A. 299.400 akgcji 5,99%
Akcjonariusze posiadajacy do 5% akciji 1.590.097 akcji 31,80%
Razem 5.000.000 akgiji 100,00%
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PERPETUM 10 FIZAN

Piotr Prajsnar

1.414.666 akdji
1.437.000 akciji

28.74%

5,18% Oktawian Ozminkowski

5.99% 258.837 akcji
Akcjonariusze posiadajac 31.80% Akcje wtasne
do é% all:::jiz posiadaacy Cloud Technologies S.A.

1.590.097 akgiji 299.400 akcji

Piotr Prajsnar dziatajgc w porozumieniu z Aleksandrg Szweryn-Prajsnar posiada tacznie
1.517.000 akcji, ktore stanowig 30,34% kapitatu zaktadowego.

Powyzsze dane odnos$nie akcjonariuszy zostaty przygotowane na dzien publikacji raportu
rocznego, tj. uwzgledniajg rejestracje podwyzszenia kapitatu zaktadowego o 400 000 akcji serii G

dokonang w marcu 2021 roku.
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Adres rejestrowy

Akta rejestrowe

Kapitat zaktadowy
KRS
NIP

REGON

Adres korespondencyjny

Witryna internetowa
E-mail
Telefon

FAX

Dane rejestrowe

Cloud Technologies S.A.
ul. Zeromskiego 7
05-075 Warszawa

QI) CloudTechnologies

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego

ul. Czerniakowska 100
00-454 Warszawa

460.000,00 PLN
0000405842
9522106251

142886479

Dane kontaktowe

Cloud Technologies S.A.
ul. Marszatkowska 89
00-693 Warszawa

www.cloudtechnologies.pl
biuro@cloudtechnologies.pl
+48 225353050

+48 225353070
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