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INFORMAC)E O EMITENCIE

Podstawowe dane o Spotce

FIRMA Internet Union S.A.

Forma prawna

Siedziba

Adres

Telefon
Adres poczty elektronicznej
Adres strony internetowej

NIP
REGON
KRS

Kapitat zaktadowy

Seria A
Seria B
Seria C
Seria D1
Seria D2
Seria E1
Suma
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500 000
3500 000
445 000
250 000
150 000
160 000
5005 000

9,99%
69,93%
8,89%
4,99%
3,00%
3,20%
100,00%

Spotka Akcyjna
Wroctaw

Ul. Ztotnicka 28

54-029

(071) 750 0110

biuro@internetunion.pl

www.internetunion.pl

Liczba akcji | Udziat w kapitale Liczba gtosow
zaktadowym

1000 000
7 000 000
445 000
250 000
150 000
160 000
9 005 000

8943024998
021547015
0000388937

Udziat w
ogolnej liczbie
gtosow
11,10%
77,73%
4,94%
2,78%
1,67%
1,78%
100,00%
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Model biznesowy spotki

Internet Union S.A. dba o szczegdélne traktowanie klienta cechujgce sie indywidualnym i dostosowanym do potrzeb konsumenta podejsciem. Emitent jest Swiadomy, ze na
rynku wystepuje wielu zréznicowanych nabywcow. Kazdy z tych nabywcow stanowi potencjalnie osobny rynek ze wzgledu na swoje wymagania. Z uwagi na powyzsze, w
ramach oferty Spaétki istnieje mozliwos¢ skorzystania z réznych pakietéw ustug przynaleznych jednak tylko do okreslonych marek Spotki. Przedsiebiorstwo opracowato
oddzielne marki z odmiennymi planami marketingowymi, ktére skupiaja w sobie inne produkty i ustugi. Internet Union S.A. dokonat podziatu marek i oferowanych ustug na
kategorie nabywcow, ktérzy réznig sie w swaich potrzebach. Wdrozona i stosowana procedura podziatu rynku na grupy konsumentow pozwolita na przygotowanie marek
wychodzacych naprzeciw potrzebom réznych grup, a w konsekwencji uzyskania przewagi rynkowej przez Emitenta. Spotka tworzy rozwigzania telekomunikacyjne i internetowe
dostosowane do indywidualnych potrzeb klientéw. Regularne inwestycje w infrastrukture firmy pozwalajg obejmowac ustugami Emitenta coraz to wiekszy obszar dziatalnosci.
Dzieki ciggtemu rozwojowi, firma pozyskuje kolejnych klientéw oraz dostarcza coraz to nowsze rozwigzania i technologie. Korzystanie z niektdrych ustug Emitenta mozliwe
jest wytacznie w zaleznosci od wybranej wspotpracy z okreslong markg Spoétki. Na dzien waznosci niniejszego Dokumentu Informacyjnego Emitent dysponuje trzema
rozwinietymi markami: AER Network, SEEV oraz Moico.

Spotka zarzadza trzema markami - Operatorami sieci.

Marka AER Network oferuje dostep do Internetu poprzez wykorzystanie technologii radiowej w lokalizacjach, w ktérych
n ER potaczenie innego rodzaju nie bytoby mozliwe. Pozwolito to na zagospodarowanie rynku normalnie niedostepnego ze
wzgleddéw infrastrukturalnych. Udoskonalenie nadajnikéw pozwolito zniwelowal wahania potaczen - gtowny

N E TWORK dotychczasowy problem Internetu Radiowego, a wynikajace z konstrukeji marki naturalne uproszczenie procedur oraz
rezygnacja z dodatkowych formalnosci sprawito, ze AER Network jest brandem zorientowanym w petni na uzytkownika.

Strona www: http://www.aernetwork.pl

Internet, podobnie jak powietrze zauwazalny jest gtéwnie wtedy, gdy jest z nim co$ nie tak. Grupa odniesienia Moico to

osoby, ktére maja dosy¢ koniecznosci ‘osiggania wszechwiedzy', nie chca by¢ ekspertami od wszystkiego - dla nich
M I najwazniejsze jest to, by Internet, ktéry maja dziatat zgodnie z ich potrzebami - nieistotne, czy jest to 5, 20, czy 100 MB/s.
Oferta skonstruowana jest w taki sposéb, by gwarantowa¢ obecnym klientom aktualnos¢ ustugi (przepustowosé w

e nJ Oy a Ite rn at i Ves poszczegdlnych pakietach jest sukcesywnie podwyzszana).

Strona www: http://www.moico.pl
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Oferta marki SEEV zawiera zintegrowane ustugi telekomunikacyjne skierowane do segmentu rynku klientow

® instytucjonalnych. Najwyzsza jakos¢ produktéw i obstugi post-sprzedazowej oraz zastosowanie najnowoczesniejszych
technologii telekomunikacyjnych to odpowiedz na potrzeby grupy docelowej. Opracowana koncepcja marki pozwala na
skuteczng dziatalnosc¢ na rynku dotychczasowo wizerunkowo niezagospodarowanym. SEEV jest marka unikatowa w skali

Europy i Swiata - to jedyna profesjonalnie zaprojektowana marka skierowana do klientéw biznesowych.

TELEKOMUNIKACJA DLA BIZNESU

Strona www: http://www.seev.pl
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Struktura akcjonariatu
Struktura akcjonariatu Emitenta ze wskazaniem akcjonariuszy posiadajacych, co najmniej 5% gtosow w walnym zgromadzeniu.

Akcjonariat

Pawet Dobosz
liczba akcji: 4331288
% liczba kapitatu: 86.54%

Pozostali Akcjonariusze
liczba akcji. 673712
% liczba kapitatu: 13.46%

4
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Organy Emitenta
Na dzien sporzadzenia niniejszego raportu kwartalnego sktad organdw Spotki przedstawia sie nastepujaco.

Zarzad Spotki

Zarzad prowadzi sprawy Spotki i reprezentuje Spotke we wszystkich czynnosciach sadowych i pozasadowych. Wszelkie sprawy zwigzane z prowadzeniermn spraw
Spotki, nie zastrzezone przepisami prawa lub postanowieniami Statutu dla Walnego Zgromadzenia lub Rady Nadzorczej, naleza do kompetencji Zarzadu.
Obecny Zarzad sktada sie z jednego cztonka. Kadencja Zarzadu trwa nie dtuzej niz piec lat.

Pawet Dobosz - Prezes Zarzadu
Kadencja od 20.04.20M
Agata Dobosz - Prokurent Spotki

Rada Nadzorcza

Rada Nadzorcza sprawuje staty nadzor nad dziatalnoscig Spotki we wszystkich dziedzinach jej dziatania. Rada Nadzorcza Spétki liczy obecnie piec 0sob.
Cztonkowie Rady Nadzorczej powotywani i odwotywani s3 na wspolng kadencje przez Walne Zgromadzenie zwykta wiekszoscig gtoséw, z zastrzezeniem
przepiséw ponizszych oraz {y 4 ust. 8 Statutu. Powotanie cztonkéw Rady Nadzorczej w trybie okreslonym w § 4 ust. 8 Statutu nastepuje w formie pisemnej z
podpisem notarialnie posSwiadczonym. Kadencja Rady Nadzorczej trwa nie dtuzej niz 5 lat. Dtugosc trwania kadencji oraz wynagrodzenie Cztonkéw Rady
Nadzorczej okresla uchwata Walnego Zgromadzenia. Cztonkowie Rady Nadzorczej mogg by¢ powotywani takze spoza grona akcjonariuszy. W przypadku Smierci
lub rezygnacji Cztonka Rady Nadzorczej i zmniejszenia sie jej sktadu ponizej liczby, o ktdrej mowa w ust.1, pozostali Cztonkowie Rady moga w drodze podjecia
uchwaty dokooptowa¢ nowego Cztonka rady Nadzorczej, ktory bedzie petnit swojg funkcje do czasu wyboru przez Walne Zgromadzenie nowego cztonka Rady
Nadzorczej w miejsce dokooptowanego.

Apolonia Dobosz - Przewodniczaca Rady Nadzorczej
Justyna Narué - Cztonek Rady Nadzorczej

Krystyna Kochanska - Cztonek Rady Nadzorczej
Mieczystaw Dobosz - Cztonek Rady Nadzorczej
Wiktor Pastucha - Cztonek Rady Nadzorczej
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Informacje o sytuacji majatkowo-finansowej
OPIS ZDARZ_EN ISTOTNIE WP!:YWA]ACYCH NA DZIALALNOSC INTERNET UNION S.A., JAKIE NASTAPILY W ROKU OBROTOWYM
2016, A TAKZE PO JEGO ZAKONCZENIU, DO DNIA ZATWIERDZENIA SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO.

W celu zwiekszenia efektywnosci podnoszenia wartosci Spotki dla akcjonariuszy oraz wdrozenia nowoczesnych i efektywnych mechanizméw motywujacych
pracownikow w roku 2016 w Spotce Internet Union kontynuowany zostat Program Motywacyjny. Program ten obejmuje mozliwos¢ przyznania pracownikom
Spotki akcji w zwigzku przyszta realizacja strategii i realizacjg planu rozwoju na lata 2014-2016

W omawianym okresie Zarzad Spotki sukcesywnie realizowat kluczowe elementy strategii rozwoju Internet Union S.A., zardwno na ptaszczyznie marketingowo-
sprzedazowej, inwestycyjnej, jak i infrastrukturalnej.

W roku 2016 W omawianym okresie zrealizowaliSmy imponujaca liczbe inwestycji mieszkaniowych oddanych do uzytku. W ciggu zaledwie 1roku Internet Union
powiekszyto zasieg infrastrukturalny swojej sieci o az 98 inwestycji zamieszkania zbiorowego. To blisko 14 200 nowych mieszkan z dostepem do sieci
Emitenta i mozliwoscia bezposredniego podtaczenia ustug marki Maico. Jest to efekt olbrzymich inwestycji ze strony Spoétki: w 2016 roku siegnety one poziom
3 min zt.

Dziatania prowadzone przez firme Wills Integrated pozwolity ugruntowac pozycje marek Internet Union na rynku. Opracowana strategia rozwoju marek w grupie
IU pozwolita utrzymac wysoka marze oraz skutecznie reagowac na zaistniate sytuacje na rynku telekomunikacyjnym i znaczaco zwiekszy¢ w nim udziat Spotki
Internet Union.

W omawianym okresie Spoétka osiggneta rekordowy w historii firmy poziom przychodéw. Coraz wyzsze przychody to konsekwencja wzmozonych dziatan
strategicznych i brandingowych zaréwno skierowanych do rynku jak i wewnatrz organizacji. Dzieki wdrozonym rozwigzaniom stale wzrasta liczba abonentéw
przy minimalnym poziomie wypowiedzen umaow.

Cele strategiczne

Zarzad jako cel postawit sobie dynamiczny wzrost zasiegu sieci Swiattowodowej oraz wyeliminowanie awarii i przerw w ustugach. W zwigzku z tym Spotka
przeznacza znaczace srodki na inwestycje (az 3 min zt tylko w 2016 roku). Strategia ta ma kolosalny wptyw na rekordowe w historii Spétki wyniki sprzedazy. W
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poczuciu Zarzadu, tak dobry wynik sprzedazowy jest spowodowany skutecznymi dziataniami prewencyjnymi oraz wysoka kulturg organizacji, a takze znakomita
penetracja rynku.

Spotka w 2016 roku postawita na intensyfikacje dziatar na terenie Dolnego Slaska, a takze rozpoczecie przygotowan do zwiekszenia obecnosci Internet Union
w catym kraju. W tym celu nawigzane zostaty wspotprace z szeregiem ogalnopolskich partneréw: Rock Alone, CD-Action, Fantasy Expo, Nowe Horyzonty, TEDX,
czy Mobile Vikings, ktére wzmocnig marketingowo marki Emitenta.

Juz teraz Spotka moze pochwalic sie powiekszeniem swojego zasiegu o okoliczne tereny Wroctawia, a takze Otawe, gdzie wkrotce uruchomiona zostanie siec
obejmujaca swoim zasiegiemn ponad potowe zasobow miasta. Z kolei nawigzanie wspotpracy marki Moico z ogélnopolskim wirtualnym operatorem sieci
komaorkowej Mobile Vikings ma by¢ pierwszym krokiem do poszerzenia zasiegu marki Moico o najwieksze miasta w Polsce. W tym celu Spotka wcigz powieksza
liczbe regionalnych partnerdw, z ktérymi bedzie wspotpracowac na poziomie infrastruktury Swiattowodowe;j.

Jak pokazuje rok 2016, w przeciwienstwie do firm funkcjonujacych na rynku, ktére tracg abonentow, Internet Union S.A. wypracowato sobie wyrazng przewage
konkurencyjna. Poczynione w ostatnich kwartatach inwestycje pozwolity w znacznym stopniu zwiekszy¢ poziom przychodu, a takze poziom zainteresowania
ustugami marek Emitenta. Zarzad Spotki zaktada utrzymanie tempa inwestycji w 2017 roku i systematyczne budowanie swojej pozycji na nowych rynkach oraz
wzrost poziomu penetracji rynkéw na ktérych Spoétka juz funkcjonuje. Celem na kolejne lata jest osiggniecie poziomu przychodu 10 min zt juz w 2019 roku.

SEEV
\W 2016 roku znacznie zintensyfikowane zostaty dziatania sprzedazowe marki SEEV, ktére zaowocowaty biznesowymi kontraktami i zwiekszajacym sie udziatem
w przychodach globalnych Emitenta. Zarzad zauwaza wzrost w przyroscie klientow instytucjonalnych.

W celu dodatkowego wzmocnienia dziatan sprzedazowych marki SEEV opracowany zostat plan rozwojowy na lata 2017-2018, ktéry umozliwi marce SEEV dalszy
rozwoj. Opracowany plan promocyjny marki SEEV oraz dziatania majgce na celu ugruntowanie pozycji marki w Swiadomosci (takie jak obecnosé w kluczowych
mediach biznesowych) dodatkowo zwiekszg udziat marki w rynku.

Moico

Marka Moico jest jedyna marka regionalnego dostawcy mediow domowych, obecng w Top of Mind branzy (badania: Wroctaw, marzec 2017). Jest to efekt
systematycznosci, spojnosci dziatan komunikacyjnych i realizacji obranej strategii. Powoduje to ciggty wzrost zainteresowania ustugami Moico, a takze pozwala
utrzymac marze oraz, dzieki temu, najwyzszg jakos¢ ustug. To wszystko, wraz z nawigzanymi wspotpracami z ogélnopolskimi Partnerami, daje podwaliny pod
rozw6j marki Moico poza Wroctawiem i Dolnym Slgskiem.
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W omawianym okresie miaty miejsce najwieksze dotychczasowo wydarzenia w historii marki Moico (MOICO enjoy movies: Przeglad najlepszych najgorszych
filmow Swiata wraz z Kinem Nowe Horyzonty oraz Alejg Bielany, MOICO enjoy Colors wraz z Festiwalem Koloréw czy MOICO enjoy music w szerego wroctawskich
klubéw). W 2016 roku uruchomiona zostata takze po raz pierwszy akcja pro-sprzedazowa #testyMOICO. Kampania, w ramach ktérej liderzy opinii zachecali do
testowania najpopularniejszego pakietu internetu KISS miata na celu przede wszystkim zwiekszyc liczbe oséb decydujacych sie na ustugi MOICO. Partnerami
akcji zostali znani blogerzy reprezentujgcy rdzne Swiaty powigzane z internetem, a takze media: magazyn (D Action oraz Gazeta Wyborcza Wroctaw. taczny
ekwiwalent reklamowy marki Moico w omawianym okresie wynidst okoto 4 200 000 zt, a publikacje na temat marki pojawity sie w najwiekszych mediach kraju.

Prowadzone dziatania wptynety nie tylko na wzrost zasiegu komunikacyjnego marki (dziennie informacje o Moico otrzymywato ok 500 000 os6b w catej
Polsce), ale takze na zainteresowanie ustugami Moico.
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Aktualna sytuacja finansowa Internet Union S.A.

Wybrane dane finansowe

PLN
Stan na

PLN
Stan na

EUR
Stan na

EUR
Stan na

Kapitat wtasny
Kapitat zaktadowy
Zobowiazania i rezerwy na zobowiazania

Zobowiazania dtugoterminowe
Zobowiazania krotkoterminowe

Aktywa trwate

Aktywa obrotowe

Aktywa razem

Srodki pieniezne i inne aktywa pieniezne
Naleznosci dtugoterminowe

Naleznosci krotkoterminowe

Zysk (strata) brutto

Zysk (strata) netto

Przychody netto ze sprzedazy

Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej
Zysk (strata) z dziatalnosci gospodarczej
Zysk (strata) ze sprzedazy

Amortyzacja

Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej
Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej
Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej

Przeptywy pieniezne netto, razem

Liczba akgcji (w szt.)
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31.12.2016
415552419
1001000,00

4 541 835,07
2786 051,59
1313 440,48
710 856,90
1521502,36
8 697 359,26
70 214,58
0,00

637 030,87
894 450,91
667153,91
6540183,48
949 575,58
894 450,91
1181333,44
1112 064,69
2301130,16
-3 000 207,00
485 250,19
-213 826,65

5005 000

31-12-2015

3488 370,28
1001000,00

3 822 441,65
2034 668,08
1587 809,47
6 058 406,02
1252 405,91
7310 811,93
44 919,73
0,00

1202176,65
145 359,72
159 653,72

564469114
207 445,96
145 359,72

23214117
987 618,85
15390 406,78

-1466 816,15
-93 631,24
29 959,39

5005000

31.12.2016

939 313,79
226 265,82

1026 635,41
629 758,50
296 889,80
1607 336,55
343 920,06
1965 948,20
15 871,29
0,00

144 007,88
204 413,22
152 467,93
1494 659,94
217 011,13
204 413,22
269 975,88
254145,55
525 888,47
-685 651,90
110 896,59
-48 866,84

5005000

31-12-2015

818 578,03
234 893,82

896 970,94

477 453,50

372 594,03

1421660,45
293 888,52

1715 548,97
10 540,83

0,00
282101,76
3473517
38 150,86
1348 855,65
49 571,30
3473517
55472,46
236 001,45
380 043,68
-350 510,45
-22 37413
715910

5005 000
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Zysk (strata) na jedng akcje zwykta
Wartosc ksiegowa na jedna akcje

Przeliczenie kursu
Sredni kurs euro do pozycji bilansowych
Sredni kurs euro do pozycji wynikowych i Cash Flow

013
0,83

0,03
0,70

2015
4,2615
41848

0,03
0,13

0,01
017

2016
4,4240
43757
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Czynniki ryzyka

Rekomendowane jest aby wszyscy inwestorzy przeanalizowali i zapoznali sie z zamieszczonymi czynnikami ryzyka dotyczacymi dziatalnosci Spotki, rynku na
ktorym Spotka prowadzi swojg dziatalnosc, aby byli Swiadomi catosSciowego ryzyka dotyczacego inwestowania w papiery wartosciowe Emitenta. Nalezy miec na
uwadze, ze wskazane przez Emitenta czynniki ryzyka zamieszczone ponizej s3 najwazniejszymi z punktu widzenia Spotki i nie zawierajg wszystkich mozliwych
do zrealizowania sie czynnikow ryzyka.

Ryzyko nieosiagniecia celow strategicznych

Celem strategicznym Internet Union S.A. jest osiggniecie pozycji lidera na rynku dolnoslgskim w branzy telekomunikacyjnej. Strategia Spotki zaktada rozwijanie
obecnie prowadzonej dziatalnosci gtownie poprzez budowe i promocje nowych marek przynaleznych do Emitenta oraz w oparciu o integracje z podmiotami
zewnetrznymi. Emitent planuje aktywnie wykorzystywa¢ mozliwosci, jakie niosg za soba transakcje typu M&A (tj. fuzje lub przejecia) innych operatoréw z branzy
telekomunikacyjnej badz ich zorganizowanych czesci. Spotka poprzez skuteczng realizacje strategii zaktada szybkie zwiekszanie pozycji rynkowej. Realizacja
zatozen uzalezniona jest od mozliwosci pozyskania do wspotpracy nowych partnerdw z branzy telekomunikacyjnej. Wystgpienie nieprzewidzianych zdarzen lub
okolicznosci moze uniemozliwic realizacje przyjetej strategii. W takim przypadku przychody i wynik finansowy osiggane w przysztosci przez Emitenta moga
okazac sie nizsze od zaktadanych. W celu ograniczenia wystgpienia niniejszego ryzyka Zarzad Spotki na biezaco analizuje okolicznosci mogace miec potencjalnie
niekorzystny wptyw na realizacje strategii przedsiebiorstwa, a w razie potrzeby podejmuje niezbedne decyzje i dziatania.

Ryzyko wzrostu konkurencji

Konkurencja wewnatrz sektora, w ktérym funkcjonuje Emitent jest rozproszona, a branza w ktorej dziata Spotka rozwija sie dynamicznie. Atrakcyjnosc rynku
stwarza mozliwosci powstania i rozwoju nowych spétek o profilu dziatalnosci zblizonym do dziatalnosci Internet Union S.A. Zwiekszona liczba spotek
konkurencyjnych moze w przysztosci wymusic¢ koniecznosc obnizenia generowanych marz oraz wptynac na wzrost kosztow zwigzanych z podnoszeniem jakosci
ustug Spotki.

Ryzyko zwigzane z budowa marki ,,Internet Union” oraz nowych marek

PomysInosc planow strategicznych Emitenta jest zwigzana z budowa i promocjg marki Internet Union, a takze nowych marek utworzonych w ramach struktur
Emitenta: Moico, SEEV oraz AER Network, ktdérych rozpoznawalnos¢ utatwi ekspansje terytorialng oraz zdobywanie nowych klientéw. Istnieje ryzyko, ze
Emitentowi nie uda sie w sposob nalezyty wypromowac nazwy i logo Spoétki oraz przynaleznych marek, co moze negatywnie skutkowac na pozycje rynkowg
Spotki i jej wyniki finansowe w przysztosci.

Ryzyko zwigzane z rozszerzeniem oferty ustug
Internet Union S.A. w celu zaspokajania nowych potrzeb klientéw systematycznie rozszerza i aktualizuje dotychczasowa oferte ustugowa. Ukierunkowanie
Spotki w strone kolejnych obszaréw dziatalnosci moze powodowac wystawienie Emitenta na szereg nieznanych czynnikdw ryzyka zwigzanych z brakiem
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doswiadczenia lub niewystarczajacg wiedza w nowego typu dziataniach. Z uwagi na powyzsze moze sie okazac, ze zaoferowane przez przedsiebiorstwo ustugi
i produkty nie sprostaja wymogom konsumentow. Rodzi to ryzyko utraty dotychczasowych klientdw, pozycji rynkowej Spotki i nizszych od oczekiwanych
wynikéw finansowych.

Ryzyko zwigzane z wykresleniem z rejestru przedsiebiorstw telekomunikacyjnych

Prowadzenie dziatalnosci operacyjnej przez Internet Union S.A. uzaleznione jest od posiadania wpisu w rejestrze przedsiebiorstw telekomunikacyjnych. Organ
prowadzacy rejestr przedsiebiorstw telekomunikacyjnych nie ma obowigzku sprawdzania czy przedsiebiorca w momencie ubiegania sie o wpis do rejestru spetnia
warunki wykonywania dziatalnosci regulowanej. W przypadku, gdy kontrola dokonana przez organ prowadzacy rejestr wskaze, ze przedsiebiorca ztozyt
oSwiadczenie niezgodne ze stanem faktycznym, moze zosta¢ wydana decyzja o zakazie wykonywania przez przedsiebiorce dziatalnosci objetej wpisem
i wykresleniu przedsiebiorcy z rejestru. W takim przypadku nastgpitaby utrata prawa do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przez Emitenta. Aby nie dopuscic
do powyzszej sytuacji, Spotka dokonuje okresowej kontroli zgromadzonej dokumentacji, niezbednej do wskazania, ze dziatalnosc jest prowadzona zgodnie
z regulacjami.

Ryzyko zwigzane z awarig systemow informatycznych i telekomunikacyjnych

Spotka zapewnia swoim odbiorcom dostep do Internetu oraz ustug multimedialnych. Niezaktécone i poprawne dziatanie systemoéw informatycznych wptywa na
renome firmy oraz przektada sie na osiggane wyniki finansowe Spoétki. Wystepowanie przejsciowych przerw w dostawie ustug przez Spotke spowodowane
awarig systemow informatycznych i telekomunikacyjnych moze skutkowac zwiekszeniem kosztéw zwigzanych z naprawg takich urzadzen lub przetozyc sie
negatywnie na postrzeganie Spotki jako solidnego dostawcy ustug telekomunikacyjnych. W celu minimalizacji wskazanego ryzyka Spotka wdrozyta odpowiednie
procedury zabezpieczajgce (m.in. monitoring systemoéw informatycznych) oraz antykryzysowe uruchamiane na wypadek wystgpienia uszkodzenia lub awarii
sieci telekomunikacyjnej.

Ryzyko btednych dziatan w zakresie inwestycji budowlanych

Emitent projektuje i buduje struktury Swiattowodowe stuzace do komunikacji miedzy przytaczonymi do niej podmiotami. Potozenie sieci Swiattowodowych na
terenie miasta wymaga poniesienia wysokich kosztéw. Poczynienie btednych zatozen, co do konkretnych projektéw polegajace na niewtasciwej ocenie
atrakcyjnosci lokalizacji lub przysztej ilosci mieszkan, a co za tym idzie iloSci odbiorcow ustug Emitenta moze negatywnie wptynac na rentownosc realizowanego
przedsiewziecia. Paodjecie jakichkolwiek nietrafnych decyzji wynikajgcych z niewtasciwej oceny sytuacji lub niezdolnos¢ adaptacji do zmieniajgcych sie warunkow
rynkowych moze mie¢ negatywne skutki dla wynikéw finansowych Emitenta. Spétka ogranicza wystapienie wskazanego ryzyka poprzez wspoétprace z wysoce
wykwalifikowanymi pracownikami projektowymi oraz budowlano - montazowymi.

Ryzyko zwigzane z nieuzytkowaniem obiektow mieszkaniowych i ustugowych
Jednym z czynnikow warunkujacych rentownosc inwestycji Emitenta w okreslonych lokalizacjach jest tempo zasiedlania i uzytkowania obiektéw przez odbiorcow
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ustug Spotki. Z uwagi na powyzsze, istnieje ryzyko, ze pomimo przeprowadzenia dogtebnego i starannego procesu selekcji potencjalnych lokalizacji pod
inwestycje infrastrukturalng, wybrane miejsce nie spotka sie z oczekiwanym zainteresowaniem wsrod mieszkancéw lub jednostek gospodarczych. Brak popytu
na mieszkania i obiekty ustugowe, pustostany w budynkach nowo zbudowanych lub rozbudowanych i dtuzsze nieuzytkowanie obiektow, w ktorych Emitent
dokonat inwestycji infrastrukturalnych bezposrednio przetozy sie na brak przychodéw z okreSlonych lokalizacji i wydtuzenie okresu zwrotu z inwestycji od

pierwotnie zatozonej. W celu minimalizacji powyzszego ryzyka proces decyzyjny zwigzany z doborem lokalizacji pod inwestycje Spotki jest poprzedzony
kompleksowa analizg ekonomiczng przedsiewziecia.

Ryzyko uzaleznienia od dostawcow tacz internetowych

Model biznesowy Spotki zwigzany jest z oferowaniem ustug telekomunikacyjnych. Emitent w celu prowadzenia dziatalnosSci biznesowej wspotpracuje z
przedsiebiorstwami telekomunikacyjnymi, ktére umozliwiajg mu dostep do sieci internetowych poprzez dzierzawe t3cz internetowych. Z uwagi na nieznaczna
liczbe dostawcdw, z ktorych ustug korzysta Spotka, istnieje ryzyko zwigzane z uzaleznieniem sie Spotki od gtownych kontrahentéw. W przypadku wypowiedzenia
danej umowy dzierzawy, ograniczona zostanie mozliwosS¢ prowadzenia dziatalnosci operacyjnej przez Spotke. Ponadto uzaleznienie Emitenta od jednego lub
kilku dostawcow moze skutkowac wzrostem cen ustug dzierzawy t3cz internetowych. W celu minimalizacji niniejszego ryzyka Spatka nawigzuje wspotprace z
roznymi podmiotami, dzieki czemu posiadac bedzie zdywersyfikowang strukture dostawcow.

Ryzyko zwiazane ze wspotpraca z Telekomunikacja Polska S.A. w zakresie kanalizacji teletechnicznej

Kanalizacja kablowa oraz inne elementy infrastruktury, do ktérych Telekomunikacja Polska S.A. (dalej TP S.A.) ma obowigzek zapewni¢ dostep, stanowi
przedmiot prawa wtasnosci TP S.A. Dopuszczenie do infrastruktury telekomunikacyjnej innych podmiotéw uzaleznione jest od spetnienia warunkoéw okreslonych
w ustawie Prawo telekomunikacyjne, a sam obowigzek udostepniania infrastruktury nie ma charakteru nieograniczonego i absolutnego. Podmiotami
uprawnionymi do zadania dostepu do budynkoéw i infrastruktury s3 operatorzy publicznej sieci telekomunikacyjnej. Obowigzujace regulacje prawne naktadaja
obowigzek na TP S.A. zapewnienia dostepu do okreSlonych w ustawie Prawo telekomunikacyjne ustug. Z uwagi, ze otoczenie prawne dziatalnosci Spotki
charakteryzuje sie wysoka dynamika zmian, nie mozna wykluczy¢ niekorzystnych modyfikacji obowiazujgcych przepiséw. Dodatkowo istnieje ryzyko, ze TP S.A.
intensywnie dazyc¢ bedzie do wprowadzenia nowych uregulowan dotyczacych zawierania umow, sposobu naliczania optat i innych zapisow. W celu minimalizacji
powyzszego ryzyka Emitent zawiera z TP S.A. dtugoterminowe umowy o dostep do kanalizacji kablowej o okresie trwania do 10 Iat.

Ryzyko obnizenia marz

Na rynku, w ktérym funkcjonuje Emitent zauwazalne jest obnizanie przez dostawcow ustug telekomunikacyjnych cen i wprowadzanie do oferty nowych
ulepszonych Swiadczen. Rosnacy stopien nasycenia rynku produktami i ustugami telekomunikacyjnymi oraz informatycznymi oraz agresywna polityka cenowa
konkurencji moze skutkowac obnizeniem marz handlowych Emitenta.

Ryzyko zwiazane z przejeciami
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Istotnym elementem strategii Emitenta jest przyspieszenie tempa wzrostu skali dziatalnosci i ilosci klientéw poprzez transakcje przejec¢ innych podmiotow
gospodarczych. Istnieje ryzyko, ze w przypadku niektdrych przedsiebiorstw, z ktorymi Spotka prowadzi¢ bedzie negocjacje, transakcje przeje¢ wstepnie ocenione
jako atrakcyjne mogg generowac nizsze wyniki od zaktadanych. Tak sie stanie w przypadku, gdy ustalona cena transakcji przejecia danego podmiotu okaze sie
zawyzona, a wyniki finansowe przejmowanych podmiotdw oraz zaktadany efekt synergii nizsze od planowanych. Nieodpowiednie zarzadzanie ryzykiem
zwigzane z fuzjami i przejeciami moze byc¢ czynnikiem, ktory zmniejszy wartos¢ przedsiebiorstwa dla akcjonariuszy. W celu minimalizacji powyzszego ryzyka
Emitent dokonuje gtebokiej analizy strategicznej kazdego planowanego przedsiewziecia oraz korzysta z porad zespotu specjalistow wspierajacych proces
decyzyjny.

Ryzyko zwigzane z op6znionym procesem budowy infrastruktury internetowej

W celu oferowania swoich ustug Emitent dokonuje szeregu dziatan zmierzajgcych do szybkiego i skutecznego przeprowadzenia catego procesu budowy
infrastruktury internetowej, ktdry jest poczatkowym i zarazem najtrudniejszym etapem realizacji inwestycji. Z uwagi na ztozonos¢ procedur oraz dtugotrwatosce
w podejmowaniu decyzji przez jednostki administracji publicznej istnieje ryzyko przedtuzenia procesu budowlanego. Skutkiem op6znien w realizacji planow
budowlanych moze byc¢ osiggniecie pozniej niz w zaktadanym terminie rentownosci na danej inwestycji. Nalezy zauwazyc, ze nowe regulacje prawne w tym
zakresie sprzyjajg utatwieniu i usprawnieniu catego procesu inwestycyjnego oraz sprzyjaja likwidacji barier inwestycyjnych wynikajgcych np. z miejscowych
planow zagospodarowania przestrzennego.

Ryzyko odejscia kluczowych cztonkow kierownictwa i trudnosci zwigzane z pozyskaniem nowej wykwalifikowanej kadry zarzadzajacej

Dziatalnos¢ Emitenta uzalezniona jest od doSwiadczenia, umiejetnosci oraz jakosci pracy kadry kierowniczej. Emitent nie moze zapewnic, ze ewentualna utrata
przedstawiciela Zarzadu lub kluczowych pracownikéw o istotnym wptywie na funkcjonowanie Sp6tki nie bedzie mie¢ negatywnych konsekwencji na aktywnose,
strategie, sytuacje finansowa i wyniki operacyjne Spoétki. Wraz z odejsciem cztonka Zarzadu lub strategicznej kadry kierowniczej, Emitent mogtby zostac
pozbawiony personelu posiadajacego wiedze i doSwiadczenie z zakresu zarzadzania i dziatalnosci operacyjnej. Spotka stara sie redukowac wskazany czynnik
ryzyka poprzez kreowanie satysfakcjonujacych systemoéw ptacowych, adekwatnych do stopnia doswiadczenia i poziomu kwalifikacji pracownikow.

Ryzyko zwigzane z sytuacja makroekonomiczna Polski

Rozwoj Emitenta jest scisle skorelowany z og6ing sytuacjg gospodarcza Polski, na terenie ktérej Emitent oferuje swoje ustugi i bedacej jednoczesnie gtéwnym
rejonem aktywnosci gospodarczej klientow Emitenta. Do gtéwnych czynnikéw o charakterze ogdélnogospodarczym, wptywajacych na dziatalnosc¢ Spotki mozna
zaliczy¢: poziom PKB Polski, poziom Sredniego wynagrodzenia brutto, poziom inflacji, poziom inwestycji podmiotéw gospodarczych oraz stopief zadtuzenia
jednostek gospodarczych i gospodarstw domowych. Istnieje ryzyko, ze spowolnienie tempa wzrostu gospodarczego, spadek poziomu inwestycji przedsiebiorstw
czy wzrost zadtuzenia jednostek gospodarczych moze mie¢ negatywny wptyw na dziatalnosc oraz sytuacje finansowa Spotki, poprzez obnizenie popytu na ustugi
Emitenta, co w konsekwencji moze przetozyc sie na pogorszenie wynikéw finansowych Spoétki.
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Ryzyko zwiazane z interpretacja przepisow podatkowych

Emitent, podobnie jak wszystkie podmioty gospodarcze, jest narazony na nieprecyzyjne zapisy w uregulowaniach prawno - podatkowych, ktére mogg
spowodowac powstanie rozbieznosci interpretacyjnych, w szczegolnosci w odniesieniu do operacji zwigzanych z podatkiem dochodowym, podatkiem od
czynnosci cywilnoprawnych i podatkiem VAT w ramach prowadzonej przez Spotke dziatalnosci. W zwigzku z powyzszym istnieje ryzyko, ze mimo stosowania
przez Emitenta aktualnych standarddw rachunkowosci, interpretacja zapisow przez Urzad Skarbowy odpowiedni dla Emitenta moze roznic sie od przyjetej przez
Spotke, co w konsekwencji moze wptynac na natozenie na Emitenta kary finansowej, ktéra moze miec istotny negatywny wptyw na wyniki finansowe Emitenta.

Ryzyko zwigzane z regulacjami prawnymi (polskimi i unijnymi)

Otoczenie prawne dziatalnosci Spotki charakteryzuje sie wysoka dynamika zmian, przede wszystkim w kontekscie dostosowywania prawa krajowego do
standardow Unii Europejskiej. W zwigzku z prowadzong polityka legislacyjna niejednokrotnie pojawiaja sie watpliwosci interpretacyjne wprowadzanych zmian.
Niejednoznacznos¢ przepisow moze rodzi¢ ryzyko natozenia kar administracyjnych lub finansowych w przypadku przyjecia niewtasciwej wyktadni prawne;j.
W celu minimalizacji powyzszego ryzyka Emitent przeprowadza audyty wewnetrzne, ukierunkowane na zgodnosc z biezgcymi regulacjami prawnymi.

Ryzyko zwigzane z ptynnoscia rynku i wahaniami cen akgji

Instrumenty finansowe Emitenta nie byty do tej pory przedmiotem notowan ani na rynku regulowanym, ani w alternatywnym systemie obrotu. W zwigzku ze
specyfika funkcjonowania systemu finansowego w Palsce, a w szczegadlnosci rynku kapitatowego, inwestor dokonujacy inwestycji musi liczy¢ sie z wszelkimi
zagrozeniami wigzacymi sie z nieprzewidzianymi czynnikami mogacymi wystgpic w przysztosci jak na przyktad: znaczne ostabienie sytuacji ogélnoekonomicznej,
zapasc na rynkach kapitatowych, niska ptynnosc i zwigzana z tym trudnosc ze sprzedaza akgji, znaczne wahania cen instrumentow finansowych lub wiele innych.
Zaistnienie powyzszych zdarzen moze przetozyc sie na utrudnienie w realizacji oczekiwanej stopy zwrotu z inwestycji.

Ryzyko zwigzane z kolejnymi emisjami akcji i pozyskiwaniem srodkéw finansowych

Emitent zaktada, ze Srodki pozyskane z emisji akcji serii C umozliwig mu rozpoczecie realizacji planow strategicznych. Istnieje jednak ryzyko, ze w wyniku
wystgpienia nieprzewidzianych okolicznosci Spotka bedzie musiata przeprowadzi¢ kolejne emisje akgji lub szukac innych zrédet finansowania w celu realizacji
zamierzonych celéw. Niepozyskanie nowych zrédet finansowania, w przypadku gdy Emitent wykorzysta dotychczas posiadane kapitaty finansowe, mogtoby
wptynac na spowolnienie tempa rozwoju Emitenta.
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