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. .. BLOOBER TEAM
JAKO SWIATOWY
LIDER HORRORU
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W ciggu ostatnich 5 lat zbudowaliS§my swojg pozycje
LIDERA GROWEGO HORRORU PSYCHOLOGICZNEGO.

TERAZ ZAMIERZAMY POSZERZYC ISTOTNIE
NASZ KRAG ODBIORCOW STAWIAJAC
NA CALY GATUNEK HORRORU.
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BLOOBER TEAM ROZWIJA SIE
W KIERUNKU GIER, W KTORYCH
WCIAZ DOMINOWAC BEDZIE
PSYCHOLOGIA, ALE GRY BEDA
MIALY ZNACZNIE WIECE]
ELEMENTOW AKC]JI.

Zmiany te sg wynikiem odbioru projektéw przez rynek,
informacji od partneréw handlowych i ciggtych badan
rynku.
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- PRODUKCYJNIE

SPOLKA ZMIERZA

W KIERUNKU GIER TPP,
BARDZO FILMOWE]
NARRACJI I ZWIEKSZENIA
JREPLAY-VALUE”
NASZYCH TYTULOW.

Kazda z opracowywanych przez nas obecnie
gier (poza innymi edycjami gier juz wydanych)
jest grg TPP.
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PRODUKCYJNIE
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Wykorzystujemy wszystko czego sie nauczyliSmy (w tym swiadomos¢
popeinionych dotychczas btedéw) przy poprzednich produkcjach.

YUESERVER _ @@l
Il [

PIERWSZA GRA — 2014 2019 — SREDNIA KOLEJNYCH TYTULOW

/100 76/100

Zrodlo: https://www.metacritic.com/

Obecnie robimy bardzo duzy krok do przodu ale catkowicie przemyslany,
bedgcy konsekwencjg naszych doswiadczen i zwiekszenia kompetencji
w zespole produkcyjnym (ilo§ciowym i jakoSciowym).
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WIELKOSC PRODUKCJI
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Odchodzimy od gier realizowanych w stosunkowo krétkim
okresie czasu, w Sredniej potce cenowej.

Ceny naszych ,, duzych gier” bedg wyzsze niz te, ktére
publikowali$my dotychczas.

To produkty nad ktérymi spedzamy wiecej czasu zarOwno w pre-
produkcji jak i produkcji, ale tylko w ten sposéb nasze unikalne
rozwigzania bedg zrealizowane w najwyzszej jakosci i bedq miaty
szanse na walke o sprzedaze liczone w milionach sztuk.



WIELKOSC PRODUKCJI

Bedziemy produkowac¢ dwa produkty jednoczesnie.

Nie zapominamy jednak o mniejszych produkcjach
(bazujacych na naszych IP) ktdre realizowane sg
w wiekszoSci przez naszych outsourcowych partnerow.

W tym roku spétka wyda (working-title)
jako tytul next-gen, ale réwniez projekt bazujgcy na
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WIELKOSC PRODUKCJI

Spoéitka podchodzi obecnie bardzo selektywnie
do ofert wspotpracy przy zewnetrznych IP.

Wspodlpracujemy ze wszystkimi znaczgcymi
Platform Holderami na rynku.

SONY [g Microsoft (Nintendo) @ STEAM’

I INNI
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WEWNATRZ FIRMY

Mamy juz

Mamy
ktérego wynikiem jest min. patent dla rozwigzan z gry Medium.

\F: 1Y/ sie poszerzyt,
dzieki czemu kolejne raporty (mamy nadzieje) bedg jeszcze bardziej
czytelne.

10 © 2020 Bloober Team SA



WEWNATRZ FIRMY

Zamierzamy pokazad, ze fundamentalne wartosci,
ktére udato nam sie zbudowaé w grupie kapitatowej

sprawity, ze obecnie

Dla partneréw biznesowych juz jest. Postaramy sie aby
wynikami i komunikacjg z rynkiem pokazac to rowniez
naszym obecnym i przysztym Akcjonariuszom.
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OPCJE STRATEGICZNE
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Spétka rozmawia obecnie z domami maklerskimi w celu wyboru
partnera do potencjalnego skupu akcji.

Spéika po przegladzie opcji rozwaza obecnie gtéwnie droge
lub

Nie wyklucza to przeniesienia notowan na gtéwny parkiet GPW.

Spéika nie rozwaza obecnie pozyskiwania sSrodkow z emisji akcji.
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OPCJE STRATEGICZNE

natomiast ich potencjalny wybér bedzie zwigzany z realizacjg
strategii dlugoterminowej (tym elementow takich jaka
dopasowanie, DNA firmy, wolno$¢ kreatywna, wizja), a nie
wyltgcznie oferty finansowej.
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NAJBLIZSZE DZIALANIA MARKETINGOWE

Bloober Team SA bedzie
Spotka nie informuje w tym roku obecny na

oczywiscie o swej strategii licznych imprezach
promocyjnej dotyczgcej g
produktow. | b
i i -

branzowych - m.in.:
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Cystersow 9 ¢ 31-553 Krakow ¢ Polska
www.blooberteam.com
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