Warszawa, 13/07/2018

1. W nawigzaniu do komunikatu 93/2017 z dnia 31.10.2017 roku jak przebiega realizacja
opublikowanej przez Spotke strategii dziatania. W wyzej wymienionym komunikacie Spoétka jasno
okreslita kluczowe zatozenia niniejszej strategii na ktére ztozyly sie:

- restrukturyzacja Spétki,

- rozpoczecie dziatalnosci PL GROUP SA,

- rozwijanie marek wtasnych: PLRENT, PLCFM, PLDETAILING, CLS, PLSELECT,
- pozyskanie kapitatu w ramach emisji akcji w ofercie prywatnej lub publicznej,
- przeniesienie notowan na GPW,

- akwizycje strategicznego podmiotu,

- mozliwos¢ pozyskania kapitatu w ramach emisji akcji celem sfinansowania dalszego rozwoju,
- wejscie na rynki europejskie poprzez akwizycje,

- mozliwos¢ pozyskania kapitatu od inwestoréw zagranicznych.

Jak na dzien dzisiejszy tj. 26.06.2018 r. wyglada realizacja tej strategii?

Czy wszystkie punkty bedq realizowane?

- restrukturyzacja Spétki,

Dtugotrwaty proces restrukturyzacji zwigzany z obstugg historycznych zobowigzan wynikajacych z
poprzedniej dziatalnosci pod nazwg RAIDY 4X4 S.A. nalezy uznac¢ za zakonczony o czym Spoétka
informowata w raporcie za I kwartat 2018 roku.

- rozpoczecie dziatalnosci PL GROUP SA,

Zgodnie z informacja przekazang przez Spotke w raporcie za I kwartat 2018 roku dziatalnos$¢ PL
GROUP SA rozpoczeta sie w IV kwartale 2017. Dopiero jednak I kwartat 2018 roku byt pierwszym
petnym kwartatem dziatalnosci operacyjnej PL GROUP S.A. Informacje i dane opublikowane przez
Spotke w raporcie za I kwartat 2018 roku byty doskonatlg okazjg do zaprezentowania sie Spotki
inwestorom i swoistego przywitania z rynkiem NewConnect. Wyniki kolejnych kwartatdw powinny
potwierdzi¢ pozytywne tendencje zwigzane z rozwojem prowadzonego przez Spétke biznesu jak i
potwierdzi¢ stusznos¢ decyzji o debiucie Spotki w Alternatywnym Systemie Obrotu.

- rozwijanie marek wtasnych: PLRENT, PLCFM, PLDETAILING, CLS, PLSELECT,

Od momentu wprowadzenia marek do dziatalnosci spétki PL GROUP S.A., udato sie rozwing¢ marki
w nastepujacej formie;

PLRENT - sukcesywny remarketing floty oraz pozyskanie nowych klientow
PLCFM - prace analityczne oraz projektowe nad produktem aplikacji mobilnej

PLDETAILING - rozwiniecie portfela ustug oraz pozyskanie nowych klientdw, rozpoczecie rozméw na
temat partnerstwa z branzowg marka zagraniczng.
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CLS - prace analityczne oraz projektowe nad produktem ogdlnopolskim

PLSELECT - pozyskanie klientéw do dalszego rozwoju marki poprzez zwiekszanie atrakcyjnosci oraz
liczebnosci towaréw handlowych.

- pozyskanie kapitatu w ramach emisji akcji w ofercie prywatnej lub publicznej,

W dniu 10.05.2018 roku NWZA podjeto uchwate w sprawie podwyzszenia kapitatu zaktadowego
Spotki poprzez emisje 1 668 305 akgcji serii F w drodze subskrypcji prywatnej z wytgczeniem prawa
poboru dotychczasowych akcjonariuszy. Jest to pierwszy krok wynikajacy z ogtoszonej strategii, a
dotyczacy podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spotki. Zgodnie z trescig przytoczonej uchwaty emisja
akcji serii F jest mozliwa do 30 wrzesnia 2018 r. W przypadku zawarcia umow objecia Spoétka
poinformuje o tym fakcie za posrednictwem raportéw biezacych zgodnie z obowigzujacymi
regulacjami.

- przeniesienie notowan na GPW,

Przeniesienie notowan na rynek gtéwny jest strategiq podang na lata 2017-2022 i jest uzalezniona
od wielu czynnikow rozwoju spétki w podanych latach oraz sytuacjg makroekonomiczng samego
rynku Gietdy Papieréw Wartosciowych.

- akwizycje strategicznego podmiotu,

Akwizycja strategicznego podmiotu jest strategiq podang na lata 2017-2022 i jest uzalezniona od
wielu czynnikdw rozwoju spotki w podanych latach.

- mozliwo$¢ pozyskania kapitatu w ramach emisji akcji celem sfinansowania dalszego rozwoju,

Zgodnie z opublikowang uchwatg z Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Emitenta zwotanego na
dzien 10 maja 2018 roku, emisja akcji serii F w drodze subskrypcji prywatnej z wytaczeniem w
catosci prawa poboru dotychczasowych akcjonariuszy przeprowadzenie emisji akcji F jest mozliwe
do 30 wrzesnia 2018.

- wejscie na rynki europejskie poprzez akwizycje,

wejscie na rynki europejskie poprzez akwizycje jest strategig podang na lata 2017-2022 i jest
uzalezniona od wielu czynnikdw rozwoju spétki w podanych latach.

- mozliwo$¢ pozyskania kapitatu od inwestoréw zagranicznych.

Mozliwo$¢ pozyskania kapitatu od inwestoréow zagranicznych jest strategia podanag na lata 2017-
2022 i jest uzalezniona od wielu czynnikéw rozwoju spotki w podanych latach.

Dlaczego do dnia dzisiejszego Spotka nie przekazuje zadnych komunikatow dotyczacych realizacji
powyzszej strategii?

W ocenie Zarzadu Spotki nie miaty miejsce zadne istotne wydarzenia podlegajace obowigzkowi
raportowemu.

Spotka jest zobowigzania do publikowania informacji o charakterze poufnym, ktdre spetniajg definicje
zawartg w rozporzadzeniu MAR. Z uwagi na brak takich zdarzen od momentu publikacji strategii
Emitent nie publikowat zadnych raportéw w systemie ESPI, ktérego podstawg byty informacje
poufne.

Dlaczego Spotka nie komunikuje zadnych faktéw dotyczacych biezacej dziatalnosci operacyjnej? Czy
brak komunikacji oznacza, ze rozwdj Spdtki zostat zatrzymany i ogranicza sie jedynie do obstugi
klientdw przejetych ze spétki PL Group Polska Sp. z 0.0.?
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Emitent zaznacza, ze podlega obowigzkom informacyjnym wynikajacym z rozporzadzenia MAR i
regulacji rynku NewConnect.

Komunikowane sa wszystkie zdarzenia objete katalogiem wspomnianych regulacji.

W ocenie Zarzadu Emitenta od momentu publikacji strategii rozwoju nie miaty miejsce zadne
wydarzenia spetniajace definicje informacji poufnej wedtug rozporzadzenia MAR.

Jezeli takie zdarzenia beda miaty miejsce w przysziosci Emitent z pewnoscia przekaze stosowngq
informacje do wiadomosci publicznej.

2. W minionych tygodniach notowania Spoétki osiggnety roczne minimum. W tym czasie Spoétka nie
komunikowata sie z akcjonariuszami poprzez komunikaty biezgace w serwisach EBI/ESPI.

Czy znane sg powody tak gtebokiej przeceny akcji?

Spotce nie sg znane powody przeceny kursu akcji. Spotka i Zarzad Spotki nie majg wptywu na decyzje
inwestycyjne podejmowane przez akcjonariuszy. Jednoczesnie Zarzad Spotki zaznacza, ze przecena
akcji nie jest spowodowana wyprzedaza ze strony wiekszos$ciowego akcjonariusza - PL Group Polska
Sp. z o0.0. oraz Pana Sebastiana Albina. Na podmiotach tych spoczywajg bowiem obowigzki
przekazywania informacji o dokonywanych transakcjach i zmianach udziatu w gtosach - zadne z
takich powiadomien nie wptyneto w ostatnim czasie do Spofki.

Czy Spotka zamierza podjac jakies dziatania obronne zmierzajace do odwrdcenia tego niekorzystnego
trendu i jednoczesnie do unikniecia takiej sytuacji w przysztosci?

W ocenie Zarzadu dziatania zmierzajace do wzrostu wartosci Spotki podejmowane sg codziennie w
ramach biezacej dziatalnosci operacyjnej. Nalezy zwrdci¢ uwage na wyniki opublikowane w raporcie
za 1 kwartat 2018 r., gdzie Emitent wykazat 1,2 min PLN przychodéw oraz 0,6 min PLN zysku netto.
Jednoczesnie nalezy zaznaczy¢, ze byt to pierwszy petny kwartat dziatalnosci wynikajacy ze zmian
wilasnosciowych z konca roku 2017. W ocenie Zarzadu dopiero wyniku w ujeciu rocznym pokaza
petny obraz potencjatu operacyjnego Emitenta.

W przypadku wystgpienia istotnych wydarzed w dziatalnosci Spétki Emitent bedzie przekazywat
stosowne informacje w oparciu o przepisy rozporzadzenia MAR za posrednictwem systemu ESPI

3. W nawigzaniu do raportu biezgcego 9/2018 z 10.05.2018 r. dotyczacego uchwat podjetych na
NWZA dotyczacych m.in. podwyzszenia kapitatu zaktadowego - do 1.668.305 (jeden milion szes¢set
szesédziesigt osiem tysiecy trzysta piec¢) akcji zwyktych na okaziciela serii F o wartosci nominalnej
1,00 (jeden ztotych) kazda - jak Spdétka zamierza uplasowac emisje na rynku?

Zgodnie z trescig uchwaty Spétka zamierza uplasowaé emisje w trybie oferty prywatnej, tj.
skierowanej do imiennie oznaczonych adresatéw w liczbie nie wiekszej niz 149 oséb. Uchwata
zezwala na zawarcie umow objecia do dnia 30 wrzesnia 2018 r.

Dlaczego Cztonkowie Zarzadu, Rady Nadzorczej i insiderzy nie dokonujg zakupdw wykorzystujac
obecny niski kurs akcji?

Spotka nie ma wptywu na decyzje inwestycyjne podejmowane przez Cztonkdéw Zarzadu, Rady
Nadzorczej i insiderédw. Jednoczes$nie nalezy zaznaczy¢, ze zgodnie z przepisami rozporzadzenia MAR
podmioty te nie muszg informowac o transakcjach na instrumentach finansowych, jezeli wartosc¢ tych
transakcji w danym roku kalendarzowym nie przekroczyta 5 tys. EUR. Nie mozna wykluczyé, ze
osoby petnigce obowiazki zarzadcze zawieraty transakcje na instrumentach finansowych mieszace
sie we wskazanym limicie bez koniecznosci informowania KNF i Emitenta. Jednoczesnie Emitent
zaznacza, ze nie otrzymat w ostatnim czasie zadnych zawiadomien o transakcjach powyzej wartosci
5 tys. EUR. W przypadku otrzymania takiego zawiadomienia, zgodnie z obowigzujacymi regulacjami,
przekaze je niezwtocznie do publicznej wiadomosci za posrednictwem systemu ESPI.
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4. W raporcie okresowym za I kwartat 2018 roku opublikowanym w dniu 10.05.2018 r. poinformowali
Panstwo rynek o inauguracji Waszej nowej marki #MRKMH. Jako pasjonat branzy motoryzacyjnej
zapoznatem sie z trescig publikowanych informacji za posrednictwem tego kanatu w serwisie
YOUTUBE.COM. Nasunety mi sie jednak pewne watpliwosci dotyczace funkcjonowania tego tworu.

Czy Spotka PL GROUP S.A. jest wtascicielem tego kanatu? Nigdzie nie wida¢ logotypow i nie ma
zadnej informacji na ten temat?

Spotka jest wiascicielem marki #MRKMH, ktdra posiada swoj kanat w serwisie YouTube.com. Obecnie
produkty tej marki sg w fazie testowej, stad nie ma gotowosci do opublikowania informacji na ten
temat. Zachecamy natomiast do obserwowania, poniewaz informacje oraz szersze dziatania zostang
zaimplementowane w nie diugim czasie.

Jaki jest cel uruchomienia tej jak to Panstwo nazwali marki?

Marka #MRKMH ma na celu zbudowanie spotecznosci odbiorcéw wokdt motoryzacyjnych pozwalajac
komunikowa¢ biezaca dziatalnos¢ spoétki poprzez nowoczesne formy komunikacji w portalach
spotecznosciowych oraz serwisach typu YouTube.

Jaki byt koszt uruchomienia tego przedsiewziecia do dnia dzisiejszego?
Koszt byt nieistotny z punktu widzenia skali dziatalnosci prowadzonej przez Spétke.
W jaki sposéb Spdétka zamierza zarabia¢ na tym produkcie?

Kazda marka spétki ma swojg strategie oraz plan. Emitent zaznacza, ze przekazanie informacji na
temat planowanych zrdédet przychoddw z tego projektu moze narazi¢ Spoétke na straty z uwagi na
wczesng faze jego rozwoju oraz mozliwe dziatania konkurencji.

Jezeli zas Spoétka nie jest wiascicielem tego produktu to w jakim celu informowali Paristwo w raporcie
kwartalnym o inauguracji marki nalezgcej do Spotki? To mogto wprowadzi¢ w btad.

Spétka jest wiascicielem marki #MRKMH obecnej w réznych mediach dostepnych na rynku.

Z powazaniem,

Sebastian Albin

Prezes Zarzadu
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