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Szanowni Akcjonariusze,

Spdtka konsekwentnie realizuje strategie opartg na analizie danych i pozostaje jednym
z najwiekszych na $wiecie dostawcow profili internautow, stuzacych do targetowania reklamy
internetowej. Spétka koncentruje sie na rozwoju technologii, a dziatalno$¢ w zakresie przetwarzania,

sprzedazy danych i realizacji kampanii reklamowych prowadzg podmioty z grupy kapitatowe;.

W listopadzie ubiegtego roku opublikowali$my plany rozwoju na lata 2021 - 2023. Naszym
gtéwnym celem jest dalsze szybkie zwiekszanie poziomu sprzedazy danych i technologii w segmencie
Data enrichment oraz osiggniecie pozycji wiodgcego dostawcy na globalnym rynku danych.
Systematyczny i dynamiczny rozwdj tego segmentu na przestrzeni ostatnich kwartatéw, pozwolit
zakonczy¢ rok 2021 z rekordowym udziatem Data enrichment w przychodach na poziomie 60%. Pod

wzgledem sprzedazy, Q4 2021 byt najlepszym kwartatem w historii dla segmentu Data enrichment.

Realizacje strategii i rozwéj Cloud Technologies wspierajg planowane inwestycje o wartosci do
50 min PLN w perspektywie najblizszych 2 lat. Przewiduje ona akwizycje miedzynarodowe (ok. 10 min
PLN), zakup technologii (ok. 15 min PLN), prace badawczo-rozwojowe (ok. 10 min PLN) oraz skup akcji

wiasnych (ok. 15 min PLN), ktére to umozliwig realizacje programu motywacyjnego na lata 2021 - 2023.

Konsekwentnie rozwijajgc segment Data enrichment, spétka inwestuje réwniez w rozwdj
globalnych kanatéw sprzedazy danych, a w celu szybszego rozwoju sieci sprzedazy wyszukuje
i rozwaza akwizycje miedzynarodowych podmiotéw z wiasng siecig dystrybucji danych. W ubiegtym
roku nabyliSmy 24% udziatdw w hiszpanskiej spétce TL1 MKT, z ktérg wspotprace konsekwentnie

rozwijamy oraz mamy mozliwosé zwiekszenia zaangazowania kapitatowego w przysztosci.

Analizujgc skumulowane wyniki za Q1-Q4 2021, Cloud Technologies ma za sobg udany rok, w
ktérym osiaggnelismy wzrosty w kluczowych obszarach finansowych. EBITDA jest wyzsza o 11,4 min
PLN (+189,6% r/r), a zysk netto zwiekszyt sie 0 8,1 min PLN (+1 268% r/r).

Warto réwniez zwréci¢ uwage na dobre perspektywy rozwoju rynku cyfrowego, ktére zostaty
opublikowane w minionym okresie. Wedtug raportow Magna Global i GroupM, globalne wydatki
reklamowe w 2021 roku rosty w dwucyfrowym tempie, a w 2022 rynek bedzie sie dalej stabilnie rozwijat.
Miedzynarodowa agencja Zenith, prognozuje, ze ponad 60% S$wiatowych budzetéow reklamowych
zostanie przeznaczona na kanaty cyfrowe w tym roku. Globalne prognozy stanowia optymistyczng

perspektywe dla dalszego rozwoju dziatalnosci Grupy Cloud Technologies.

Zapraszam do zapoznania sie z raportem za Q4 2021.

Piotr Prajsnar,
Prezes Zarzadu
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Wybrane dane finansowe

Dane finansowe (min PLN) Q4 2021 Q4 2020 Zmiana % Q1-Q4 2021 Q1-Q4 2020 Zmiana %
1. Przychody ze sprzedazy: 14,2 15,7 -9,9% 55,0 50,1 9,7%
a) Data enrichment 8,2 5,7 43,4% 25,0 13,4 87,1%
b) Data consulting 4,2 5,9 -29,5% 17,5 15,9 9,6%
c) Data acquisition 1,2 3,4 -65,0% 12,0 19,6 -39,0%
d) Pozostate 0,5 0,6 -11,6% 0,6 1,2 -53,4%
2. EBITDA segmentoéw: 3,4 3,2 6,5% 12,5 4,4 183,5%
a) Data enrichment 5,5 4,2 30,3% 16,9 7,6 123,1%
b) Data consulting (1,0) 0,6 - 0,2 0,2 -6,9%
c) Data acquisition (0,6) 0,0 - 2,2) 0,3) 602,0%
d) Pozostate 0,5 1,7 -71,4% 2,3 3,0 -24,0%
3. EBITDA 4,1 3,7 11,2% 17,5 6,0 189,6%
4. Zysk / strata netto 1,2 1,6 -23,4% 8,7 0,6 1268,3%
5. Cash flow w okresie: 3,8 3,0 10,7 13,0
a) Operacyjny 5,7 1,2 16,5 10,9
b) Inwestycyjny (1,2) 3,4 2,8) 4,5)
c) Finansowy 0,8) (1,7) (2,9) 6,6
6. Dtug netto w okresie: (25,8) (10,2)
(a) Zadtuzenie odsetkowe 2,7 7,7
(b) Gotowka i ekwiwalenty 28,5 17,8
Dtug netto/EBITDA (6,3) (2,8)
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Komentarz do wynikéw finansowych:

Q4 2021 byt rekordowym kwartatem dla strategicznego segmentu spétki - Data enrichment, ktory
obejmuje sprzedaz danych i technologii do ich przetwarzania. Przychody w tym segmencie
siegnety 8,2 min PLN, co w stosunku do Q3 oznacza wzrost o 43,4%. Jednoczesnie segment Data

enrichment odpowiada juz za 58% wszystkich przychodéw Cloud Technologies.

Poréwnujac przychody w segmencie Data enrichment w okresie Q1-Q4 2021 z Q1-Q4 2020,
wzrost przekroczyt 87 %, co jest efektem konsekwentnie realizowanej strategii Cloud Technologies,

skupiajgcej sie ha rozwoju tego strategicznego segmentu i dalszej globalizacji biznesu.

Miniony okres Q1-Q4 2021 byt jednym z najlepszych w historii spotki. Cloud Technologies
zanotowat wzrosty we wszystkich kluczowych wskaZnikach finansowych. Narastajgco, wzrost
przychoddw w Q1-Q4 2021 vs. Q1-Q4 2020, siegnat 9,7%, wskaznik EBITDA zwickszyt sie 0 11,4
min PLN (+189,6% r/r), a zysk netto wzrést o 8,1 min PLN, czyli o ponad 1 200% r/r.

W samym okresie kwartalnym spdtka osiggneta przychody na poziomie 14,2 min PLN, EBITDA
siegneta 4,1 min PLN (+0,4 min PLN vs. Q4 2020), a zysk netto wyniést 1,2 min PLN (-0,4 min PLN
vs. Q4 2020). Nalezy zwrdci¢ uwage, ze w okresie Q4 2021 na wynik EBITDA oraz zysk netto nie

wptywato juz umorzenie czesci pozyczek PFR, co miato miejsce w Q3 oraz Q2 2021.

Przychody w segmencie Data consulting w Q4 2021 wyniosty 4,2 min PLN, co oznacza spadek
0 29,5% w stosunku do analogicznego okresu rok wczesniej. Na mniejszy poziom przychodow
w dziatalnosci agencyjnej wptyneta mniejsza liczba zlecen w segmencie Data consulting i wyzsza
cena powierzchni reklamowej w okresie Swigtecznym. Dodatkowo okres Q4 2020 stanowit
kumulacje wykorzystania budzetow reklamowych, wstrzymywanych przez okres Q1-Q3 2020
z uwagi na pandemie Covid-19. Analizujgc wyniki narastajgco za Q1-Q4 2021, segment Data

consulting zanotowat wzrost sprzedazy o 9,6% r/r.

Spadek obrotow w segmencie Data acquisition, wynikajacy z ograniczenia realizacji kampanii dla
sieci afiliacyjnych i zmiany modelu pozyskania danych nie wywart negatywnego wptywu na

sprzedaz w segmencie Data enrichment.

Poziom gotéwki Grupy rosnie (28,5 min PLN), co umozliwia planowanie kolejnych projektéw

inwestycyjnych. Dlug netto Grupy pozostaje ujemny.
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O nas

Q:) CloudTeChnologies Jestesmy jednym ze sSwiatowych lideréw na rynku

dostawcow danych wykorzystywanych
do targetowania reklam online i jedng z najszybciej

rozwijajacych sie firm technologicznych w regionie CEE.

StworzyliSmy autorska technologie do zbierania
i przetwarzania danych (Data Management Platform),

ktéra pozwala na dynamiczng skalowalnos¢ biznesu.

Do naszej grupy kapitatowej nalezg firmy: OnAudience,

OnProspects, Audience Network oraz Online Advertising

Network.
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OnAudierggg OnProspects P\ AudienceNetwork oan

.com

Dostarczamy cyfrowe informacje o internautach do ekosystemu reklamy
programmatic i realizujemy kampanie internetowe oparte na analizie danych.

—= 1
571 mid USD

Wartos¢ globalnego rynku
reklamy online w 2021 roku

Zrédto: eMarketer

S Om)
155 mid USD

Wartos¢ globalnego rynku reklamy
programmatic w 2021 roku

Zrédto: Global Data Market Size 2017-2021

&

52 mid USD

Wartos¢ globalnego rynku
danych w 2021 roku

Zrédto: Global Data Market Size 2017-2021
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Wprowadzenie

Grupa kapitatowa $wiadczy ustugi bazujace na duzych zbiorach danych (ang. Big Data).
Kluczowym zasobem wptywajgcym na prowadzong dziatalnosé¢ jest zbiér przetwarzanych danych,

ktéry mozna opisaé przy pomocy ilosci danych i zasiegu geograficznego.

Spdtka aktualnie przetwarza okoto 100 mid profili uzytkownikdéw' korzystajgcych
z komputerow stacjonarnych i urzgdzen mobilnych. Dane pochodza z ponad 200 panstw i terytoridw,

przy czym kluczowe znaczenie dla prowadzonej dziatalnosci maja rynki UE i USA.

llos¢ danych wptywa na skale swiadczonych ustug i tym samym ma przetozenie na wielko$¢
przychoddw ze sprzedazy. Podstawowym kryterium okreslajgcym ilo$¢ danych jest liczba profili, ktéra
jest skorelowana z liczbg urzadzen, a nie osob. Waznym kryterium jest réwniez rozdzielczos¢ danych,

czyli ilo$¢ informaciji przypadajacych na dany profil.

Zasieg geograficzny wptywa na dostepnosé ustug na poszczegdlnych rynkach i tym samym
baze potencjalnych klientow. Wazne znaczenie ma tez nasycenie poszczegdlnych rynkdw danymi, czyli

odsetek sprofilowanych uzytkownikéw.

W szczegdlnosci na efektywnos¢ wykorzystania zbioru danych wplywa zdolnosé
przetwarzania danych surowych i dystrybucji danych przetworzonych. Dlatego spétka stworzyta
wiasng technologie do zarzgdzania danymi (ang. Data Management Platform), ktéra dziata pod markg
OnAudience.com. Spotka systematycznie rozbudowuje kanaty sprzedazy i w tym celu nawigzuje nowe

relacje handlowe.

1 Liczba profili to iloczyn liczby uzytkownikéw oraz segmentéw, do ktorych zostali oni zaklasyfikowani.
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Rynki, z ktérych Cloud Technologies pozyskuje dane o internautach (stan na Q4 2021)

Liczba profili
> 5 mid

> 500 min

> 50 min

>5min
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Model biznesowy
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Zbieranie danych

Pierwszym etapem jest zbieranie danych o aktywnosci uzytkownikéw internetu na podstawie
plikdw cookies, identyfikatorow mobilnych oraz podobnych technologii. Spétka pozyskuje dane typu

1st party (wiasne), 2nd party (od partneréw) oraz 3rd party (od dostawcéw).

Zbierane sg surowe dane, ktére nastepnie poddawane sg wieloetapowej analizie przy uzyciu
metod statystycznych oraz maszynowego uczenia. Spotka korzysta z wiasnych technologii, ktére maja

na celu wykorzystanie catego potencjatu ukrytego w pozyskiwanych danych.

Profilowanie

Drugim etapem jest przetwarzanie danych w celu zidentyfikowania cennych informaciji oraz
nastepnie stworzenia profili uzytkownikéw. Kazdy uzytkownik moze by¢ opisany przy pomocy nawet

kilku tysiecy cech, ktére sa regularnie aktualizowane.

Profilowanie ma na celu zaklasyfikowanie uzytkownika do odpowiednich segmentéw, ktérych
katalog nazywany jest taksonomig. W takiej postaci dane sa przygotowane do dalszej dystrybucji oraz

moga zostac przekazane do partnerow technologicznych.
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Monetyzacja

Trzecim etapem jest komercyjne wykorzystanie przetworzonych danych w jednym z obszaréw
dziatalnosci grupy kapitatowej, czyli monetyzacja zgromadzonych informacji. Monetyzacja danych

nastepuje na dwa sposoby:

1. Data as a Product (DaaP) — utworzone profile moga zosta¢ zmonetyzowane w reklamie
programmatic, ktéra wykorzystuje dane o internautach w celu targetowania wybranych
grup odbiorcow na podstawie okreslonych cech (jak zainteresowania czy intencje
zakupowe). Monetyzacja danych nastepuje poprzez dystrybucje danych Cloud
Technologies do partneréw oraz klientéw i ma zasieg miedzynarodowy - zgromadzone
dane moga by¢ dystrybuowane na dowolny rynek, na ktérym Cloud Technologies posiada

partnera dystrybuujgcego dane.

2. Data as a Service (DaaS) — dane, ktére gromadzi i przetwarza Cloud Technologies sa
réwniez wykorzystywane w kampaniach online realizowanych przez spétki z grupy
kapitatowej: Audience Network i Online Advertising Network. Profile sg wykorzystywane
w celu targetowania wiasciwej grupy odbiorcow i optymalizacji kampanii realizowanej dla

klientow.

Nabywcami danych sg gtéwnie firm z branzy marketingu online, ktéra wykorzystuje dane do
precyzyjnego targetowania kampanii oraz przedsiebiorstwa stosujgce narzedzia Business Intelligence

do analizy rynku i profilowania klientéw.
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Przewag
Cloud Technologies

Skalowalny model Unikatowy model
pozyskiwania danych biznesowy

Wiasne zaawansowane
technologie

Staty, niski koszt katwo skalowalny biznes Wiasna technologia do
pozyskania danych, o0 zasiegu globalnym i trzy gromadzenia, przetwarzania
niezaleznie od skali zréznicowane segmenty i analizy danych, obejmujaca
i ponad 200 rynkow, nastawione na dynamicznie ok. 100 mid profili z catego

z ktérych gromadzone rozwijajgca sie Swiata.
sg dane. reklame internetowa.
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Segmenty dziatalnosci

W dziatalnosci Cloud Technologies wyrdznia sie trzy gtdwne segmenty, charakteryzujace rézne
aspekty funkcjonowania na rynku reklamy internetowej. Grupa posiada kompetencije i technologie,
ktére umozliwiajg dostarczanie danych, technologii oraz realizacje kampanii online opartych na analizie

danych o uzytkownikach.

Segmenty dziatalnosci Grupy Cloud Technologies

4 Q =

Data Data Data
enrichment consulting acquisition

Data enrichment

Segment Data enrichment jest strategicznym obszarem dziatalnosci grupy Cloud
Technologies, ktory obejmuje monetyzacje danych oraz technologii do ich przetwarzania — autorskiej
platformy DMP (ang. Data Management Platform), oferowanej w modelu SaaS lub na licencji. Ten
segment jest gtéwnym zZrodtem wzrostu przychoddéw, a ze wzgledu na wysoki poziom marzy ma

kluczowe znaczenie dla wynikéw finansowych grupy kapitatowej.

Segment Data enrichment obejmuje sprzedaz danych o uzytkownikach internetu, ktére sa
wykorzystywane do targetowania reklamy internetowej. Najwazniejszymi odbiorcami danych sg
platformy umozliwiajgce zakup powierzchni reklamowej w modelu programatycznym — Demand-Side
Platforms (DSP), z ktorych korzystaja reklamodawcy z catego $wiata, a kluczowym rynkiem dla Grupy
Kapitatowej Cloud Technologies jest jeden z najbardziej rozwinietych rynkéw reklamy cyfrowej na

Swiecie, czyli USA.

Data consulting

Dziatalnos¢ ustugowa realizowana z wykorzystywaniem danych o uzytkownikach internetu

oraz wtasnej technologii Data Management Platform (DMP). Wykorzystujgc kompetencije i wieloletnie
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doswiadczenie w realizacji kampanii w modelu programmatic, Grupa $wiadczy ustugi Data
consultingowe, obejmujgce analize, interpretacije i wykorzystanie w kampaniach reklamowych danych

o internautach w celu osiggniecia okreslonych celéw marketingowych.

Ustugi obejmuja m.in. realizacje precyzyjnie targetowanych kampanii wykorzystujgcych dane
o internautach, analize profili odbiorcow reklam oraz ich interpretacje, analize przebiegu kampanii i jej

optymalizacje oraz okreslenie najbardziej skutecznych kanatéw dotarcia do potencjalnych klientdw.

Ustugi Data consultingowe realizuja spo6tki Audience Network oraz Online Advertising Network,
nalezace do Grupy Kapitatowej Cloud Technologies. Gtéwnymi odbiorcami ustug sa agencje

reklamowe oraz klienci bezposredni, przewaznie z segmentu B2C.

Data acquisition

Dziatalnos¢ prowadzona w celu pozyskania danych o uzytkownikach internetu, ktore
wykorzystywane sa w innych segmentach dziatalnosci grupy kapitatowej. Cloud Technologies
przetwarza okoto 5 miliardow aktywnosci online kazdego dnia, a w bazie posiada okoto 100 mid profili
uzytkownikoéw z catego swiata. Dane o zachowaniu internautéw gromadzone sg z wielu Zrédet, m.in.
z kampanii reklamowych, posrednictwa w zakupie mediéw oraz od zewnetrznych dostawcoéw danych.

Pochodzg z serwisdw internetowych z catego $wiata oraz z setek tysiecy aplikacji mobilnych.

Wszystkie informacje trafiajg na autorska technologie nalezaca do Cloud Technologies — Data
Management Platform (DMP) — gdzie sg analizowane i integrowane. Na platformie tworzone sg profile

uzytkownikdw wykorzystywane pdzniej w celu targetowania reklam internetowych.

Przychody w tym segmencie pochodzg gtéwnie z realizacji kampanii reklamowych na rzecz
sieci afiliacyjnych oraz z posrednictwa w zakupie powierzchni reklamowej. Charakterystyczng cecha
tego segmentu biznesu sg wysokie obroty na zakupie powierzchni reklamowej oraz relatywnie

niewielka marza.
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Profil dziatalnosci Cloud Technologies

Dostarczamy dane na potrzeby globalnego rynku reklamy internetowej

Spdtka swiadczy ustugi bazujace na duzych zbiorach danych (ang. Big Data) i posiada jedna
z najwiekszych na swiecie platform do zarzagdzania danymi (ang. Data Management Platform), ktora
przetwarza informacje o uzytkownikach z ponad 200 rynkéw Swiata. Grupa Cloud Technologies
Swiadczy ustugi bazujace na cyfrowych informacjach o internautach oraz dostarcza wysokiej jakosci
dane o uzytkownikach internetu, ktére sg wykorzystywane gtéwnie w celu precyzyjnego targetowania

reklam online.

Cloud Technologies posiada unikalne kompetencje w zakresie optymalizacji kampanii
reklamowych z wykorzystaniem automatycznego zakupu medidw (ang. Programmatic Buying,
Real-Time Bidding). Dziatalno$¢ zwigzana z reklama internetowg umozliwia pozyskiwanie danych
surowych o zachowaniu internautdéw i monetyzacje przetworzonych danych na platformach

sprzedazowych o globalnym zasiegu.

Rozwijamy miedzynarodowa dziatalno$¢ opartg na wykorzystaniu danych

Cloud Technologies realizuje globalng strategie bazujaca na analizie duzych zbioréw danych.
Spodtka realizuje dziatalnos¢ inwestycyjna skoncentrowana na rynkach charakteryzujacych sie wysokim

potencjatem wzrostu i w ten sposdb systematycznie akumuluje wartos¢ dla akcjonariuszy.

Skupia sie na konsekwentnym rozwoju wtasnego zbioru informacji z danymi o internautach
oraz na zwiekszaniu skali dziatalnosci m.in. poprzez rozszerzenie wspbtpracy z siecig
miedzynarodowych dystrybutoréw danych. W ten sposéb pozyskuje nowe kanaty do monetyzacji
zgromadzonych danych. Grupa pracuje nad rozwojem portfolio swoich produktéw i monitoruje
miedzynarodowy rynek w celu akwizycji spétek, ktére mogg zostaé dystrybutorami danych i zwiekszy¢

skale dziatalnosci Grupy.

Pozycja lidera rynku oparta na innowacyjnych technologiach pozwala spétce petnié¢ funkcje
centrum konsolidacji. Konsekwentne zwiekszanie skali dziatalnosci umozliwia spotce dynamiczny

rozwoj bedacy zrddtem trwatej przewagi konkurencyjne;.
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Strategia
Cloud Technologies

2021-2023

Cel

Szybkie zwiekszenie sprzedazy danych i technologii oraz osiggniecie pozycji wiodgcego dostawcy

na globalnym rynku danych do 2023 roku.

|
2019 2021 2023
Dostosowanie modelu Dynamiczny Wiodacy dostawca
biznesowego wzrost sprzedazy na globalnym
danych rynku danych
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Strategia Cloud Technologies 2021-2023

W listopadzie 2021 roku spotka Cloud Technologies ogtosita strategie na lata 2021-2023.
Gtownym celem jest szybkie zwiekszenie sprzedazy danych i technologii, a posiadane atuty, takie
jak odpowiednie know-how, zasoby i kompetencije, umozliwig spbtce w perspektywie najblizszych

dwach lat osiggniecie pozycji wiodgcego dostawcy na globalnym rynku danych.

Plany rozwoju na lata 2021-2023 w trzech perspektywach

@ & =

Perspektywa biznesowa Perspektywa finansowa Perspektywa korporacyjna

. Globalizacja biznesu . Zakup technologii . Program motywacyjny

e Rozwdj wiasnych e  Skup akcji wtasnych e  Gtéwny Rynek GWP
technologii

. . o Akwizycje
e Zwigkszenie migdzynarodowe

monetyzacji danych . ‘2
. Dziatalno$¢ B+R

A. Perspektywa biznesowa

Globalizacja biznesu

Spdtka koncentruje sie na rozwoju globalnych kanatéw sprzedazy. W tym celu nawigzuje nowe
oraz rozwija istniejgce relacje z klientami. Cloud Technologies wspotpracuje z miedzynarodowymi
platformami, za posrednictwem ktérych marketerzy z catego $wiata moga nabywac jej dane. Spétka

rozwaza rowniez akwizycje podmiotéw posiadajgcych miedzynarodowe kanaty dystrybucji danych.

Rozwdj kluczowych technologii

Spdtka rozwija kluczowe technologie dla rozszerzania dziatalnosci biznesowej. Autorskag
technologie DMP przygotowata do zmian zwigzanych z blokowaniem 3rd party cookies oraz do
regulacji zwigzanych z prywatnoscia danych. Cloud Technologies rozwaza réwniez zakup kodu

zrédtowego platformy DSP, co da spétce niezaleznos¢ na rynku reklamy internetowe;.
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Zwiekszenie monetyzacji danych

Wedtug eMarketera, swiatowe wydatki na reklame internetowg przekroczg w tym roku 571 mid
USD, co oznacza wzrost 0 16,2% r/r. Grupa kapitatowa jest beneficjentem tych zmian, poniewaz
wiekszy popyt na reklamy w internecie automatycznie zwiekszy zapotrzebowanie na dane. Ponadto
spétka prowadzi prace B+R, aby zweryfikowaé mozliwos¢ uzyskiwania dodatkowych przychodow

Z juz posiadanych zasobéw danych.

B. Perspektywa finansowa

Dziatalno$¢ B+R Zakup technologii

Inwestycje do 50 min PLN do korica 2023 roku

10 min
Spédtka planuje inwestycje w kluczowych obszarach, PLN
ktére wygeneruja w przysztosci dodatkowg wartos¢ dla
biznesu oraz akcjonariuszy. o
* Szacunkowy podziat srodkéw dopuszcza mozliwe przesunigcia w ich alokacji pomiedzy / 1 g[?\lln \
poszczegélnymi obszarami, jak tez zmiany tacznej wartosci srodkéw w zaleznosci od rozwoju
sytuacji biznesowej i rynkowej. AkWiZije Sku p akcji

Zrédta finansowania

Plan finansowania inwestycji obejmuje wytacznie wtasne zrédta finansowe grupy kapitatowe;j,
z czego w najwiekszym stopniu odpowiadaé bedg za nie obecnie zgromadzone srodki pieniezne

i przyszte przeptywy z dziatalnosci operacyjne;.

Obecne Przeptywy Spflata ]
; ) . .. .. Wykorzystanie
Srodki z dziatalnosci naleznosci N
.. . akcji wiasnych
wiasne operacyjnej finansowych
Zakup technologii

Spdtka planuje zakup technologii, w tym koddw zrédtowych platformy DSP, aby staé sie

wiascicielem kluczowych systemow do emisji i targetowania reklam internetowych na catym Swiecie.
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Skup akcji wiasnych

Skup akcji wtasnych ma stuzy¢ realizacji programu motywacyjnego, ktéry spotka planuje
przeprowadzi¢ w celu utrzymania najlepszych na rynku ekspertéw. Skup akcji planowany jest na lata
2022 - 2023 oraz ma dotyczy¢ do 250.000 akciji.

Akwizycje miedzynarodowe

Nadrzednym celem akwizycji jest szybkie zwiekszenie przychodow. Spoétka planuje kolejne
akwizycje oraz aktywnie poszukuje podmiotéw z wtasng siecig dystrybucji danych. Nabycie udziatow

w spétkach zostanie zrealizowane przy wykorzystaniu akcji wtasnych oraz srodkdw pienieznych spotki.

Dziatalnos$¢ B+R

Spoétka prowadzi prace B+R, aby zidentyfikowaé nowe obszary zastosowania danych

gromadzonych przez grupe.

C. Perspektywa korporacyjna

Program motywacyjny

Program motywacyjny ma by¢ skierowany do grona wyzszej kadry kierowniczej oraz cztonkéw
organdéw zarzgdzajgcych grupa kapitatowa, w celu utrzymania najlepszych na rynku ekspertow. Akcje
przeznaczone na program motywacyjny beda pochodzi¢ ze skupu akcji z rynku realizowanego w trybie
ciagtym w latach 2022 - 2023.

Mozliwo$¢ objecia akcji uzalezniona bedzie od spetnienia KPl w postaci skumulowanego
poziomu rocznego EBITDA grupy kapitatowej za lata 2021 - 2023 w fgcznej wysokosci 55M PLN (bez

kosztéw programu motywacyjnego).

W ramach programu motywacyjnego jego beneficjenci bedg mogli objg¢ do 250.000 akcji (do
5% wszystkich akcji) w 2024 roku po cenie wyznaczonej na podstawie biezgcej wartosci rynkowej

akciji.

Planowane przejscie na gtéwny rynek GPW

Spédtka planuje przejs¢ na rynek regulowany do konca 2023 roku w ramach technicznego
transferu oraz bez nowej emisji akcji. Przejscie na rynek regulowany pozwoli dotrze¢ do szerszego

grona inwestorow, szczegdlnie instytucjonalnych oraz powinno podnies¢ ptynnosé akcji spotki.
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Otoczenie rynkowe

Wykorzystanie danych i rozwéj Swiatowego rynku reklamy online

W ciagu najblizszych trzech lat liczba generowanych danych wzrosnie o blisko 100%. Juz
ponad 4 mid ludzi na catym Swiecie ma dostep do internetu. Rosnie tez czas spedzony online,
a pandemia koronawirusa przyspieszyta przenoszenie codziennych aktywnosci do rzeczywistosci
cyfrowej. Marketerzy z catego $wiata, dzieki danym, coraz lepiej mogg pozna¢ zachowanie
uzytkownikéw w sieci i chcg do nich dotrze¢ online, bo sie¢ stata sie naturalnym srodowiskiem dla

ludzkosci.

Jako grupa Cloud Technologies, zbieramy i dostarczamy dane do realizacji skutecznych
kampanii online. Cyfrowe informacje, ktére zbieramy umozliwiaja precyzyjne targetowanie i docieranie
do konsumentéw w sieci. To wtasnie dane sg fundamentem i paliwem napedzajgcym btyskawicznie
rosnacy rynek reklamy programmatic, ktéry umozliwia petng automatyzacje zakupu powierzchni

w mediach cyfrowych i dotarcie do grup odbiorcéw o okreslonym profilu.

Rosnacy swiatowy wolumen danych

Wraz z rozwojem technologii i coraz powszechniejszemu dostepowi do urzgdzen potgczonych
z Internetem, liczba danych generowanych na catym swiecie gwattownie rosnie. W ciggu najblizszych

trzech lat prognozuje sie jej podwojenie.

Kazdego dnia na urzgdzeniach potgczonych z globalng siecig uzytkownicy z catego swiata
generujg miliardy informacji. To z tych sygnatdw tworzone sg nastepnie profile uzytkownikdw,
zawierajgce m.in. zainteresowania czy intencje zakupowe. Takie profile sg wykorzystywane do

targetowania reklam online.

Globalny wolumen danych, 2015-2024
(zettabajty)
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Zrédto: Statista.com; jasnoniebiesko: prognoza
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Ponad potowa ludzkosci ma dostep do internetu

Wedtug International Telecommunication Union w 2019 roku ponad 4 miliardy oséb z catego
$wiata miaty dostep do internetu. Juz ponad potowa ludzkosci jest potgczona z Siecia, a liczba ta
nieustannie rosnie. Miliardy ludzi w kazdej sekundzie generujg dane, umozliwiajgce reklamodawcom

dotarcie do wtasciwych grup ze spersonalizowang kampania cyfrowa.

Jesli reklamodawca chce dotrze¢ do osdb z konkretnego rynku, np. USA, a w dodatku
zainteresowanych podrézami, umozliwi mu to reklama online i dane o uzytkownikach, jakie dostarcza

spotka Cloud Technologies.

Globalna liczba uzytkownikéw z dostepem do Internetu

(mld)
4.5 4,0
4 35
3,3

3,5 - 3,0 CAGR:
3 25 2,7 ! +8%
o 2 . . l =
s N

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zrédto: International Telecommunication Union

Pandemia i przeniesienie codziennych aktywnosci do swiata online

Pandemia koronawirusa wymusita na mieszkancach niemal kazdego kraju nagta zmiane
zachowan, w tym konsumenckich. Przez wprowadzony lockdown, dla bezpieczenstwa ludzie zostawali
w domach i przeniesli swoje codzienne aktywnosci do rzeczywistosci cyfrowej. To wptyneto na nagte

przyspieszenie rynku e-handlu i reklamy online.

Jak wskazuje McKinsey & Comapny, pandemia zmienita
Disney Plus w pie¢
miesiecy zdobyt 50

miliondw subskrybentow.
utrzymajg sie po pandemii to m.in. zdalne spotkania biznesowe, Netflixowi Zajleo to 7 lat.

zycie ludzi w wielu aspektach. Nastapit nagty i btyskawiczny rozwo;

ustug online. Pandemia stata sie akceleratorem zmian. Trendy, ktére

telemedycyna, e-learning, skokowy wzrost zakupdow online Zrédto: McKinsey.com

i gwattowny wzrost korzystania z cyfrowej rozryweki.

Rozwdj rynku e-commerce

Jednym z najbardziej widocznych efektow pandemii w $wiecie online jest gwattowny wzrost

rynku e-commerce. Ze wzgledu na zamkniecie sklepéw stacjonarnych i pozostawanie w domach,
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uzytkownicy masowo robili zakupy online. Przez te zmiane zachowan konsumenckich, sektor

e-commerce osiggnat w roku 2020 wielko$¢, jaka nie byly prognozowana wczesniej niz w 2022 roku.

Jak wylicza eMarketer, w zesztym roku dynamika wzrostu rynku e-commerce siegneta 27 %,
aw 2021 swiatowe wydatki siegng niemal 5 bilionéw USD. Btyskawiczny rozwéj rynku sprzedazy online
wplynat na rozwoj reklamy online, umozliwiajgcej m.in. promocje wybranych produktéw wsréd grup

konsumentdéw o okreslonych zainteresowaniach czy intencjach zakupowych.

Globalne wydatki w sektorze e-commerce, 2020-2025

(bln USD)

8 $6,8 $7.4
7 $6,2
6 $4,9 %05
5 $4’2 ’ CAGR:
4 +9,9%
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2
1
0
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Zrédto: eMarketer; jasnoniebieskie: prognoza

Wydatki na reklamy online przekroczg 60% $wiatowych
wydatkéw reklamowych w 2022 roku

Rynek reklamy online dynamicznie sie rozwija, a pandemia koronawirusa spowodowata
przyspieszenie przenoszenia budzetow reklamowych do kanatu online. Miedzynarodowa agencija
Zenith wskazuje, ze w 2022 roku wydatki na reklame online przekrocza 60% wszystkich wydatkow

reklamowych na Swiecie.

Réwniez prognozy eMarketera wskazujg na dalszy wzrost rynku reklamy online z dwucyfrowa

dynamikag do 2024 roku. W tym roku wydatki na reklamy cyfrowe siegng 571 mid dolarow.
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Swiatowe wydatki na reklame online, 2020-2025
(mld USD)
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Rynek reklamy online w Polsce po trzech kwartatach 2021 roku siegnat 4,3 mid PLN

W Polsce rynek reklamy online réwniez dynamicznie rosnie, czego dowodzg cykliczne badania
prowadzone przez IAB Polska i PwC. W okresie Q1-Q3 2021 roku rynek reklamy cyfrowej nad Wista
osiggnat wartos¢ 4,3 mid PLN, a dynamika wzrostu wyniosta 22,6% r/r. Reklama graficzna, a wiec
odstonowa i targetowana na podstawie danych nadal odpowiada za niemal potowe wartosci polskiego
rynku reklamy cyfrowej. Z grupy Cloud Technologies spétki Online Advertising Network i Audience
Network prowadzg dziatalnos¢ na polskim rynku reklamy online i wykorzystujgc unikatowag
technologie oraz dane dostarczane przez spotke, $wiadczg ustugi reklamowe wsparte zaawansowang

analizg big data.

Reklama programmatic dominuje wsréd reklam odstonowych online

Dominujgcym modelem reklamowym na rynku odstonowej reklamy online jest programmatic.
To wiasnie ten model napedzajg dane o internautach, stuzace targetowaniu wybranych grup
odbiorcéw. Takie dane zbiera z 200 rynkéw $wiata i dostarcza sektorowi reklamowemu Cloud

Technologies.

Z badan miedzynarodowej agencji Zenith wynika, ze w automatycznym modelu zakupu
powierzchni reklamowej, czyli w modelu programmatic, reklamodawcy w 2021 roku kupowali 72%
wszystkich reklam odstonowych online. To model, ktéry spotyka sie z duzym zainteresowaniem

reklamodawcow, a penetracja rynku od 2014 roku zwiekszyta sie dwukrotnie.

Warto zauwazyé, ze w modelu programmatic kupowane sg reklamy nie tylko w serwisach

online, ale rowniez w telewizji na zgdanie (Connected TV), w cyfrowych nosnikach w przestrzeni
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publicznej czy na rynku audio (podcastéw). Zautomatyzowany model bazujgcy na danych

o uzytkownikach rozwija sie wraz z rozwojem technologii cyfrowych.

Udziat % modelu programmatic w globalnych wydatkach
na reklame odstonowa online, 2015-2021
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Rynek reklamy programmatic

Modelem reklamy internetowej, ktory wykorzystuje dane o zachowaniu internautéw do
targetowania reklam jest Programmatic Buying. To wtasnie do tego modelu reklamy Cloud
Technologies dostarcza dane o  internautach, ktére stuzg targetowaniu. Wraz
z rozwojem tego rynku rosnie popyt na dane. Najwieksze rynki programmatic (m.in. USA, Europa) sg

jednoczesnie najwiekszymi rynkami danych.

Model programmatic umozliwia automatyczny zakup medidw w systemie aukcyjnym
(ang. Real-Time Bidding) i personalizacje przekazu reklamowego, czyli dostosowanie reklamy do
profilu uzytkownika, ktory jg zobaczy (np. zainteresowan, demografii czy intencji zakupowych). Wsréd
zalet tego modelu wskazuje sie mozliwosé dotarcia do szerokiej grupy uzytkownikéw i precyzyjne

mierzenie efektywnosci kampanii na podstawie danych.

Jak wykorzystuje sie dane w modelu programmatic?

= - v

—

Reklama online w modelu
programmatic bazuje na danych
o internautach, ktére sg zbierane
z wielu zrédet, m.in. z serwisow
i aplikaciji, od partneréw czy od

zewnetrznych dostawcow.

Dane o internautach sg
przetwarzane na specjalnych
platformach, gdzie sg profilowane
i porzgdkowane w segmenty.

Dzieki zdobyciu wiedzy
o profilach uzytkownikéw, klient
precyzyjnie planuje dziatania
marketingowe, co przektada sie na
optymalizacje kampanii, m.in. pod
wzgledem zwrotu z inwestycji
(ROI).

Cloud Technologies posiada znaczaca pozycje na globalnym rynku dostawcéw danych.

Spdtka gromadzi i przetwarza dane na autorskiej platformie DMP oraz dystrybuuje dane wspotpracujac

z partnerami z catego $wiata, ktorych sie¢ konsekwentnie rozbudowuje. Skupia sie przede wszystkim

na rynku amerykanskim i rynkach Europy Zachodniej.
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Jak dziata reklama w modelu programmatic?

€~ CloudTechnologies
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Model programmatic buying, do ktérego Cloud Technologies dostarcza dane
o internautach, pozwala na automatyczny zakup mediow w systemie aukcyjnym (tzw. Real-Time

Bidding). Model ten umozliwia personalizacje reklamy zaleznie od profilu uzytkownika.

W ekoksystemie reklamy programmatic wydawcy internetowi wykorzystujg platformy SSP
(Supply Side Platform) do wystawiania swojej powierzchni reklamowej na sprzedaz. Aby dokonac

zakupu powierzchni, reklamodawcy korzystajg z platform DSP (Demand-Side Platform).

Gromadzenie danych o uzytkownikach, analiza i segmentacja odbywa sie na platformach DMP
(Data Management Platform). Segmenty odbiorcéw moga byé nastepnie wykorzystywane do

targetowania reklam.

Cloud Technologies stworzyt autorskg technologie DMP, posiada dostosowang do swoich
potrzeb platforme sprzedazowg DSP, a w sktad Grupy Cloud Technologies wchodzg agencje
reklamowe, pozyskujace klientéw i realizujgce kampanie programmatic z wykorzystaniem technologii
i danych Cloud Technologies. Model ten pozwala na maksymalizacje zyskow i efektywng alokacje

Srodkow.

Wartos¢ globalnego rynku reklamy programmatic

Model programmatic jest modelem dominujgcym w internetowej reklamie odstonowe;.
Miedzynarodowa agencja Zenith szacuje, ze globalnie w 2021 roku 72% reklam odstonowych
realizowano w modelu programmatic, ktéry umozliwia targetowanie reklam na podstawie danych. Jego

wartosc¢ rosnie juz od lat z dwucyfrowa dynamika.
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Wartos$¢ globalnego rynku reklamy programmatic

< oo (mld USD)

$160,0 $155,0

$140,0 $129,1

$120,0 $112,9

$100,0 $91,2 CAGR:

+17,8%
$800 $ 68,2 (2017-2021)
$ 60,0
$20,0
2017 2018 2019 2020 2021

Zrbdio: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com:; jasnoniebieskie: prognoza

Najwieksze rynki programmatic na swiecie

Rozwéj reklamy online dgzy do automatyzacji procesu wyswietlania reklam i dotarcia do grup
uzytkownikow o okreslonych atrybutach (jak np. lokalizacja, zainteresowania, intencje zakupowe etc.).
Funkcje te spefnia reklama programmatic, ktéra szybko rosnie na catym $wiecie. Odsetek reklam
odstonowych realizowanych w modelu programmatic przekracza nawet 90% na najbardziej
rozwinietych rynkach. eMarketer szacuje, ze w USA, czyli najwiekszym rynku reklamowym sSwiata,
w 2022 roku w modelu Programmatic Buying realizowanych bedzie juz ponad 90% wydatkéw na
reklame odstonowg w internecie. Coraz wyzsze inwestycje w ten model reklamy oznaczajg coraz

wiekszy popyt na dane o zachowaniu internautow.

Wydatki na reklamy programmatic w USA, 2019-2023
(mld USD)
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Zrédto: eMarketer; jasnoniebieskie: prognoza
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Europejski rynek reklamy programmatic

Wedtug raportu ,,Global Data Market Size 2017-2021”, Europa nalezy do najwiekszych na
Swiecie rynkéw reklamy programmatic. Jego wartos¢ wcigz dynamicznie rosnie, a liderami tego
modelu sg kraje Europy Zachodniej. Wedtug raportu IAB europejscy marketerzy wydali na reklamy

programmatic ponad 23 mld EUR w 2019 roku.

Wartos¢ rynku Programmatic Buying w Europie

(mld EUR)
€ 25,0 €230
€ 20,0 € 18,7
€ 14,0
€150 CAGR:
€104 +25,8%
€ 10,0 (2015-2019)
€73
€ 0,0
2015 2016 2017 2018 2019

Zrédto: IAB Europe

Rynek reklamy programmatic w Polsce

Polski rynek reklamy online, na ktérym dziatalnos¢ prowadzg gtéwnie dwie spétki z grupy
Cloud Technologies: Online Advertising Network i Audience Network, w okresie Q1-Q3 2021 osiggnat
wartos¢ 4,3 mid PLN w 2020 roku i wzrdst 0 22,6% r/r.

Skumulowany wskaznik wzrostu dla rynku programmatic w Polsce w latach 2015-2020 wynosi
ponad 35%'. Polska, pomimo stosunkowo niewielkiego udziatu programmatic w wydatkach

mediowych, jest jednym z najszybciej rozwijajacych sie rynkdw w regionie EMEA.

Na tle rozwinietych rynkéw reklamy online, jak Wielka Brytania czy USA, gdzie warto$¢ rynku
programmatic liczona jest w miliardach dolarow, Polska jest niewielkim rynkiem. Dlatego dziatalno$é
spotki Cloud Technologies skupia sie na rynku miedzynarodowym. Globalng ekspansje spotki
umozliwia skalowalny model biznesowy i mozliwos¢ cyfrowej dystrybucji najcenniejszego zasobu

grupy, czyli zbioru danych o uzytkownikach online, w niemal kazdym zakatku Swiata.

10 Perspektywy rozwojowe reklamy online w Polsce
2018/2019, IAB Polska.
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Rynek reklamy programmatic w Polsce, 2017-2021

(mIn USD)
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Zrédto: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com; jasnoniebieskie: prognoza
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Globalny rynek danych w reklamie internetowe;

Wraz z automatyzacjg zakupu medidw rosnie zapotrzebowanie na dane, ktére umozliwiajg
targetowanie reklamy internetowej i prowadzenie analiz biznesowych (m.in. analizy zachowania
i skutecznosci prowadzonych kampanii online). Przetworzone dane sg segmentowane przy
wykorzystaniu algorytmoéw machine learningowych, a nastepnie dystrybuowane w formie segmentow
(np. uzytkownikéw zainteresowanych marka BMW czy Samsung) na platformy sprzedazowe (Demand-
Side Platforms), skad marketerzy z catego $wiata moga naby¢ dane, stuzace targetowaniu konkretnych
grup uzytkownikéw w kampaniach programmatic. Odpowiedni dob6r grupy docelowej ma decydujace

znaczenie dla skutecznosci prowadzonych kampanii reklamowych w internecie.

Data Management Platform w ekosystemie RTB

Przetwarzanie danych wykorzystywanych w reklamie internetowej odbywa sie przy pomocy
technologii DMP (ang. Data Management Platform), ktéra umozliwia wymiane danych w ekosystemie

RTB (ang. Real-Time Bidding) oraz zapewnia ochrone prywatnosci uzytkownikéw.

Autorska technologia DMP Cloud Technologies przetwarza okoto 100 mid profili internautéw
i analizuje okoto 5 mld aktywnosci online dziennie, aby umozliwi¢ marketerom precyzyjne dotarcie do

okreslonej grupy konsumentéw w internecie.

Rodzaje danych w reklamie internetowej

W reklamie online wykorzystuje sie roznego rodzaju dane o internautach zbierane z wielu

zrédet. Ze wzgledu na Zrédto pochodzenia dzieli sie je na:

=l B

1st party data 2nd party data 3rd party data
dane wtasne reklamodawcy,  dane pozyskane od partneréow, czyli dane pozyskane
np. pozyskiwane z wtasnych np. w wyniku wspdlnie z zewnetrznych zrodet
serwiséw czy aplikaciji przeprowadzonej akgiji - od dostawcow danych
promocyjnej

Cloud Technologies jest jednym z $wiatowych lideréw na rynku dostawcéw danych 3rd party
data. Spétka dystrybuuje dane wspodtpracujac z miedzynarodowymi partnerami, m.in. na rynku

amerykanskim i europejskim. Dzieki sieci dystrybucyjnej, ktorg konsekwentnie rozbudowuje, dane
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pozyskiwane przez spotke moga by¢ nabywane przez marketerow z catego Swiata, korzystajgcych

z platform reklamowych przeznaczonych do zakupu danych do targetowania kampanii online.

Wartos¢ globalnego rynku danych

Wraz z rozwojem rynku reklamy programmatic, dynamicznie rosnie rynek danych
wykorzystywanych w reklamie online. Wedtug raportu ,,Global Data Market Size 2017-2021”, $wiatowe

wydatki na dane w 2021 roku przekroczyty 52 mid USD, co oznacza wzrost 0 26% r/r.

Od 2018 roku rynek danych rosnie z dwucyfrowa dynamikg, a od 2017 roku do 2021 zwiekszyt
swojg warto$¢ niemal trzykrotnie (od 18,9 mid USD do 52,3 mid USD).

Wartos$¢ globalnego rynku danych

(mld USD)
60
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30 $26,5 CAGR:
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Zr6dto: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com; jasnoniebieskie: prognoza

Najwieksze rynki danych na $wiecie

Najwieksze $wiatowe rynki danych pokrywajg sie z najwiekszymi rynkami reklamy
programmatic. Ten model reklamowy do efektywnego funkcjonowania wymaga wysokiej jakosci
danych o uzytkownikach online, dlatego wraz z segmentem programmatic szybko rosnie wartos¢ rynku
danych. Postepujgce przesuwanie budzetéw reklamowych do kanatu online, dodatkowo przyspieszyta
pandemia. A wraz zapotrzebowaniem na kampanie cyfrowe, rosnie popyt na dane wykorzystywane do

targetowania internautéw.

Na rynku danych dominujg Stany Zjednoczone - wydatki przekraczajag tu 30 mid USD w 2021
roku, czyli rosng o 24,1% w stosunku do 2020 roku, wynika z raportu ,Global Data Market Size 2017
- 2021”. Do najwiekszych rynkéw danych zalicza sie réwniez Europa z wartoscig 7,6 mid USD w 2021
roku (+22,1% r/r) oraz bedace tuz za Starym Kontynentem - Chiny, gdzie warto$¢ rynku programmatic
siegnie 7,3 mld USD (+35,1% r/r).
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Najwieksze rynki danych na swiecie w 2021 roku

(mid USD)
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Zrodio: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com

Rozwdj rynku danych w Polsce

Rynek danych w Polsce rozwija sie w tempie dwucyfrowym. W 2021 roku wzrost
prognozowany jest na poziomie 22,4%, a warto$¢ nadwislanskiego rynku danych siegnie blisko 40 min
USD. Pomimo szybko rosngcego zapotrzebowania na dane, rynek polski, na tle $wiatowych liderow
jest stosunkowo niewielki. Marketerzy w Wielkiej Brytanii, USA czy we Francji wydajg kwoty liczone
w miliardach dolaréw. Dlatego naturalng droga ekspansji Cloud Technologies jest poszerzanie
dziatalnosci na najwiekszych rynkach danych na Swiecie. A skalowalno$¢ modelu biznesowego
i uniwersalnos$¢ produktu, jakim sg dane, pozwala szybko rozszerza¢ dziatalno$¢ na nowe rynki

i dociera¢ do nowych klientéw.

Wartos$¢ rynku danych w Polsce, 2017-2021 (mlin USD)
45
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Zrodto: Global Data Market Size 2017-2021; jasnoniebieskie: prognoza
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Grupa kapitatowa

C=O CloudTechnologies

Cloud Technologies S.A.

100% 100% 100% 100%

. o
OnAudience OnProspects PNl AudienceNetwork oan
.com .com
OnAudience Ltd OnProspects Ltd Audience Network Online Advertising
Sp. z.0.0. Network Sp. z.0.0.
C-D CloudTechnologies Cloud Technologies S.A. z siedzibg w Warszawie prowadzi dziatalno$¢

w segmencie nowych technologii, specjalizujgc sie w analizie
i monetyzacji danych. Jest jedna z najszybciej rozwijajacych sie spotek
technologicznych w Europie, byta wyrézniona w rankingach Deloitte
Technology Fast 50 CE 2017, Deloitte Technology Fast 500 EMEA 2017
oraz FT 1000 2018, prestizowego rankingu najszybciej rozwijajgcych sie

spotek europejskich wedtug Financial Times.

Cloud Technologies stworzyta jedna z najwiekszych na $wiecie hurtowni
danych o zainteresowaniach uzytkownikéw internetu oraz technologie
do integracji i zarzadzania danymi, czyli Data Management Platform
(DMP). Dane gromadzone i przetwarzane przez Cloud Technologies
pozwalajg marketerom na personalizacje kampanii reklamowych w Sieci
oraz rozbudowe rozwigzan klasy Business Intelligence w firmach (data

enrichment).

W sktad Grupy Cloud Technologies wchodzg cztery firmy
wyspecjalizowane w réznych gateziach marketingu online: OnAudience,

OnProspects, Audience Network i Online Advertising Network.
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Charakterystyka podmiotéw nalezacych do grupy Cloud Technologies

OnAud ence OnAudience Ltd - posiada siedzibe w Londynie i prowadzi
o miedzynarodowg dziatalno$¢ w zakresie monetyzacji danych. Dostarcza

technologie wykorzystywane w reklamie online i cyfrowym biznesie.

Posiada unikatowg platforme DMP (Data Management Platform), stuzacg

do integracji i zarzgdzania danymi, ktore wykorzystywane sg gtownie

w reklamie programmatic. Dostarcza dane, umozliwiajgce personalizacje

reklam, dotarcie do wiasciwych grup docelowych

i dostosowanie kreacji do profilu odbiorcow. Spoétka posiada 100%

udziatdw w kapitale zaktadowym oraz ogolnej liczbie gtosdw,

a konsolidacja nastepuje metodg petna.

OnProspects
.com OnProspects Ltd - posiada siedzibe w Londynie i prowadzi

miedzynarodowa dziatalnos¢ w zakresie automatycznego zakupu
mediéw. Dostarcza technologie wykorzystywane w reklamie online
i cyfrowym biznesie. Zamierza oferowa¢ dostep do unikatowej
platformy DSP (Demand-Side Platform), umozliwiajacy zautomatyzowany
zakup powierzchni reklamowej w modelu aukcyjnym (tzw. Real Time
Bidding). Spétka posiada 100% udziatdéw w kapitale zaktadowym oraz

ogolnej liczbie gtosow, a konsolidacja nastepuje metoda petna

N AudienceNetwork Audience Network Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie to agencja
realizujgca kampanie online z wykorzystaniem danych i pionier data
consultingu w Polsce. Specjalizuje sie w zastosowaniu analizy big data
oraz algorytmoéw sztucznej inteligencji w kampaniach cyfrowych scisle
dostosowanych do profili odbiorcow. Jako czesé grupy Cloud
Technologies posiada dostep do unikatowej bazy danych o zachowaniu
internautow i technologii do przetwarzania danych o e-konsumentach.
Realizuje kampanie online, m.in. programmatic, content marketingowe
oraz dostarcza ustugi analityczne, zwiekszajagce konwersje
w realizowanych kampaniach. Cloud Technologies posiada 100%
udziatdw w kapitale zaktadowym oraz ogodlnej liczbie gtosow,

a konsolidacja nastepuje metodg petna.
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o

oa n Online Advertising Network Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie - agencja
taczaca kompetencje brokera ~mediowego z nowoczesnym,
zautomatyzowanym podejsciem do sprzedazy powierzchni reklamowej
i prowadzenia kampanii online. Jest jednym z najwiekszych w Polsce
dystrybutorem danych o internautach i realizuje kampanie programmatic,
w ktérych korzysta z danych dostarczanych przez spétke. Cloud
Technologies posiada 100% udziatbw w kapitale zaktadowym oraz

ogolnej liczbie gtosdw, a konsolidacja nastepuje metoda petna.

*Struktura Grupy Cloud Technologies obejmuje firmy, w ktérej Cloud Technologies S.A. posiada ponad 50%
udziatow.
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Komentarz na temat okolicznosci i zdarzen istotnie
wptywajgcych na dziatalnos¢ emitenta

Spdtka Cloud Technologies przyjeta strategie na lata 2021-2023. Gtéwnym zatozeniem strategii
jest uzyskanie przez spétke pozycji wiodgcego dostawcy na globalnym rynku danych i dalszy rozwoj
segmentu Data enrichment, m.in. poprzez rozwdj kanatéw dystrybucji danych (organicznie oraz
poprzez miedzynarodowe akwizycje). Strategia zaktada realizacje planu inwestycyjnego na taczng
kwote 50 min PLN, sfinansowanego wytacznie ze srodkéw wiasnych Grupy. Spétka planuje réwniez
przeprowadzenie skupu do 250 000 akcji za maksymalna kwote 15 min PLN w celu realizacji programu
motywacyjnego (KPI programu jest osiagniecie przez Grupe 55 min EBITDA w okresie 2021-2023).

Spétka zaktada rowniez przeniesienie na rynek regulowany GPW do konca 2023 roku.

Spdtka podpisata umowe na nowg przestrzen biurowa, aby kontynuowac rozwdj i zapewnié
przestrzen dla systematycznie zwiekszajacej sie kadry pracownikow grupy. Nowa przestrzen bedzie
dostosowana do potrzeb oraz preferencji pracownikdw, a spétka wychodzi naprzeciw ich
oczekiwaniom zwigzanych z elastycznym i hybrydowym modelem pracy. W listopadzie 2021 roku
spétka podpisata nowg umowe najmu nieruchomosci biurowej uznang przez Grupe jako umowa
leasingu wg MSSF 16. Poprzednio najmowana przestrzeh biurowa spoétka opuscita w styczniu 2022
roku. W okresie luty-kwiecien 2022 roku spdtka bedzie zajmowata przestrzen tymczasowa,
dostarczong przez wynajmujacego. W konsekwenciji tej transakcji oraz z uwagi na fakt, iz poprzednia
umowa najmu biura zostata uznana za leasing wg MSSF 16, Grupa na koniec stycznia 2022 roku usunie
z ksigg aktywo z tytutu prawa do uzytkowania powierzchni biurowej w wysokosci 1,2 min PLN, wraz
z zblizonym wartosciowo zobowigzaniem leasingowym (operacja o minimalnym wptywie na wyniki
Grupy). Jednoczesnie w kwietniu 2022 roku Grupa planuje rozpozna¢ nowe aktywo z tytutu prawa do
uzytkowania powierzchni biurowej, wraz z odpowiednim zobowigzaniem leasingowym, o szacunkowej
wartosci 5,2 min PLN.

Spétka podpisata z Ecovis Poland Audit, Tax & Accounting Sp. z 0.0. umowe o badanie

jednostkowych oraz skonsolidowanych sprawozdan finansowych za lata 2021-2022.

W pazZdzierniku 2021 roku spotka Cloud Technologies zostata wyrézniona w konkursie ,The
Best Annual Report 2020”, organizowanym przez Instytut Rachunkowosci i Podatkdéw na najlepszy
raport roczny pod wzgledem warto$ci uzytkowej dla akcjonariuszy i inwestorow. Spodtka uczestniczyta
w konkursie po raz pierwszy i otrzymata wyrdznienie za najlepszy debiut w kategorii sprawozdanie

z dziatalnosci dla rynku NewConnect.
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31 stycznia 2021 roku odbyto sie Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy Emitenta,
w ramach ktérego podjeto m.in. uchwate w sprawie upowaznienia Zarzgdu do nabywania akciji
wiasnych spotki oraz utworzenia kapitatu rezerwowego w celu sfinansowania nabycia akcji wtasnych.
Podjeto rowniez uchwate w sprawie przyjecia programu motywacyjnego dla kadry zarzgdzajgcej spotki
dominujgcej oraz spétek z Grupy. W konsekwencji realizacji programu motywacyjnego spétka
rozpozna koszty operacyjne o szacunkowej wartosci 3,4 min PLN. Wartos¢ ta zaktada
przeprowadzenie przez spétke skupu wszystkich 250 000 akcji. Finalna warto$¢ programu zostanie
przyjeta w oparciu o wycene przygotowang przez profesjonalny podmiot zewnetrzny. Koszt programu
zostanie roztozony liniowo na okres od podpisania umdéw objecia akcji przez beneficjentdéw programu
(planowany na luty/marzec 2022) do konca 2023 roku. Skup akcji oraz program motywacyjny stanowia

istotne elementy strategii Grupy na lata 2021-2023 przyjetej w listopadzie 2021 roku.

W dniu 2 lutego 2022 roku belgijski urzad ochrony danych (APD) wydat decyzje w sprawie
narzedzia Transparency & Consent Framework (TCF) wprowadzonego przez IAB Europe (IAB),
najwiekszg organizacje w Europie zrzeszajgcg podmioty z branzy marketingu internetowego (w tym
podmioty z Grupy). Adresatem przedmiotowej decyzji jest wytgcznie IAB, ale postulowane przez
regulatora zmiany w programie TCF moga posrednio wptyna¢ réwniez na s$rodki techniczne
podejmowane przez spotke i podmioty z Grupy. W decyzji tej APD zakwestionowat m.in. zgodnos¢
zgdd uzytkownikow internetu zebranych w ramach tzw. consent strings, z wymogami art. 6 RODO. W
konsekwencji APD natozyto na IAB m.in. obowigzek dostosowania tresci zgéd do wymogéw RODO
oraz wdrozenie w ramach TCF mechanizmu fatwego wycofania zgody w czasie rzeczywistym. IAB
ztozyt odwotanie od decyzji, gdyz uznato, zawarte w decyzji stwierdzenie uznajace IAB za
administratora danych z tzw. consent strings jest btedne. W ocenie spétki ewentualne zmiany bedg
obcigza¢ gtdownie podmioty wystepujgce po stronie wydawcédw, a nie dostawcow technologii, takich
jak spoétka i podmioty z Grupy. Spdtka uwaznie sledzi kroki podejmowane przez IAB i bedzie na biezgco
reagowac i dostosowywaé swoje rozwigzania do ewentualnych nowych wymogdéw. Na moment
publikacji raportu spétka nie przewiduje, aby implementacja przedmiotowych zmian istotnie wptyneta
na wyniki finansowe. Planowane zmiany dotycza jedynie rynku Unii Europejskiej, ktéry odpowiada za

okoto 15% przychoddw ze sprzedazy danych w segmencie Data enrichment.

Zarzad spétki Cloud Technologies na bazie uchwaty NWZA z 31 stycznia 2022 roku, w dniu 11
lutego 2022 roku podjat uchwate w sprawie przyjecia regulaminu skupu akcji wtasnych. Akcje beda
nabywane za posrednictwem domu maklerskiego IPOPEMA Securities S.A., z ktérym w tym samym
dniu spdtka podpisata umowe o przeprowadzenie skupu. Skup prowadzony bedzie w transzach
i rozpocznie sie po podjeciu przez Zarzad spétki dominujgcej uchwaty o rozpoczeciu pierwszej transzy

skupu, planowanej na okres luty-marzec 2022 roku.
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Komentarz do wynikow finansowych osiggnietych
w Q4 2021

W Q4 2021 skonsolidowane przychody Grupy ze sprzedazy ustug wyniosty 14,2 min PLN
wobec 15,7 min PLN w Q4 2020. W poréwnaniu do analogicznego kwartatu w roku ubiegtym Grupa
zanotowata wiec obnizenie sprzedazy w wysokosci 1,5 min PLN (10%). Zmiana ta wynika gtéwnie ze
spadku sprzedazy do sieci afiliacyjnych (o 2,0 min PLN) zwigzanego z reorganizacjg sposobu
pozyskiwania danych z realizowanych kampanii na rzecz zakupu bezposredniego. Pozyskiwanie
danych o wiekszym potencjale do monetyzacji przektada sie na istotng poprawe tempa sprzedazy do
dystrybutoréw danych i technologii (w tej kategorii nastgpit wzrost o 27% w ujeciu kwartalnym oraz
0 43% w ujeciu rocznym). Drugim powodem obnizenia przychodéw byt spadek sprzedazy
w segmencie Data consulting. Nalezy jednakze wzig¢ pod uwage, iz Q4 2020 byt okresem kumulacji
wydatkéw reklamowych, wstrzymanych przez pandemie w okresie Q1-Q3 2020.

Kwartalny poziom przychodéw Grupy ze sprzedazy ustug za okres Q4 2020 - Q4 2021

zaprezentowano ponizej:

Skonsolidowane przychody Grupy w okresie
Q4 2020 - Q4 2021 (w min PLN)

+13% +3%
21% -1%
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Pomimo panujacej pandemii COVID-19 i zwigzanego z nig ryzyka, obecnie kwartalna struktura
sprzedazy Grupy zachowuje czesciowo typowa sezonowos¢ dla rynku reklamy internetowej (spadek
przychodéw w Q1 w poréwnaniu do Q4 roku poprzedniego, wzrost przychodéw w Q2 wobec Q1).
Nizsze przychody wygenerowane przez Grupe w Q1 2021 byly wiec spowodowane specyfikg
dziatalnosci reklamowej (aczkolwiek w poréwnaniu do Q1 2020 Grupa odnotowata wzrost sprzedazy).
Drugi kwartat 2021 roku przynidst znaczng poprawe wynikéw oraz zwiekszenie przychodéw o 13%
(9/9). W trzecim kwartale Grupa kontynuowata stabilny wzrost przychoddéw, pomimo trudnego dla

branzy reklamowej okresu wakacyjnego. Ostatni kwartat 2021 roku przynidst nieznaczne obnizenie
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poziomu przychodoéw (o 0,2 min PLN). Pomimo spadku przychodéw w Q4 2021, Grupa zanotowata ich

znaczgcy wzrost w ujeciu rocznym (o 4,9 min PLN).

Zmniejszenie przychoddéw widoczne w Q4 2021 (o 10% r/r) wynikato gtéwnie z ograniczenia
skali wspotpracy z historycznie najwazniejsza grupa odbiorcdw ustug Grupy, czyli sieciami afiliacyjnymi
(odpowiadajgcymi za 1% sprzedazy Grupy w Q4 2021, wobec 13% w Q4 2020). Obecnie przychody
generowane z sieci afiliacyjnych cechujg sie najnizszg marzowoscig, a kampanie realizowane za
posrednictwem sieci afiliacyjnych stajg sie przede wszystkim zrodtem pozyskania danych, ktére sg
nastepnie monetyzowane w kolejnych segmentach dziatalnosci. Za najbardziej strategiczny kierunek
dalszego rozwoju przyjeto skupienie sie na sprzedazy do dystrybutoréw danych i technologii Grupy.
Sprzedaz do tej grupy odbiorcow rosnie w stabilnym tempie i powinna stanowi¢ zrodta wzrostu
przychoddw rowniez w kolejnych kwartatach (w Q4 2020 ten obszar odpowiadat za 37% sprzedazy
tacznie, w Q4 2021 juz za 58% przychodow). W Q4 2021 odnotowano réwniez spadek sprzedazy
w dziatalnosci stricte reklamowe;j (sprzedaz do agencji oraz bezposrednich klientdw reklamowych), jej
wartos¢ obnizyta sie o 1,8 min PLN w poréwnaniu do Q4 2020. Wynikato to nie tylko z ograniczenia
ilosci zlecen oraz wyzszego kosztu zakupu mediéw w ostatnim kwartale, ale rowniez z efektu bazy.
W Q4 2020 nastapito znaczne uwolnienie budzetéw reklamowych, uprzednio wstrzymywanych w

zwigzku z rozwijajaca sie pandemig COVID-19.

Skonsolidowane przychody Grupy w podziale na grupy klientow

(w min PLN)
Q4 2021 Q4 2020 Q1-Q42021 Q1-Q4 2020
Agencje reklamowe i domy mediowe 3,6 4,6 14,0 11,6
Klienci bezposredni ustug reklamowych 0,6 1,4 3,5 4,3
Brokerzy powierzchni reklamowych 1,1 1,4 10,0 7,7
Sieci afiliacyjne 0,1 21 2,0 11,9
Dystrybutorzy danych i technologii 8,2 5,8 25,0 13,4
Pozostali odbiorcy 0,5 0,6 0,6 1,2
Przychody ze sprzedazy ustug tacznie 14,2 12,4 55,0 50,1
% udziat agencje reklamowe i domy mediowe 25,2% 29,1% 25,4% 23,1%
% udziat klienci bezposredni usfug reklamowych 4,4% 8,6% 6,3% 8,6%
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% udziat brokerzy powierzchni reklamowych 8,0% 8,8% 18,1% 15,3%
% udziat sieci afiliacyjne 0.5% 13,1% 3.7% 23,8%
% udziat dystrybutorzy danych i technologii 58.2% 36,6% 45,5% 26,7%
% udziat pozostali odbiorcy 3.7% 3.8% 1,0% 2.5%
tacznie 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Przychody Grupy w ujeciu LTM (ang. Last Twelve Months) pokazujg staty wzrost w okresie Q2 2020
- Q3 2021, jedynie w okresie Q1 — Q4 2021 Grupa odnotowata spadek przychoddw o 3% w poréwnaniu
do poprzedzajgcego okresu. Analizowane dane pokazujg najwyzszy poziom sprzedazy w okresie Q4
2020 - Q3 2021.

Skonsolidowane przychody Grupy w ujeciu LTM
w okresie Q2 2020 — Q4 2021 (w min PLN)

Q12021 - Q4 2021 55,0

48,0 49,0 50,0 51,0 52,0 53,0 54,0 55,0 56,0 57,0

W Q4 2021 doszto réwniez do zwiekszenia poziomu generowanego wyniku EBITDA
segmentow Grupy w poréwnaniu do analogicznego kwartatu w poprzednim roku. W tym okresie Grupa
wygenerowata wartos¢ EBITDA segmentéw na poziomie 3,4 min PLN i odnotowata wzrost wyniku

06% r/r.
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Skonsolidowana EBITDA segmentéw* Grupy w okresie
Q4 2020 - Q4 2021 (w mIn PLN)

+0,2 min PLN
3,5 3,3

2,5

N

1,5

[N

0,5

Q4 2020 Q12021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021

*EBITDA segmentéw = zysk na sprzedazy powiekszony o amortyzacje

Pomimo nieznacznego spadku skonsolidowanych przychodéw, w ujeciu LTM nastgpito
zwiekszenie poziomu skonsolidowanego wskaznika EBITDA segmentéw w okresie Q1 — Q4 2021
(0 0,2 min PLN). W perspektywie rocznej odnotowano wzrost jego wartosci o 184%, co pokazuje
skutecznos$¢ strategii rozwoju sprzedazy do dystrybutoréw danych i technologii i skalowalno$é modelu

biznesowego.

Skonsolidowana EBITDA segmentéw Grupy w ujeciu LTM
w okresie Q1 2020 — Q3 2021 (w min PLN)

Q12021 - Q4 2021

12,5

0 2 4 6 8 10 12 14
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Pozytywny wplyw na wzrost wartosci EBITDA segmentéw w Q4 2021 roku miaty zmiany po
stronie kosztowej Grupy, nastgpito znaczne zmniejszenie kosztow narzedzi oraz kosztéw zakupu
mediéw. Zmniejszone koszty w tych kategoriach sg konsekwencjg ograniczenia skali wspotpracy
z sieciami afiliacyjnymi.

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw Q4 2021 do wyniku Q4 2020
— ujecie zarzadcze (w min PLN)

selg-::jﬁ::tl;w Wzrost Spadek kosztow Spadek kosztéw Wzrost kosztéw ~ Wzrost innego seZ?r:::t?Sw
Q4 2020 przychodow media narzedzi osobowych OPEX Q4 2021
3,2 (1,6) 0,4 1,0 (0,6) 1,0 3,4

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw Q1-Q4 2021 do wyniku Q1-Q4
2020 - ujecie zarzadcze (w min PLN)

selg-::jﬁ:::tl;\iw Wzrost Spadek kosztow Spadek kosztéw Wzrost kosztéw ~ Wzrost innego seZ?r:::tlt\Sw
Q1-Q4 2020 przychodéw media narzedzi osobowych OPEX Q1-Q4 2021
4,4 4,9 2,6 21 2,2) 0,6 12,5

W ujeciu segmentowym w Q4 2021 widoczny jest efekt konsekwentnie wdrozonej strategii
skupionej na rozwoju segmentu o najwyzszym poziomie marzy, tj. sprzedazy technologii oraz danych
do dystrybutoréw (Data enrichment). Jednostka dominujaca — Cloud Technologies — w dalszym ciggu
koncentrowata sie na zapewnieniu zasoboéw, technologii oraz wsparcia dla spotek zaleznych, ktére to
spotki obstugiwaty klientdéw zewnetrznych. Natomiast w wyniku ograniczenia dziatalnosci w zakresie
sprzedazy do sieci afiliacyjnych poziom przychoddéw segmentu Data acquisition ulegt obnizeniu az
0 65% (r/r).
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Wyniki segmentéw Grupy w Q4 2021 i Q4 2020 (w mlin PLN)

Data Data . Pozostate .
w min PLN acquisition consulting Data enrichment i wytaczenia tacznie
Q4 2021
Przychody 1,2 4,2 8,2 (0,5) 14,2
EBITDA segmentéw (0,6) (1,0) 5,5 (0,5) 3,4
Q4 2020
Przychody 3,4 5,9 5,7 (0,6) 15,7
EBITDA segmentéw 0,0 0,6 4,2 (1,7 3,2
Wyniki segmentéw Grupy w Q1-Q4 2021 i Q1-Q4 2020 (w min PLN)
w min PLN acq?J?stZion corl13sautlatling Data enrichment i :v(;::;t:::a kacznie
Q1-Q4 2021
Przychody 12,0 17,5 25,0 0,6 55,0
EBITDA segmentéw 2,2) 0,2 16,9 2,3) 12,5
Q1-Q4 2020
Przychody 19,6 15,9 13,4 1,2 50,1
EBITDA segmentéw 0,3) 0,2 7,6 (3,0) 4,4

Wskaznik EBITDA segmentéw w 2021 roku prawie trzykrotnie zwiekszyt swojg wartosé
w poréwnaniu do 2020 roku. Nalezy wskazaé, iz najwiekszy wptyw na wzrost jego wartosci w ujeciu
rocznym miat segment Data enrichment (wzrost 0 9,3 min PLN we wskazanym okresie). Byto to mozliwe
przede wszystkim dzieki zwiekszeniu monetyzacji danych, co przy czesciowo statej bazie kosztowe;j
umozliwito zwiekszenie rentownosci dziatalnosci. Obecnie segment ten ma decydujace znaczenie dla
wyniku operacyjnego Grupy. Wynik segmentu Data consulting pomimo stabszego rezultatu w ostatnim
kwartale, w perspektywie rocznej oddziatlywat na skonsolidowany wskaznik EBITDA segmentdw
podobnie jak w roku 2020. Ujemny wptyw kategorii ,Pozostate i wytgczenia” (zawierajgcej przede

wszystkim koszty ogdlne Grupy, nieprzypisane do innych obszaréw dziatalnosci) na wartos¢ EBITDA
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segmentow obnizyt sie o 0,7 min PLN. Ujemna EBITDA segmentu Data acquisition jest konsekwencja
pozyskiwania danych o wyzszej jakosci, zawierajgcych lepsze informacje dla uzytkownikow. Ponadto
Grupa rozszerza dziatalnos¢ w zakresie komercjalizacji platformy DSP (Demand Side Platform), ktérej
koszty prezentowane sg w tym segmencie, obcigzajgc jego wynik. Wzrost straty segmentu Data

acquisition byt jednakze nizszy niz towarzyszgca mu poprawa wyniku segmentu Data enrichment.

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw Q4 2021 do wyniku Q4 2020

— ujecie segmentowe (w min PLN)

EBITDA Data Data Data Pozostate EBITDA
Q4 2020 Acquisition Consulting Enrichment i wylaczenia Q4 2021

3,2 0,6) (1,6) 1,3 1,2 3,4

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw Q1-Q4 2021 do wyniku Q1-Q4

2020 - ujecie segmentowe (w min PLN)

EBITDA Data Data Data Pozostate i EBITDA
Q1-Q4 2020 Acquisition Consulting Enrichment wytgczenia Q1-Q4 2021

(1,9) 0,0 9,3 (0,5) 12,5

Gtowne sktadowe aktywow Grupy dotycza wartosci niematerialnych i prawnych, kapitatu
obrotowego oraz wolnych srodkéw pienieznych. Do najwazniejszych pozycji wartosci niematerialnych
i prawnych nalezg: warto$¢ licencji na platforme DSP, warto$¢ oprogramowania UnBlock oraz
rozpoznana w trakcie 2020 roku wartos¢ platformy Big Data Analytics Platform. Naleznosci widoczne
w bilansie wynikajg z dtugich terminéw ptatnosci wynikajacych ze standardow rynkowych oraz
dtugiego procesu rozliczania kampanii, przewaznie dla najwiekszej grupy odbiorcéw jakimi sg sieci
afiliacyjne. Wiekszos$¢ ptatnosci realizowana jest w PLN lub walutach obcych. Z perspektywy walutowej
obecnie najwieksze znaczenie dla Grupy z perspektywy rozliczen z kontrahentami ma poziom kursu
EUR/PLN i USD/PLN, a z perspektywy rozliczen miedzygrupowych kurs GBP/PLN.

Gtéwne pozycje pasywodw dotycza kapitatdw wtasnych (w tym nabytych akcji wtasnych) oraz
w mniejszym stopniu zobowigzan (do wykonania $wiadczen i handlowych). W 2020 roku Grupa
otrzymata subwencje z PFR oraz zaciggneta kredyt w celu sfinansowania prac nad platformag Big Data
Analytics Platform (sptacony na date raportu). Istotng pozycje stanowi réwniez przyznane dotacje
(prezentowane jako przychody przysztych okreséw). Ponadto w Q4 2020 nastgpito rozpoznanie

dodatkowego aktywa i zobowigzania z tytutu uznania najmu serwerdw oraz biura za leasing.
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Wg stanu na 31.12.2021 roku Grupa posiada ponad 28,5 min PLN wolnych s$rodkéw
pienieznych. Zgodnie z przyjeta strategig srodki te mogg postuzy¢ do inwestycji w rozwoj technologii

lub do potencjalnych akwizycji, w celu rozbudowy sieci dystrybucji danych.
Spédtka nie podaje prognoz wynikéw finansowych.

Aktualna sytuacja finansowa spotki jest stabilna.
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Informacje o zatrudnieniu

Grupa kapitatowa Spoétka

Liczba zatrudnionych 60 28

Liczba zatrudnionych zostata oszacowana z uwzglednieniem:

1. umow o prace,
2. umédw cywilno-prawnych,
3. leasingu pracowniczego,
4. Kkontraktow pracowniczych,
5. innych form zatrudnienia.
Historia zatrudnienia
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Inne informacje

Jezeli nie wskazano inaczej, informacje prezentowane w raporcie kwartalnym, w tym dane

o grupie kapitatowej, zatrudnieniu, organach i akcjonariuszach przedstawiajg stan na dzien publikaciji.

Dokument informacyjny z dnia 18 kwietnia 2018 roku nie zawierat informaciji, o ktérych mowa

w § 10 pkt 13a Zatagcznika nr 1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu.

Oswiadczenie o przekazywanych informacjach

Zarzad oswiadcza, ze wedle jego najlepszej wiedzy, kwartalne jednostkowe i skonsolidowane
sprawozdanie finansowe oraz dane porownywalne sporzgdzone zostaty zgodnie ze standardami
uznawanymi w skali miedzynarodowej (w tym MSR 34), oraz ze odzwierciedlajg w sposob prawdziwy,

rzetelny i jasny sytuacje majgtkowa i finansowa spotki oraz grupy kapitatowej oraz ich wynik finansowy.
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Zarzad

Piotr Prajsnar

Zatozyciel i prezes
Cloud Technologies

Absolwent Szkoty Gtownej Handlowej i Polsko-Japonskiej Wyzszej Szkoty Technik
Komputerowych. Doswiadczenie zdobywat w Microsoft. Jest jednym z prekursoréw
zawodu badacza danych (Big Data scientist) w Polsce.

Prezentuje innowacyjne podejscie do zagadnien Big Data marketingu. Zajmuje sie
wynajdowaniem zastosowan dla analityki danych oraz maszynowego uczenia
w biznesie. Finalista konkursu EY ,Przedsiebiorca Roku 2015” oraz plebiscytu ,Polacy
z Werwg”.

Zatozona przez Piotra Prajsnara spdtka Cloud Technologies jest jedng z najszybcigj
rozwijajgcych sie spoétek technologicznych wedtug rankingdw Deloitte Technology
Fast 50 CE 2017 oraz Deloitte Technology Fast 500 EMEA 2017. Cloud Technologies
to takze rynkowy lider w segmencie technologii stuzgcych przetwarzaniu wielkich
zbiorow danych w chmurze obliczeniows;.

Obecna kadencja Piotra Prajsnara rozpoczeta sie 29 czerwca 2020 r., a wygasa
z dniem zatwierdzenia sprawozdania finansowego za 2023 rok.

@ Piotr Soleniec
N _
Czionek Zarzadu
i CFO Cloud Technologies

Doswiadczony dyrektor finansowy, ktéry jest zwigzany ze spdtkg i grupa kapitatowa
Cloud Technologies od 2017 roku. Absolwent Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie.

Przed dotgczeniem do Cloud Technologies, Piotr Soleniec przez blisko 5 lat pracowat
w funduszu inwestycyjnym ICENTIS Capital, zajmujac sie akwizycjami oraz nadzorem
nad spotkami portfelowymi. Dzieki szerokiemu doswiadczeniu na styku finansow,
biznesu i inwestycji, zyskat ogromne doswiadczenie w zarzagdzaniu finansami duzych
organizacji, modelowaniu finansowym i wycenie spotek.

Piotr pemit réwniez role doradcy Zarzadu w Sygnity, gdzie m.in. zajmowat sie
przygotowaniem dtugoterminowej strategii rozwoju oraz akwizycjami. Wczesniej przez
6 lat pracowat w spoétce Central Europe Trust - Polska, gdzie zajmowat sie procesami
M&A, IPO oraz doradztwem strategicznym. Posiada kwalifikacje ACCA.

W dniu 26 lutego 2021 roku Rada Nadzorcza Cloud Technologies S.A. podjeta uchwate
w sprawie powotania z dniem 1 marca 2021 roku p. Piotra Solenca do aktualnie
trwajgcej kadencji Zarzadu, ktéra wygasa z dniem zatwierdzenia sprawozdania
finansowego za 2023 rok.
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Rada Nadzorcza

Tomasz Zadroga
Przewodniczgcy Rady Nadzorczej

Menedzer z kilkunastoletnim doswiadczeniem w strategicznym zarzadzaniu firmami z réznych
branz. Petnit kluczowe stanowiska zarzgdcze, m.in. byt prezesem zarzadu najwiekszej polskie;
spotki energetycznej PGE, czlonkiem zarzgdu Polkomtela i innych. Byt czionkiem licznych
organizacji, branzowych, spotecznych i gospodarczych, miedzy innymi Prezesem Polskiego
Komitetu Energii Elektrycznej, cztonkiem Stowarzyszenia Europejskiego Przemystu
Elektroenergetycznego — Eurelectric, gdzie pemit takze funkcje wiceprezydenta.

Aleksandra Szweryn-Prajsnar
Czionek Rady Nadzorczej

Menedzer z dziesiecioletnim doswiadczeniem w doradztwie komunikacyjnym i wizerunkowym.
Specjalizuje sie w projektach zwigzanych z komunikacjg korporacyjng. Odpowiadata za
opracowanie i realizacje strategii komunikacji firm z branzy finansowej, energetycznej oraz
nowych technologii. Posiada doswiadczenie w prowadzeniu projektow miedzynarodowych oraz
w doradztwie B2B. Uczestniczyta w komunikacji przy transakcjach typu IPO/SPO, M&A oraz
Private Equity.

tukasz Krasnopolski
Czionek Rady Nadzorczej

Przedsigbiorca i twoérca nowych bizneséw. Wspotzatozyciel i CEO firmy HigoSense
- systemu telemedycznego, umoZliwiajgcego zdalng diagnoze. Od 15 lat zdobywa
doswiadczenie poprzez zaktadanie i prowadzenie firm z roznych branz. Jest tworcg i liderem
ToReforge — firmy typu company builder, budujgcej nowe biznesy.
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Kamil Bargiel
Czionek Rady Nadzorczej

Posiada dziesiecioletnie doswiadczenie w zarzadzaniu projektami informatycznymi. Gtéwny
obszar dziatalnosci to branza innowacyjnych firm technologicznych typu start-up. Brat udziat
w projektach jako konsultant dla miedzynarodowych firm takich, jak Nokia, Unilever, czy EY.
Od 2011 roku jako Prezes Zarzadu z sukcesem prowadzi firme SentiOne Sp. z o.0.

Szymon Okon
Czionek Rady Nadzorczej

Partner w kancelarii Spaczynski, Szczepaniak i Wspolnicy Sp.k. oraz pracownik naukowy na
stanowisku Adiunkta w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie. Radca prawny
z bogatym doswiadczeniem w projektach z zakresu rynku kapitatowego, w szczegdlnosci
w obszarze IPO, SPO oraz emisji obligacji. Brat udziat w licznych transakcjach M&A zaréwno na
rynku publicznym, jak i prywatnym, a takze uczestniczyt w wielu przedsiewzieciach pozyskania
finansowania bankowego. Prawnik rekomendowany przez miedzynarodowe rankingi, w tym
Chambers Global, Legal 500 oraz IFLR 1000.

Marcin Brendota
Czionek Rady Nadzorczej

Licencjonowany Doradca Inwestycyjny z ponad 20-letnim dos$wiadczeniem w projektach
z zakresu rynku kapitatowego. Ekspert ds. Analiz w Biurze Maklerskim Alior Banku
odpowiedzialny m.in. za opracowywanie raportow makroekonomicznych, sporzadzanie wycen
i rekomendacji spdtek notowanych na GPW, wspdttworzenie modelowych portfeli w ustudze
doradztwa finansowego, cztonek Komitetu Inwestycyjnego Biura Maklerskiego.
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Obecna kadencja Rady Nadzorczej rozpoczeta sie 29 czerwca 2020 r. i trwa cztery lata, czyli
do 29 czerwca 2024 roku. Mandat Rady Nadzorczej wygasa z dniem odbycia Walnego Zgromadzenia
zatwierdzajgcego sprawozdanie finansowe za ostatni petny rok obrotowy petnienia funkcji, czyli
z dniem zatwierdzenia sprawozdania finansowego za 2023 r.

Akcjonariusze
Piotr Prajsnar 1.437.000 akcji 28,74%
PERPETUM 10 FIZAN 1.414.666 akcji 28,29%
Oktawian OZminkowski 258.837 akciji 5,18%
Akcje wiasne Cloud Technologies S.A. 284.504 akcji 5,69%
Akcjonariusze posiadajgcy do 5% akcji 1.604.993 akciji 32,10%
Razem 5.000.000 akcji 100,00%
PERPETUM 10 FIZAN
Piotr Prajsnar
1.414.666 akdji
1.437.000 akgciji
28,74%

Oktawian Ozminkowski

258.837 akcji

Akcje wtasne

Akcjonariusze posiadajacy Cloud Technologies S.A

do 5% akciji
1.604.993 akgiji

284.504 akcji

Piotr Prajsnar dziatajgc w porozumieniu z Aleksandrg Szweryn-Prajsnar posiada tacznie

1.517.000 akcji, ktore stanowig 30,34% kapitatu zaktadowego.
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Adres rejestrowy

Akta rejestrowe

Kapitat zaktadowy
KRS
NIP

REGON

Adres korespondencyjny

Witryna internetowa
E-mail
Telefon

FAX

Dane rejestrowe

Cloud Technologies S.A.
ul. Zeromskiego 7
05-075 Warszawa

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie

Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
ul. Czerniakowska 100

00-454 Warszawa

460.000,00 PLN
0000405842
95622106251

142886479

Dane kontaktowe

Cloud Technologies S.A.
ul. Marszatkowska 89
00-693 Warszawa

www.cloudtechnologies.pl
biuro@cloudtechnologies.pl
+48 225353050

+48 225353070
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Stownik pojec

1st party data — dane, ktére firma pozyskuje z wtasnych zrodet, np. z wlasnego serwisu www czy

z aplikacji mobilne;j.

2nd party data — dane pozyskiwane w wyniku partnerstwa. Jezeli jedna firma gromadzi konkretny

rodzaj danych i udostepni je innej firmie, wtedy sg to dane 2nd party.

3rd party data - dane oferowane przez zewnetrznych dostawcow, dostepne na rynku reklamy
internetowej za okreslong cene. Marketerzy majg mozliwos¢ zakupu danych w formie gotowych

segmentow, np. mitosnikow motoryzaciji.

DMP - platforma Data Management Platform (DMP), stuzy do gromadzenia i zarzadzania danymi
z wielu zrédet nalezgcych do konkretnej firmy. Umozliwia profilowanie, segmentacje danych
o uzytkownikach, analize ich profili, a nastepnie udostepnianie do platform DSP w celu targetowania

konkretnych grup uzytkownikdw.

DSP - platforma Demand-Side Platform (DSP), umozliwia zakup powierzchni reklamowej online
w modelu automatycznym. Wykorzystujac platformy DSP, reklame mozna targetowac, optymalizowac

oraz generowac raporty z prowadzonych kampanii.

Performance marketing — model reklamy internetowej, ktéry ma na celu osiagniecie konkretnego
dziatania odbiorcoéw kampanii. W tym modelu reklamy stosuje sie tzw. efektywnosciowy model
rozliczen, co oznacza rozliczanie za osiggniecie konkretnej akcji uzytkownika. Reklamodawcy nie ptaca
wiec za liczbe odston reklamy, a za konkretne czynnosci, jak np. wejscie na strone, czy wypetnienie

formularza.

Przyktadowe modele rozliczen stosowane w Performance marketingu to m.in.: CPC (Cost Per Click
— koszt za klikniecie, np. w link reklamowy), CPL (Cost Per Lead — koszt za pozyskanie kontaktu do
uzytkownika zainteresowanego produktem lub ustugg), CPA (Cost Per Action — koszt za podjecie

okreslonej akcji uzytkownika).

Profil - zbi6r danych o konkretnym uzytkowniku, bazujacy na aktywnosci uzytkownika w przegladarce

internetowej. Moze zawiera¢ informacje dotyczace demografii, intenciji i zainteresowan.

Programmatic — model automatycznego zakupu medidéw, bazujacy na danych o internautach.
Umozliwia marketerom wys$wietlenie konkretnym grupom odbiorcéw spersonalizowanych reklam

w internecie.

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl 55



RAPORT SKONSOLIDOWANY | Q4 2021 C=O CloudTechnologies

Reklama display - jedna z najpopularniejszych form reklamy internetowej. Reklama display to reklama
graficzna wyswietlana na komputerach stacjonarnych i mobilnych. Moze mie¢ forme
statyczng (wylacznie obrazkowa) lub animowana. Uzytkownik, ktéry kliknie w reklame, zostaje
przekierowany na reklamowang strone internetowa. Do reklam displayowych nalezg m.in. banery
graficzne, pojawiajgce sie w réznych miejscach serwiséw internetowych, pop-upy, czyli okna z reklamag

pojawiajgce sie na stronach internetowych, czy petnoekranowe reklamy graficzne.

RTB - to automatyczny model aukcyjny sprzedazy powierzchni reklamowej w internecie, realizowany
w modelu programmatic. Automatyczny proces sprzedazy aukcyjnej angazuje takie platformy jak DSP

(reklamodawcy), SSP (wydawcy) oraz dostawcdéw danych.

Segment - zbidr profili o takich samych atrybutach. Segmentem moga by¢ np. mitosnicy motoryzacji,
czyli zbior profili uzytkownikow, ktdérzy czesto odwiedzali m.in. strony internetowe zwigzane z tematykag

motoryzacji.

SSP - platforma Supply-Side Platform, umozliwia wydawcom internetowym sprzedaz powierzchni
reklamowej w modelu programmatic. Dzieki integracjom platform SSP z DSP, wydawcy majg dostep

do wielu kupujgcych, pochodzacych z réznych rynkéw.

Targetowanie — proces wyboru wtasciwej grupy docelowej dla konkretnej kampanii internetowe;.
Grupa moze zosta¢ wybrana na podstawie wybranych atrybutéw, jak np. wiek, zainteresowania czy

intencje zakupowe.
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