PYLO
ANUDIDO

Podsumowanie realizacji projektu GoGlobal.PL oraz okreslenie kierunkéow sprzedazowych Pylon

Audio

Pylon S.A. od 2011 roku prowadzi aktywna sprzedaz produktéw wiasnych na terenie Polski.
Dynamiczny rozwdéj spétki 1 wzrost rozpoznawalnosci marki Pylon Audio na rodzimym rynku umozliwit
spolce réownolegle podjecie - niezbednych w warunkach globalnej konkurencji, jak tez ze wzgledu na
zakladany w kolejnych latach systematyczny wzrost sprzedazy — wzmozonych dziata proeksportowych.
W zwiazku z podjeta przez spotke aktywnoscig na rynku niemieckim — a w przyszlodci réwniez w
wybranych krajach europejskich az po sprzedaz na poziomie globalnym — Emitent opracowal wyjsciowe
zalozenia i cele dotyczace ekspansji zagranicznej na lata 2016-2020, uwzgledniajace branzows specyfike
rynku, na ktérym dziala, co w znaczacy sposéb wplywaé bedzie na finalne efekty sprzedazowe, a tym
samym koniecznos$¢ biezacej weryfikacji przyjetej strategii eksportowej.

Podstawowym kanalem dystrybucji zestawéw glosnikowych sygnowanych marka Pylon Audio —
tak w Polsce, jak tez na rynkach zagranicznych — sg salony sprzedazy pomiotéw zewngtrznych, z ktérymi
Emitent systematycznie nawigzuje wspdlprace. Zgodnie z panujacq na rynku praktyka, zwiazana z
dystrybucja tego typu sprze¢tu, Emitent nie zawiera z dystrybutorami uméw zapewniajacych Emitentowi
staly przychéd. Sprzedawcy sprzetu audio na biezaco monitorujac rynek pod katem popytu na dane
produkty (recenzje, artykuly w prasie branzowej), podejmuja decyzje o tym jakie produkty znajduja si¢ w
ich ofercie. Emitent rozlicza si¢ z dystrybutorami na podstawie wystawionych przez Emitenta faktur VAT.
Praktyka ta obowigzuje na calym S$wiecie, a wigc réwniez w przypadku wspolpracy Pylon S.A. z
dystrybutorami zagranicznymi, oferujacych produkty Pylon Audio w ramach obstugiwanych salonéw
sprzedazy.

Krajowa sie¢ dystrybucji Pylon Audio obejmuje aktualnie niemal 30 salonéw sprzedazy, w tym

m.in. sie¢ RTV Euro AGD oraz autorski sklep internetowy www.pylonsklep.pl. Od 2015 roku produkty

Pylon Audio sa réwniez dostgpne w Norwegii, a od kwietnia 2016 roku — jako efekt realizacji przez
Emitenta programu GO_GLOBAL.PL — na rynku niemieckim.

W trakcie realizacji projektu GO_GLOBAL.PL, wspétfinansowanego przez Narodowe Centrum
Badan i Rozwoju, Pylon S.A nawigzal szereg kontaktéw biznesowych z niemieckimi przedstawicielami
saloné6w audio. W zwigzku ze wzmozong aktywno$cia eksportowg Pylon S.A. w tej czgsci Europy,
Emitent zweryfikowal — zgodnie z aktualnym popytem na produkty Pylon Audio ze strony niemieckich
partneréw — strategic akwizycyjna na rynku niemieckim, ktéra przypadnie na okres lipiec-sierpiens 2016
roku, z ewentualnym przediuzeniem dzialan na III kwartal 2016 roku. Ma to si¢ przyczyni¢ do
zwigkszenia sprzedazy w IV kwartale 2016r. Widocznym efektem realizacji projektu GO_GLOBAL.PL
jest zawarcie wspoOlpracy z Max Schlundt z Max Schlundt - Kultur Technik (www.maxschlundt.de). Jest
to pierwszy sklep audio sprzedajacy produkty Pylon Audio na rynku niemieckim, ktéry jest otwarty na

produkty innowacyjne, a przy tym chatakteryzujace si¢ wysoka jakoscia wykonania, oferowana w

konkurencyjnej rynkowo cenie, uwzgledniajac przy tym realia i oczekiwania zachodnich klientéw. Pylon
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S.A. — zwazywszy na bardzo duze doswiadczenie branzowe, blisko§¢ rynku niemieckiego, ma wszelkle
narzedzia na oddzialywanie na niego. Rozwdj sieci dystrybucji na rynku niemieckim jest zatem w 2016

roku strategicznym celem Emitenta.

Udzial w targach High End Munich na poczatku maja 2016 — zrealizowany dzigki dotacji z
NCBiR  w ramach  programu
GO_GLOPALPL ~ —  umozliwit Pylon S.A. - kwartalne wyniki sprzedazy

. . . zestawow gtosnikowych (szt.)
réwniez = zaprezentowanie — marki
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oscyluje na poziomie 100.000,00 zt (sto tysigcy zlotych). Aktualnie Pylon S.A. prowadzi réwniez
zaawansowane negocjacje z partnerami z: Rumunii, Indii, Ukrainy, Cypru oraz Korei Poludniowe;j.
Jednakze, majac na uwadze praktyke rynkowa, nalezy zalozy¢, ze wskazany powyzej poziom
sprzedazy odnosi si¢ do biezacych, wskazanych powyzej zamoéwien, a co za tym idzie — bedzie podlegal
biezacym zmianom, tak pod wzgledem wolumenu, jak i wartosci zaméwien), co sprawia jednoczesnie, ze
niemozliwe jest dokladne prognozowanie wskaznikow sprzedazy. W ocenie Zarzadu sprzedaz na rynki
zagraniczne bedzie jednak stopniowo zwigkszala sig, pozwalajac spélce na realizacj¢ ogdlnej strategii
ekspansji zagranicznej, przyjetej na lata 2016-2020, ktéra zaktada m.in.:
e rozwdj kanaléw sprzedazy na obslugiwanym juz rynku norweskim i niemieckim
e kontynuacje rozméw handlowych i realizacj¢ biezacych zaméwien na rzecz partneréw z: Franci,
Belgii, Hiszpanii, Turcji, Szwajcarii
e nawiazanie wspolpracy z dystrybutorami z Austrii, Rumunii, Indii, Ukrainy oraz Korei
Potudniowej, Cypru
e cksport produktow Pylon Audio na rynki, ktére nie zostaly wskazane bezposrednio w przyjetej
strategii, zgodnie z przyjeta polityka sprzedazows Emitenta
e wspoOlprace w zakresie seryjnej produkcji obudéw glo$nikowych na rzecz partnerdéw
zewngtrznych, prowadzacych sprzedaz finalnych produktow m.in. w Stanach Zjednoczonych,

Europie oraz na rynkach azjatyckich

Rownolegle do dziatan proeksportowych, Pylon S.A. realizuje projekty zwigzane z seryjna
produkcja obudéw glo$nikowych na rzecz miedzynarodowych producentéw zestawéw glosnikowych. W

maju 2016 roku Pylon S.A. podpisat nowy kontrakt na seryjng sprzedaz obudéw do glosnikéw. W ramach
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wspolpracy z producentem studyjnych zestawow glosnikowych, obudowy wytwarzane w zakladzie w
Jarocinie stanowi¢ bede element konstrukceyjny zestawow audio oferowanych w Europie, Azji i Stanach
Zjednoczonych pod renomowang, mi¢gdzynarodowa marks. Kontrakt przewiduje produkgje i sprzedaz ok.
1000 obudéw rocznie. Pylon S.A. dostrzega w tym segmencie rynku spora przewage oraz umozliwia to
dodatkowe skomercjalizowanie mozliwosci technologicznych Emitenta.

W I kwartale 2016 roku Pylon S.A. odnotowal 0,87 mln zt przychodéw ze sprzedazy produktéw
wiasnych w poréwnaniu do 0,55 mln zt rok wczesniej. Poczatek 2016 roku okazal si¢ dla polskiego
producenta niezwykle atrakcyjny pod wzgledem zbytu — krajowi konsumenci kupili w tym czasie az 625
autorskich zestawéw glosnikowych marki Pylon Audio w poréwnaniu do 359 rok wczesniej 1 233 w

pierwszych trzech miesigcach 2014 roku.

Z kolei, w 2015 roku Pylon S.A. osiagnat 52 proc. wzrost sprzedazy produktéw wlasnych w ujeciu
ilosciowym 1 59 proc. pod wzgledem przychodéw. W tym okresie producent sprzedal lacznie 1455
zestawéw glosnikowych w odniesieniu do 957 w 2014 roku, dzigki czemu przychody spoétki wyniosly

narastajaco po czterech kwartatach 2015 roku 2,29 mln zt w poréwnaniu do 1,44 mln zI rok wczesniej.

Najwazniejszym elementem wplywajacym na sprzedaz tego typu produktu jest znajomos§¢ marki i

producenta. Potencjal wzrostu wartosci 1 iloéci sprzedawanych dobr jest jednoznaczny.




