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Szanowni Akcjonariusze,

Spotka konsekwentnie realizuje strategie opartg na analizie duzych zbioréw danych i pozostaje
jednym z najwiekszych na swiecie dostawcow anonimowych profili internautéw, ktére stuzg do
targetowania reklamy internetowej. Jednym z najcenniejszych zasobow spétki jest zbidr danych, ktory
zawiera miliardy anonimowych profili uzytkownikéw korzystajgcych z komputeréw stacjonarnych
i urzgdzen mobilnych praktycznie z catego Swiata. Jest to zasdb, ktory zostat od poczatku do konca

wytworzony we wtasnym zakresie i dlatego nie widnieje on w bilansie.

Majgc na uwadze dynamiczne zmiany, ktére zachodzg na miedzynarodowym rynku danych
spétka podjeta kroki majgce na celu dostosowanie modelu biznesowego oraz struktury organizacyjne;j,
co przejsciowo ma wplyw na osiggane wyniki finansowe. Sama spotka koncentruje swojg dziatalnosé
na przetwarzaniu oraz sprzedazy danych, natomiast ustugi zwigzane z ich analizg oraz dystrybucjg

pozostajg w ofercie podmiotow wchodzgcych w sktad grupy kapitatowej.

Jednym z waznych celow spotki jest dywersyfikacja zrédet przychodéw oraz optymalizacja
modelu biznesowego, ktéra przyczyni sie do szybszej rotacji naleznosci oraz pozwoli na zwiekszenie
stabilnosci biznesu. Dlatego tez spotka rozwija program OnAudience.com Data Alliance, ktérego celem
jest zwiekszenie udziatu w rynku danych oraz podejmuje nowe inwestycje w obszarze technologii DMP
(ang. Data Management Platform) oraz DSP (ang. Demand Side Platform), czego potwierdzeniem jest

sfinalizowany na poczatku biezgcego roku zakup licencji na tego typu oprogramowanie.

W I kwartale 2019 roku zakonczony zostat kluczowy etap transformacji grupy kapitatowe;j, ktory
miat na celu specjalizacje poszczegdlnych spdtek. Wdrozone zostaty rozwigzania charakterystyczne dla

dojrzatych organizaciji, ktére umozliwig dalszy rozwdj biznesu.

Mimo ogdlnego pogorszenia sie wynikow finansowych w stosunku do ubiegtego roku podkreslic¢
nalezy pozytywng dynamike w perspektywicznych obszarach dziatalnosci spofki, ktéra potwierdza

zasadnos¢ zmian wdrazanych od poczatku biezgcego roku.

Majgc na uwadze powyzsze oraz analizujgc zmiany w otoczeniu gospodarczym, w tym wptyw
Rozporzadzenia o Ochronie Danych Osobowych (ang. General Data Protection Regulation) spétka

spodziewa sie stopniowej poprawy wynikéw finansowych.

Zapraszam do zapoznania sie z raportem za | kwartat 2019 roku.

Piotr Prajsnar

Prezes Zarzadu
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Wybrane dane finansowe

Dane finansowe (min zi) 1Q2019 1Q2018 Zmiana
Przychody ze sprzedazy, w tym: 8,4 12,9 -34,7%
- Sieci afiliacyjne 3,8 7,2 -47,7%
- Brokerzy powierzchni reklamowych 1,0 1,3 -29,1%
- Agencje reklamowe i domy mediowe 1,8 21 -11,0%
- Klienci bezposredni ustug reklamowych 0,9 1,2 -29,6%
- Dystrybutorzy danych i technologii 1,0 1,0 -0,6%
- Pozostali odbiorcy 0,0 0,0 -106,9%
EBITDA segmentow (0,9) 3,5 -124,8%
Zysk / strata netto (2,0) 3,3 -159,4%

o W kwartale 2019 roku zakonczony zostat kluczowy etap transformacji grupy kapitatowej, ktory
miat na celu specjalizacje poszczegdlnych spétek oraz optymalizacje dziatalnosci operacyjnej
catej organizacji. W zwigzku z powyzszym widoczne sg istotne réznice w wynikach finansowych
poszczegolnych spotek w ramach grupy kapitatowej. W szczegdlnosci wyniki finansowe moga
tez cechowac sie inng sezonowoscig, niz miato to miejsce w latach ubiegtych.

¢ Tymczasowe pogorszenie sie wynikow finansowych w stosunku do lat ubiegtych jest zwigzane
z trwajgcg transformacjg biznesu, w tym koncentracjg na sprzedazy danych oraz technologii do
ich przetwarzania (wzrost o 13% r/r bez uwzglednienia efektu rezerw) i ustugach swiadczonych
na rzecz klientéw bezposrednich (wyraznie widoczna inna sezonowos¢ rynku).

e Spadek przychodéw ze sprzedazy to konsekwencja decyzji o ograniczeniu skali wspotpracy
z kontrahentami posiadajgcymi przeterminowane naleznosci, w tym sieciami afiliacyjnymi
(spadek 0 47,7% r/r) oraz brokerami powierzchni reklamowych (spadek o0 29,1% r/r). W wyniku
tych dziatan nastgpit spadek naleznosci krétkoterminowych o 11,2 min zt k/k i 16,5 min zt r/r.

¢ Na wyniki finansowe wptywajg koszty rozwoju biznesu, ktére sg w szczegdlnosci zwigzane
z zakupem danych, infrastruktury technicznej oraz pozyskaniem dotacji z funduszy unijnych.
W | kwartale 2019 roku wystgpity koszty jednorazowe o wartosci 0,6 min zi.

e Ze wzgledu na sezonowos$¢ | kwartat jest przewaznie najgorszym okresem w roku dla branzy
reklamy internetowej, a obserwowana dynamika rynku jest zgodna z oczekiwaniami Zarzadu.

o Wejscie w zycie RODO spowolnito czes¢ projektow realizowane przez spétke oraz tymczasowo
ograniczyto popyt na dane w niektorych krajach, ale w ocenie Zarzgdu rynek danych bedzie sie

dynamicznie rozwijat w przyszitosci.



Zawartos¢

Wprowadzenie

Model biznesowy
Segmenty dziatalnosci
Opis dziatalnosci

Grupa kapitatowa

Istotne dokonania
Informacje o zatrudnieniu
Oswiadczenie o przekazywanych informacjach
Inne informacje

Zarzad

Rada Nadzorcza
Akcjonariusze

Dane rejestrowe

Dane kontaktowe

CSZ) CloudTechnologies

12
13
14
15
15
16
16
16
17

17

Zatacznik — Skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe za | kwartat 2019 roku



C\_':\Q CloudTechnologies

Wprowadzenie

Grupa kapitatowa swiadczy ustugi bazujgce na duzych zbiorach danych (ang. Big Data).
Kluczowym zasobem wptywajgcym na prowadzona dziatalnos¢ jest zbior przetwarzanych danych, ktéry

mozna opisac przy pomocy ilosci danych i zasiegu geograficznego.

Spotka aktualnie przetwarza ponad 34 mid anonimowych profili uzytkownikow' korzystajgcych
z komputeréw stacjonarnych i urzagdzen mobilnych. Dane pochodzg z ponad 200 panstw i terytoriow,

przy czym kluczowe znaczenie dla prowadzonej dziatalnosci majg rynki UE i USA.

llos¢ danych wptywa na skale swiadczonych ustug i tym samym ma przetozenie na wielkosé
przychodow ze sprzedazy. Podstawowym kryterium okreslajgcym ilos¢ danych jest liczba profili, ktora
jest skorelowana z liczbg urzgdzen, a nie oséb. Waznym kryterium jest réwniez rozdzielczo$¢ danych,

czyli ilos¢ informaciji przypadajgcych na dany profil.

Zasieg geograficzny wptywa na dostepnosé¢ ustug na poszczegolnych rynkach i tym samym
baze potencjalnych klientow. Wazne znaczenie ma tez nasycenie poszczegdlnych rynkéw danymi, czyli

odsetek sprofilowanych uzytkownikow.

W szczegolnosci na efektywnosé wykorzystania zbioru danych wplywa zdolnos¢ przetwarzania
danych surowych i dystrybucji danych przetworzonych. Dlatego spétka stworzyta wiasng technologie do
zarzadzania danymi (ang. Data Management Platform), ktéra dziata pod markg OnAudience.com.

Spotka systematycznie rozbudowuje kanaty sprzedazy i w tym celu nawigzuje nowe relacje handlowe.

Liczba profili

2016 1Q2017 2Q2017 3Q2017 4Q2017 1Q2018 2Q2018 3Q2018 4Q2018 1Q2019
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! Liczba profili to iloczyn liczby uzytkownikéw oraz segmentéw, do ktorych zostali oni zaklasyfikowani.
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Model biznesowy

| O 0

ZBIERANIE DANYCH PROFILOWANIE MONETYZACJA

Zbieranie danych

Pierwszym etapem jest zbieranie anonimowych danych o aktywnosci uzytkownikéw Internetu
na podstawie plikéw cookies, identyfikatorow mobilnych oraz podobnych technologii. Spétka pozyskuje

dane typu 1st party (z wtasnych zrédet), 2nd party (od partneréw) oraz 3rd party (od dostawcow).

Zbierane sg surowe dane, ktére nastepnie poddawane sg wieloetapowej analizie przy uzyciu
metod statystycznych oraz maszynowego uczenia. Spdtka korzysta z wtasnych technologii, ktére majg

na celu wykorzystanie catego potencjatu ukrytego w pozyskiwanych danych.
Profilowanie

Drugim etapem jest przetwarzanie danych w celu zidentyfikowania cennych informacji oraz
nastepnie stworzenia anonimowych profili uzytkownikow. Kazdy uzytkownik moze by¢ opisany przy

pomocy nawet Kilku tysiecy cech, ktére sg regularnie aktualizowane.

Profilowanie ma na celu zaklasyfikowanie uzytkownika do odpowiednich segmentow, ktérych
katalog nazywany jest taksonomig. W takiej postaci dane sg przygotowane do dalszej dystrybucji oraz

mogg zosta¢ przekazane do partneréw technologicznych.
Monetyzacja

Trzecim etapem jest komercyjne wykorzystanie przetworzonych danych w jednym z obszaréw
dziatalnosci grupy kapitatowe;.
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Segmenty dziatalnosci

W zwigzku z wdrozonymi istotnymi zmianami organizacyjnymi zaktualizowany zostat podziat
segmentow dziatalnosci spoétki, ktéry umozliwia lepsze zrozumienie prowadzonego biznesu oraz
zachodzgcych w nim zmian. Szczegdtowe informacje na temat segmentéw dziatalnosci wraz

z korespondujacymi danymi finansowymi znajdujg sie w zatgczniku.

DATA ENRICHMENT DATA CONSULTING

BIG DATA

DATA ACQUISITION

Data acquisition

Dziatalnos¢ prowadzona w celu pozyskania anonimowych danych o uzytkownikach Internetu,
ktore wykorzystywane sg w innych segmentach dziatalnosci grupy kapitatowej. Przychody w tym
segmencie pochodzg gtéwnie z realizacji kampanii reklamowych na rzecz sieci afiliacyjnych oraz
z posrednictwa w zakupie powierzchni reklamowej. Charakterystyczng cechg tego segmentu biznesu

sg wysokie obroty na zakupie powierzchni reklamowej oraz relatywnie niewielka marza.
Data consulting

Dziatalnos¢ ustugowa realizowana z wykorzystywaniem anonimowe danych o uzytkownikach
Internetu oraz wtasnej technologii DMP (ang. Data Management Platform). Swiadczone ustugi obejmuja
w szczegolnosci realizacje precyzyjnie targetowanych internetowych kampanii reklamowych. Gtéwnymi

odbiorcami ustug sg agencje reklamowe oraz klienci bezposredni, przewaznie z segmentu B2C.
Data enrichment

Dziatalno$¢ obejmujgca wzbogacanie cyfrowych informacji poprzez sprzedaz anonimowych
danych o uzytkownikach Internetu oraz wtasnej technologii DMP (ang. Data Management Platform).
Dane sprzedawane sg na rynku globalnym oraz przewaznie sg dystrybuowane za posrednictwem

systeméw DSP (ang. Demand Side Platform) oraz CRM (ang. Customer Relationship Management).



CSZ) CloudTechnologies

Opis dziatalnosci

Misja

Spétka swiadczy ustugi bazujgce na duzych zbiorach danych (ang. Big Data) i posiada jedng
z najwiekszych platform do zarzadzania danymi (ang. Data Management Platform), kiéra przetwarza
anonimowe profile uzytkownikow z catego swiata. W tym celu spoétka rozwija wtasne technologie oparte
na chmurze obliczeniowej (ang. Cloud Computing) oraz wykorzystujgce metody uczenia maszynowego

(ang. Machine Learning).

Spotka posiada unikalne kompetencje w zakresie optymalizacji kampanii reklamowych
z wykorzystaniem automatycznego zakupu mediow (ang. Programmatic Buying, Real-Time Bidding).
Dziatalnos¢ zwigzana z reklamg internetowg umozliwia pozyskiwanie danych surowych i monetyzacje

danych przetworzonych.
Wizja

Spoéitka realizuje strategie globalng bazujgca na analizie duzych zbioréw danych (ang. Big Data).
Spétka uzupetnia oferte swoich ustug o technologie wykorzystujace metody uczenia maszynowego
(ang. Machine Learning) oraz korzystajgcych z elementéw inteligentnej sieci (ang. Internet of Things).
Spétka kontynuuje dziatalno$¢ inwestycyjng skoncentrowang na rynkach charakteryzujgcych sie

wysokim potencjatem wzrostu i w ten sposéb systematycznie akumuluje wartos¢ dla akcjonariuszy.

Pozycja lidera rynku oparta na innowacyjnych technologiach pozwala spoice petni¢ funkcje
centrum konsolidacji. Konsekwentne zwiekszanie skali dziatalnosci z wykorzystaniem efektu synergii

umozliwia spétce dynamiczny rozwdéj bedacy zrodiem trwatej przewagi konkurencyjne;.
Zarys celdéw strategicznych

1. Globalizacja innowacyjnych produktow i ustug, w tym:

a. technologii bazujgcych na duzych zbiorach danych (ang. Big Data),

b. technologii automatycznego zakupu mediéw (ang. Programmatic Buying).
2. Dywersyfikacja portfela produktow i ustug, z uwzglednieniem:

a. metod maszynowego uczenia (ang. Machine Learning),

b. elementéw inteligentnej sieci (ang. Internet of Things).
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Rynek reklamy internetowej

Programmatic Buying jest sposobem automatycznego zakupu mediéw, ktéry w szczegdlnosci
umozliwia personalizacje przekazu reklamowego. Wsrdd zalet tego modelu wskazuje sie mozliwosé
dotarcia do szerszej grupy uzytkownikéw przy uzyciu ustandaryzowanych metod pomiaru statystyk.
Dlatego w reklamie internetowej coraz wieksze znaczenie zyskujg systemy zakupu mediéw oparte na
technologii RTB (ang. Real-Time Bidding). W celu optymalizacji kampanii reklamowych korzystajg one
z zewnetrznych zrodet danych na temat uzytkownikdéw. Na ich podstawie okreslane sg pozgdane

parametry emisji, ktére majg decydujgcy wplyw na efektywnosé kampanii reklamowych.

eMarketer szacuje, ze w USA w 2020 roku w modelu Programmatic Buying realizowanych
bedzie juz 86,3% wydatkéw na reklame odstonowg w Internecie, a IAB dostrzega podobne trendy w UE
oraz spodziewa sie dynamicznego rozwoju kluczowych rynkéw. AdExchanger przewiduje natomiast, ze
wartos¢ danych zewnetrznych w dtugiej perspektywie ustabilizuje sie na poziomie 20% wartosci mediéw

wykorzystywanych do emisji kampanii reklamowych.

Wartos¢ rynku Programmatic Buying w UE
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Dane w reklamie internetowej

Wraz z automatyzacjg zakupu mediéw rosnie zapotrzebowanie na dane, ktére umozliwiajg
targetowanie reklamy internetowej. Odpowiedni dobor grupy docelowej ma decydujgce znaczenie dla

skutecznosci prowadzonych kampanii reklamowych w Internecie.

Przetwarzanie danych wykorzystywanych w reklamie internetowej odbywa sie przy pomocy
technologii DMP (ang. Data Management Platform), ktéra umozliwia wymiane danych w ekosystemie

RTB (ang. Real-Time Bidding) oraz zapewnia ochrone anonimowosci uzytkownikow.
Dane wykorzystywane w reklamie internetowej ze wzgledu na zrédto pochodzenia dzieli sie na:

1. 1st party data, czyli dane wtasne reklamodawcy,
2nd party data, czyli dane pozyskane od partneréw,
3rd party data, czyli dane pozyskane z zewnetrznych Zrédet.

Spotka jest jednym z najwiekszych na swiecie dostawcow danych w segmencie 3rd party data.

Wartos¢ globalnego rynku danych
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Najwieksze rynki danych na swiecie w 2018 roku
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Grupa kapitatowa

Struktura organizacyjna

C\_Cb CloudTechnologies

Cloud Technologies S.A.
100% 100% 100%
o
OnAudience N AudienceNetwork oan
.com
OnAudience Ltd Audience Network Sp. z 0.0. Online Advertising Network Sp. z o0.0.

Charakterystyka podmiotow

Audience Network Sp. z 0.0. dostarcza ustugi w zakresie data consultingu oraz specjalizuje sie
w precyzyjnie targetowanej reklamie internetowej. Podmiot zostat zatozony w 2014 roku przez osoby
posiadajgce wieloletnie doswiadczenie w branzy reklamy internetowej oraz unikalne kompetencje

w zakresie komercyjnego wykorzystania produktéw i ustug dostarczanych przez grupe kapitatows.

Online Advertising Network Sp. z 0.0. dostarcza ustugi w zakresie reklamy internetowej oraz
specjalizuje sie w monetyzacji danych. Podmiot zostat zatozony w 2017 roku w celu zakupu
zorganizowanej czesci przedsiebiorstwa OAN Sp. z 0.0., natomiast aktualnie rozwija dziatalno$¢ na

rynku reklamy internetowej w oparciu o produkty i ustugi dostarczane przez grupe kapitatowa.

OnAudience Ltd zostata powotana w celu rozwoju migdzynarodowej dziatalnosci w zakresie
dystrybucji produktow opartych o dane. Podmiot funkcjonujgcy na mocy prawa brytyjskiego pozwala na
odpowiednie kreowanie marki na poszczegdlnych rynkach oraz tym samym pozytywnie wptywa na
wspotprace z zagranicznymi kontrahentami. Spotka zostata zawigzana w 2016 roku, natomiast
dziatalnos¢ operacyjng rozpoczeta w 2018 roku i ze wzgledu swoj strategiczny charakter zaczeta petnic

kluczowg role biznesowg w strukturze grupy kapitatowej.

12



CSZ) CloudTechnologies

Istotne dokonania

Spétka pozyskata nowych partneréw do programu OnAudience.com Data Alliance, ktéry ma na
celu rozbudowe sieci pozyskiwania oraz dystrybucji danych. Wérdd kluczowych zatozen programu jest

zacies$nienie wspotpracy z lokalnymi partnerami oraz miedzynarodowymi klientami.

Spétka dokonata kolejnych integracji technologicznych z globalnymi dystrybutorami danych
oraz rozpoczeta proces sprzedazy danych. Ze wzgledu na charakterystyke tego segmentu rynku

osiggniecie docelowych parametréw finansowych moze zajg¢ nawet kilka miesiecy.

W dniu 16 stycznia 2019 roku OnAudience Ltd, podmiot zalezny od spotki, podpisat umowe
zakupu licencji na platforme DSP, umozliwiajgcg automatyczny zakup powierzchni reklamowej.
Ustalona cena w wysokosci 15,5 min zt zawiera sie w przedziale zewnetrznej wyceny oraz zostata
w catosci uregulowana gotéwka. Zakupiona licencja zostata udzielona na czas nieokreslony i umozliwia
korzystanie z oprogramowania przez catg grupe kapitatowg tworzong przez spotke. Przedmiotowa
inwestycja zabezpiecza interesy spotki oraz umozliwi przetwarzanie jeszcze wigkszej ilosci danych
i pozwoli na dalszg ekspansje miedzynarodowa. Dodatkowo w wyniku podjetej inwestycji spétka zyskata

mozliwosé rozwoju nowych produktow i ustug z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligenciji.

W dniu 15 marca 2019 roku Audience Network Sp. z 0.0., podmiot zalezny od spétki, podpisat
z Bankiem Gospodarstwa Krajowego umowe o dofinansowanie projektu pod tytutem "Wdrozenie nowej
technologii — OnAudience Big Data Analytics Platform” w ramach poddziatania 3.2.2 Kredyt na
innowacje technologiczne Programu Operacyjnego Inteligentny Rozw¢j 2014 — 2020. Przedmiotowy
projekt zaktada zbudowanie platformy automatyzujgcej zarzadzanie danymi w reklamie internetowej
oraz bedzie realizowany w okresie od dnia 1 stycznia 2019 roku do dnia 30 czerwca 2020 roku.
Catkowity koszt przedmiotowego projektu zostat oszacowany na 9.054.000 zt + VAT, a wysokosé

przyznanego dofinansowania wynosi 5.128.800 zt.

Spétka w ramach przeprowadzonego postepowania ofertowego dokonata wyboru wykonawcy
systemu informatycznego oraz zgodnie z przyjetym harmonogramem realizuje projekt pod tytutem
"Wdrozenie wynikow prac B+R przez firme Cloud Technologies S.A." w ramach poddziatania 3.2.1
Badania na rynek Programu Operacyjnego Inteligentny Rozw¢j 2014 — 2020. Przedmiotowy projekt
zaklada komercjalizacje bezpiecznego sposobu emisji reklam internetowych oraz jest realizowany
w okresie od dnia 1 lipca 2018 roku do dnia 31 grudnia 2019 roku. Catkowity koszt przedmiotowego
projektu zostat oszacowany na 15.945.000 zt + VAT, a wysokos$c¢ przyznanego dofinansowania wynosi
9.567.000 zt.

Kluczowy wptyw na wyniki finansowe w | kwartale 2019 roku miata $wiadoma polityka spofki,
ktéra ma na celu dywersyfikacje zrédet przychodéw oraz dostosowanie modelu biznesowego do potrzeb

dynamicznie rozwijajgcego sie miedzynarodowego rynku danych.

Dodatkowe informacje wraz z komentarzem do wynikéw finansowych znajdujg sie w zatgczniku.
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Informacje o zatrudnieniu

Grupa kapitatlowa Spoétka

Liczba zatrudnionych 61 etatow 40 etatow

Liczba zatrudnionych zostata oszacowana z uwzglednieniem:

umow o prace,
umow cywilno-prawnych,
leasingu pracowniczego,

kontraktéw pracowniczych,

A T e

innych form zatrudnienia.

Spotka w oparciu o akcje serii F zrealizowata program motywacyjny skierowany do

pracownikéw oraz cztionkéw organéw. Warunki przedmiotowego programu motywacyjnego zostaty

skonstruowane w oparciu o kryteria uwzgledniajgce:
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1. realizacje celéw biznesowych,
2. lojalnosc¢ i staz pracy.

Historia zatrudnienia

1Q20162Q20163Q20164Q20161Q20172Q20173Q20174Q20171Q20182Q20183Q20184Q20181Q2019

m Cloud Technologies Audience Network Online Advertising Network ~ m OnAudience
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Oswiadczenie o przekazywanych informacjach

Zarzad oswiadcza, ze wedle jego najlepszej wiedzy, kwartalne jednostkowe i skonsolidowane
sprawozdanie finansowe oraz dane porownywalne sporzgdzone zostaty zgodnie ze standardami
uznawanymi w skali miedzynarodowej (w tym MSR 34), oraz ze odzwierciedlajg w sposéb prawdziwy,

rzetelny i jasny sytuacje majgtkows i finansowg spotki oraz grupy kapitatowej oraz ich wynik finansowy.
Inne informacje

Jezeli nie wskazano inaczej, informacje prezentowane w raporcie kwartalnym, w tym dane

o grupie kapitatowej, zatrudnieniu, organach i akcjonariuszach przedstawiajg stan na dzien publikacji.

Dokument informacyjny z dnia 18 kwietnia 2018 roku nie zawierat informaciji, o ktérych mowa

w § 10 pkt 13a Zatacznika nr 1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu.

Spétka podtrzymuje plany przejscia na Rynek Gtowny, ale aktualnie nie spetnia kryterium

w zakresie wymaganej minimalnej kapitalizacji.

Spétka nie podaje prognoz wynikow finansowych.
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Zarzad

Piotr Prajsnar Prezes Zarzadu

Rada Nadzorcza

Tomasz Zadroga Przewodniczacy Rady Nadzorczej
Aleksandra Szweryn-Prajsnar Cztonek Rady Nadzorczej
tukasz Krasnopolski Czlonek Rady Nadzorczej
Kamil Bargiel Cztonek Rady Nadzorczej
Szymon Okon Cztonek Rady Nadzorczej

Akcjonariusze

Piotr Prajsnar 1.277.000 akcji 27,76%
PERPETUM 10 FIZAN 1.414.666 akciji 30,75%
Akcje wlasne Cloud Technologies S.A. 299.400 akcji 6,51%
Akcjonariusze posiadajacy do 5% akcji 1.608.934 akcji 34,98%
Razem 4.600.000 akcji 100,00%

Piotr Prajsnar dziatajac w porozumieniu z Aleksandrg Szweryn-Prajsnar posiada fgcznie

1.317.000 akcji, ktore stanowiag 28,63% kapitatu zakladowego.
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Dane rejestrowe

Adres rejestrowy

Akta rejestrowe

Kapitat zaktadowy
KRS
NIP

REGON

Dane kontaktowe

Adres korespondencyjny

Witryna internetowa
E-mail
Telefon

FAX

Cloud Technologies S.A.
ul. Zeromskiego 7
05-075 Warszawa

CSZ) CloudTechnologies

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego

ul. Czerniakowska 100
00-454 Warszawa

460.000,00 zt
0000405842
9522106251

142886479

Cloud Technologies S.A.

ul. Marszatkowska 89
00-693 Warszawa
www.cloudtechnologies.pl
biuro@cloudtechnologies.pl

+48 225353050

+48 225353070
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