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Pepco Group N.V. - komunikat dot. wstepnych wynikéw operacyjnych za | kw.
Przyspieszenie rozbudowy sieci sklepow, przychody odporne na pandemie.

Pepco Group, dynamicznie rozwijajgca sie paneuropejska sie¢ dyskontowych sklepéw wielobranzowych, wtasciciel
marek PEPCO i Dealz w Europie oraz Poundland w Wielkiej Brytanii, publikuje dzisiaj wybrane wyniki za pierwszy
kwartat roku obrotowego zakonczony 31 grudnia 2021 r.?

Podsumowanie wynikéw finansowych

Przychody Grupy? wzrosty o 12% rok do roku (,,r./r.”), wsparte najmocniej przez PEPCO, ktére odnotowato wzrost o
20%. Kluczowe czynniki wzrostu to:

Przyspieszenie rozbudowy sieci sklepdw na wszystkich rynkach i markach grupy:

o Najwieksza w historii liczba kwartalnych otwaré sklepéw — 161 nowych placowek;

o PEPCO: 146 nowych sklepow w | kwartale (rok wczesniej: 87), w tym 55 sklepdw na strategicznie
kluczowych rynkach Europy Zachodniej takich jak Wtochy, Austria i Hiszpania, gdzie wyniki handlowe
ponownie s3 lepsze od oczekiwan;

o Dealz: 15 nowych sklepéw w | kwartale (rok wczesniej: 18), program rozbudowy sieci sklepéw
przyspiesza, zwtaszcza w Polsce.

Sprzedaz przy statym kursie walutowym, w warunkach poréwnywalnych (LFL)® byta odporna na sytuacje
pandemiczng — wzrost w | kwartale wynidst 0,7%.

o PEPCO: sprzedaz LFL w | kwartale nie zmienita sie, byta dotknieta kontynuacjg zaburzen taficuchéw
dostaw oraz ograniczeniami dostepnosci, a takze rozszerzeniem restrykcji antycovidowych, co
ograniczyto mozliwosci dokonywania zakupdéw przez klientom (patrz ponizej: Otoczenie handlowe i
wyniki);

o Poundland Group: wzrost 0 1,5% LFL w | kwartale jest efektem postepu, jaki nastgpit we wszystkich
aspektach rozwoju oferty Poundland: poszerzenia oferty produktéw ogdlnego uzytku i oferty ubran,
dalszego wzrostu oferty w zréznicowanych cenach do poziomu 41,5% sprzedawanych produktéw oraz
wprowadzenia naszej nowej oferty produktéw chtodzonych i mrozonych do kolejnych 52 sklepow.

Znaczaca realizacja inicjatyw w zakresie redukcji kosztdw operacyjnych, ktére przyczyniajg sie do obnizenia
kosztow i zapewnienia bardziej elastycznej, powigzanej z przychodami, bazy kosztowej.

o Liczba produktéw, ktérych ceny obnizane sg na state w zwigzku z zakonczeniem ich sprzedazy
zmniejszyta sie w PEPCO 0 0,8 punktu procentowego, do najnizszego w historii poziomu 0,4% wartosci
sprzedazy. Jest to pierwszy z efektdw wdrozenia nowych, ulepszonych proceséw w faricuchu dostaw,
przy ktérym to wdrozeniu zastosowano nowe udoskonalone narzedzia;

o Zmniejszenie liczby produktéw, ktérych ceny obnizane sg na state w zwigzku z zakoriczeniem ich
sprzedazy oraz ograniczenie transportu towardw w ramach sieci przyczynito sie réwniez do
zmniejszenia catkowitych kosztéw pracy na poziomie sklepu, przy utrzymaniu dotychczasowego
poziomu obstugi klienta;

o Poundland renegocjowat umowy najmu 30 sklepdéw, redukujgc kosz najmu przecietnie o 22%.
Zadtuzenie netto na koniec okresu liczone zgodnie z MSSF 16 wyniosto 1.248 min EUR (w catym roku
obrotowym 2021: 1.174 mIn EUR). Pokazuje to efektywnos$¢ wykorzystania kapitatu pracujgcego i mocny wynik
EBITDA gotdéwkowej. Pozwolito to na zniwelowanie kosztéw zwigzanych ze zwiekszonych obcigzen
wynikajgcych z najmu, ktére z kolei wynikajg z rozwoju sieci sklepédw Grupy w | kwartale, zakoriczonym z
rekordowo duzg liczbg nowych placowek.

o Zadtuzenie netto na koniec okresu z wytaczeniem kosztu najmu w wysokosci 115 min EUR (w catym
roku obrotowym 2021: 187 min EUR) réwniez odzwierciedla wysoka zdolno$¢ do generownaia
gotowki, przy jednoczesnym kontynuowaniu znacznych inwestycji w strategiczne inicjatywy
rozwojowe?*.
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Otoczenie handlowe i wyniki

W wielu regionach, w ktdrych jestesmy obecni w | kwartale wzmozono restrykcje. Cho¢ liczba sklepéw, ktére
musiaty zosta¢ czasowo zamkniete spadta w pordwnaniu z tym samym okresem poprzedniego roku
obrotowego — utracilismy okoto 1% (w roku obrotowym 2021: ok. 9%) tygodni handlu®. Réwnoczesnie jednak
znaczgco wzrosta liczba sklepéw, ktére zostaty dotkniete zaktdceniami zwigzanymi z restrykcjami, co miato
znaczacy wptyw na ruch w sklepach PEPCO. Mowa tu o limitach liczby klientéw przebywajgcych jednoczesnie
w sklepie, czy tez ograniczen dotyczgcych mozliwosci wejscia do sklepdéw tylko oséb zaszczepionych, co
dotyczyto 50% tygodni handlu w tym kwartale. W Europie Centralnej w petni zaszczepione jest srednio 54%
populacji,— skutkowato to ubytkiem rzedu 14% tygodni handlu. Pojawity sie tez inne restrykcje, o mniejszej
wadze, ale rowniez majgce wptyw na Grupe, takie jak restrykcje dotyczace sprzedazy konkretnych produktow
oraz ograniczone godziny otwarcia sklepéw.

PEPCO Poundland Grou.p
(sklepy z towarami
o ujednoliconych Pepco Group
poziomach cenowych tacznie
produktéw szybko
zbywalnych)

(produkty
w zréznicowanych
cenach, z wiodagcym
udziatem odziezy)

Przychody taczne® / min EUR 729 623 1352
taczna liczba sklepow 2610 1055 3 665
taczny wzrost
Przychody r./r.; waluta stata 20,0% 4,3% 12,4%
Wzrost przychoddéw LFL 0,0% 1,5% 0,7%
Nowe sklepy - od poczatku roku 5,9% 1,4% 4,6%
Nowe sklepy od poczatku roku (liczba) 146 15 161

Komentujgc wyniki Andy Bond, Dyrektor Generalny (CEO) Pepco Group powiedziat:

,W | kwartale osiggaliSmy znaczne postepy w realizacji naszych planéw strategicznych, otwierajgc 161 nowych
sklepéw, gtdownie przyspieszajgc otwarcia w sieci PEPCO w Europie Zachodniej, gdzie uruchomiono 55
placéwek. Zmodernizowalismy 362 sklepy PEPCO, wprowadzajgc do nich najnowszy asortyment i zmieniajac
wystrdj, a w kolejnych 52 sklepach Poundland wprowadzilismy petng oferte produktéw chtodzonych i
mrozonych w ramach kompleksowego programu majgcego na celu wzmocnienie oferty Poundland.

Szczegdlnie cieszy fakt, ze pomimo wyzwan zwigzanych z taricuchem dostaw i wptywem COVID-19 na popyt,
ktore wptynety na obroty w szczycie sezonu, sita oferty wszystkich trzech naszych marek zapewnita nam
solidne wyniki. Sadzimy, ze presja w faiicuchu dostaw, ktére odbity sie na | kwartale, ustgpi. Biorac jedna pod
uwage presje inflacyjng, ktéra nie pozostaje bez wptywu na naszych klientow, jestesmy zobowigzani by
wspieraé ich utrzymujac wiekszosé naszych cen, co jednoczesnie wzmacnia naszg przewage cenowg na rynku.

COVID-19 stanowi nadal ryzyko zaréwno jesli chodzi o popyt i podaz produktdw. Tym niemniej na tym etapie
roku obrotowego, gdy za nami jest juz najwazniejszy pod wzgledem handlowym kwartat, jesteSmy przekonani,
ze uda nam sie zrealizowa¢ nasze zatozenia dotyczace zysku w catym roku.

Z koricem marca ustgpie ze stanowiska bedgc pewnym, ze mamy jasny plan rozwoju i jesteSmy w stanie
realizowac¢ nasze diugoterminowe aspiracje w zakresie wzrostu zyskéw, zaréwno w tym roku, jak i w
przysztosci, dzieki doskonatym zespotom zarzgdzajgcym kierowanym przez Trevora i Nicka.”
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Noty objasniajace:

1. Dane o przychodach Grupy zostaty sporzadzone na podstawie niezbadanych przez biegtego rewidenta danych
za okres trzech miesiecy zakonczonych 31 grudnia 2021 r. W tym kontekscie segment PEPCO oferujgcy
produkty w zréznicowanych cenach i z wiodgcym udziatem odziezy wykazywat wyniki w oparciu o miesigc
kalendarzowy zakonczony 31 grudnia 2021 r., natomiast segment Poundland Dealz — produktow
szybkozbywalnych o ujednoliconych poziomach cenowych - wykazywat wyniki gtéwnie w oparciu o tygodnie
handlowe i 13-tygodniowy okres zakoniczony 26 grudnia 2021 r.

2.  Wazrost przychoddw jest raportowany przy zatozeniu statego kursu walutowego.

3.  Wozrost przychoddw LFL jest definiowany jako wzrost przychoddéw w ujeciu rok do roku dla sklepéw otwartych
dtuzej niz od roku i jest wykazywany przy zatozeniu statego kursu walutowego.

4. Zadtuzenie netto i jego redukcja w ujeciu rok do roku jest alternatywnym miernikiem wynikéw. Jest wartoscig
niebadang przez rewidenta i jest podawane w oparciu o MSR17 (przed MSSF16), chyba ze wskazano inacze;j.

5. Tygodnie handlowe, na ktére wptyw miaty restrykcje sg definiowane jako petne tygodnie gdzie restrykcje miaty
wptyw na wszystkie z 7 dni.

6. Przychody nie zostaty zaudytowane. Przychody w walutach obcych zostaty przeliczone po srednim kursie z
miesigca, w ktdrym zostaty wygenerowane.



