STRATEGIA ROZWOJU INFOSCAN S.A. NA LATA 2021-2025
l. O Infoscan S.A.

Infoscan S.A. jest spdtkg publiczng notowang w ASO New Connect prowadzonym przez
Gietde Papieréw WartoSciowych S.A. w Warszawie. Do roku 2021 spétka prowadzita dziatalnoS¢ w
branzy medycznej, koncentrujgc sie na rozwoju i komercjalizacji urzgdzeh do badania bezdechu
sennego. Z uwagi na nieudang certyfikacje flagowego produktu spétki — Medrecorder — na rynku
amerykanskim oraz niezadowalajgcg skale komercjalizacji na rynku polskim, pod koniec 2020 roku,
Zarzad spotki zdecydowat o zmianie przedmiotu dziatalnoSci na produkcje i sprzedaz gier wideo
dedykowanych na platformy mobilne oraz porozumiat sie ze sp6tkg Movie Games Mobile S.A. z Grupy
Movie Games w kwestii potgczenia obu podmiotéw. Infoscan wypetnit warunki potgczenia,
polegajgce m.in. na zbyciu dotychczasowe] dziatalno$ci, przeprowadzeniu emisji akcji serii N oraz
sptacie wszystkich zobowigzah. Z uwagi na zaawansowane rozmowy z innym notowanym podmiotem,
MGM bezterminowo zawiesit negocjacje z Infoscan w pazdzierniku 2021 roku, co doprowadzito do
zakohczenia rozmdw oraz rozpoczecia przez Infoscan przegladu opcji strategicznych, nakierowanego
na wspolprace, przejecie lub potaczenie z podmiotem prowadzgcym atrakcyjny biznes w
perspektywicznej branzy, a dgzgacym do upublicznienia. W ramach przegladu Infoscan podpisat List
Intencyjny i nawigzat rozmowy z GMZ.CO sp. z 0.0. oraz GMZ sp. z 0.0., prowadzgcg najwigkszy
internetowy sklep z bielizng damskg i meskg Intymna.pl, sklep z modg damskg Primodo.com oraz
Blackbunny.pl, ktéry jest uzupetnieniem o asortyment erotyczny (akcesoria i bielizna). Analiza rynku
e-commerce, panujgcych tam trendéw oraz wynikéw spétek z tego sektora wskazuje, ze jest to jedna
z ciekawszych obecnie branz, charakteryzujgca sie wysokimi wzrostowymi dynamikami, dobrymi
marzami i odpornos$cig na pandemie, a zatem interesujgca z punktu widzenia Akcjonariuszy Infoscan

S.A.

1. Gléwne zatozenia strategii Infoscan S.A. na lata 2021-2025:

1. miana podstawowej dziatalnoSci Spotki na branze e-commerce poprzez inwestycje w
Grupe Modne Zakupy sp. z 0.0.;

2. Rozwdj organiczny oraz konsolidacje na rynku e-commerce, w szczegdlnoSci w kategorii
Women;

3. Zwiekszenie dwukrotnie iloSci brandoéw oraz trzykrotnie iloSci produktéw na serwisie
Intymna do konca 2025roku;

4. Wzmocnienie oferty GMZ przede wszystkim w kategorii Beauty i Suplementy;

5. Stworzenie i rozbudowa portfolio marek wtasnych, wprowadzenie dwdch marek wiasnych

z kategorii bielizna do konca 2022 roku;



6. osiggniecie zannualizowanych przychodéw (GMP) w Grupie Infoscan S.A. na poziomie

100 min zt do konca 2025 roku;

7. przeniesienie notowan Spotki na rynek gléwny Gieldy Papieréw WartoSciowych w

Warszawie S.A.
Ill. Rynek e-commerce w Polsce

Rynek e-commerce w Polsce na tle Swiata i Europy

Polski e-commerce to jeden z najdynamiczniej rozwijajgcych sie rynkéw na calym Swiecie,
zajmujgc wysokie 13. miejsce (raport Statista). Przychody szacowane na koniec 2026 roku to
wartosc¢ 162 mld ztotych (raport PwC) - stanowig jasny dowdd na to, jak szybko i w jakiej skali
roSnie sprzedaz internetowa w Polsce. Prognozy sg obiecujgce i wszystko wskazuje na to, ze
przed nami najlepszy okres w historii polskiego e-commerce.

W 2020 roku jego warto$¢ miata siegna¢ 70 mld ztotych, a w tym roku ma przekroczy¢ nawet
100 mld zlotych. Impuls do tak szybkiego rozwoju e-handlu w Polsce dafta oczywiScie
pandemia koronawirusa. Ze statystyk wynika, Ze co czwarty polski konsument zdecydowat sie
na zakupy online w obawie o swoje zdrowie i ze wzgledu na wprowadzone w kraju
obostrzenia (dane Adyen). Doskonatym tego potwierdzeniem moze by¢ fakt, ze zakupow w
sieci coraz chetniej dokonujg réwniez osoby starsze.

I cho¢ handel internetowy w Polsce spore wzrosty zawdziecza pandemii koronawirusa, to
jego spory udziat w globalnym rynku e-commerce jest widoczny juz od kilku lat. Polska nalezy
do najszybciej rosngcych rynkéw europejskich - dynamika wzrostu obrotéw jest aktualnie na
poziomie 30%, a wiec kilka procent wyZsza niz Srednio w Europie (raport 300Research). We
wszystkich krajach Europy Srodkowej i Wschodniej wynosi ona $rednio od 2 do 26%. W 2019
roku w Polsce byto 61% konsumentéw kupujgcych online, a sprzedaz w Internecie wyniosta
12 mld euro (dla poréwnania: Czechy odnotowaty w tym samym czasie sprzedaZ na poziomie
9 mld euro, a Stowacja w wysokosci 0,8 mld euro). W 2020 roku wskaznik kupujgcych online
w naszym kraju wzrdst do 73% (dane Gemius). Jeszcze w 2016 roku robienie zakupéw online
zadeklarowato tylko 50% Internautdéw. Wszystko wskazuje na to, Ze wspomniana tu
wielokrotnie pandemia raczej przyspieszyta rozwdj branzy e-commerce w Polsce, niz
wyznaczyta jej kierunki. | cho¢ do wieloletnich lideréw w zestawieniach - Chin i USA - wcigz
jeszcze nam daleko, udziat Polski w globalnym rynku e-commerce jest znaczgcy. Do
najszybciej rozwijajgcych sie obszaréw w handlu elektronicznym nalezg: Europa Srodkowa i

Wschodnia (21,5%), Bliski Wschdd i Afryka (19,8%) oraz Ameryka tacifska (19,4%) (dane



eMarketer).
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Region Europy Centralnej, w tym Polska, ma 6% udziatu w sprzedazy elektronicznej na catym
kontynencie. Wedlug szacunkédw PMR, w 2019 roku polski e-commerce byt wart ponad 61 mid
ztotych, stanowigc tym samym 11% catego handlu detalicznego. W 2025 roku udziat ten ma wynosi¢
prawie 20%. W 2021 roku warto$¢ polskiego rynku e-commerce ma siegna¢ 12% wartosci sprzedazy
detalicznej ogdtem, a w 2023 roku poziom ten ma wzrosngé¢ az do 16%. E-handel w Polsce
charakteryzuje zatem znacznie wyzZsza niZ w Europie Zachodniej dynamika - na przestrzeni ostatnich 4
lat Sredni wzrost roczny przekraczat 20%, podczas gdy w innych krajach Unii Europejskiej byto to kilka
punktow procentowych mniej (raport 300Research). Udziat polskiego e-commerce w catkowitej

sprzedazy detalicznej jest jednak wcigz nizszy niz na zachodzie Europy, oscylujgc wokédt 4%.



Najwieksze rynki e-commerce w Europie w 2019 roku (mld euro)
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2. Warto$¢ rynku e-commerce w Polsce

Rozwdj Internetu i postepujgca digitalizacja spoteczefstwa stanowig sity sprawcze rosngcej dynamiki
obrotéw polskiego e-handlu. WartoS¢ sprzedazy w tym sektorze wzrosta w ostatnich 4 latach z okoto
36 mld ztotych do okoto 70 mld ztotych (raport Statista) lub nawet 100 mld zlotych (oszacowania
Unity Group). W 2019 roku sprzedaz elektroniczna w Polsce wyniosta okoto 50 mld ztotych. W
styczniu 2020 roku, zanim jeszcze wybuchta pandemia koronawirusa, prognozowano wzrost wartosci
rynku e-commerce do 70 mld zlotych. Caty poprzedni rok pokazat jednak, Ze prognozy te byly bardzo
ostrozne. W 2020 roku kanat online miat juz 14% udziatu w wartoSci polskiej sprzedazy detalicznej
(warto wspomnieC, Zze wczeSniejsze prognozy wskazywaly wzrost ten do 10% w ciggu kilku
najblizszych lat). Na przestrzeni ostatnich 4 lat Sredni wzrost e-commerce w Polsce przekraczat 20% w
skali roku, co na tle innych krajow Unii Europejskiej stanowi bardzo dobry wynik. W 2024 roku
wartoS¢ rynku e-commerce w Polsce ma wynie$S¢ 118 mld ztotych (dane OC&C Strategy Consultants),
a juz w 2026 roku osiggnie warto$¢ 162 mld ztotych (dane PwC). Polski e-handel ma rosngé¢ o okoto
12% w skali roku. Najwieksze wzrosty zarezerwowane sg na ten moment dla branzy spozywczej oraz
sprzedazy produktéw z kategorii zdrowie i uroda. Co wazne wedtug prognoz Inpost wysokie dynamiki
wzrostowe sg prognozowane dla kategorii Fashion, Household and Personal oraz Pozostate, czyli

segmenty rynku, w ktérych rozwija¢ ma sie Infoscan.
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3. E-konsumenci w Polsce

Jeszcze w 2011 roku liczba Internautdéw w Polsce wynosita niecate 17 min oséb. Wedtug badania
Mediapanel za styczen 2021 roku, w naszym kraju jest juz 29,1 min uzytkownikdw sieci, z ktorej
dziennie korzysta Srednio 25,4 min osdb. Wraz z tym roS$nie zainteresowanie zakupami online i
zwieksza sie liczba e-konsumentéw w Polsce, ktérych w grudniu 2020 roku byto juz 21,2 min
(badanie Mediapanel). AtrakcyjnoSc¢ Internetu w procesie zakupowym wynika przede wszystkim z
jego globalnego zasiegu, interaktywno$ci, wygody i tatwos$ci obstugi, a takze oszczedno$ci czasu.
Kupujgcy online stanowig juz ponad 7/10 (73%) wszystkich badanych uzytkownikéw Internetu

(raport Gemius). To wzrost az o 23 punkty procentowe w poréwnaniu do 2016 roku.
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Osoby kupujgce online to zwykle mieszkancy duzych miast. Wedtug najnowszych badan, juz 77%
Polakéw kupuje online.. Udziat procentowy jest bardzo podobny w jak przypadku grupy oséb
niekupujgcych online. Wedtug analiz firmy Shoper najwiekszg popularnoscig w zakupach online
wsrod polskich konsumentéw cieszg sie produkty z nastepujgcych segmentéw: odziez (w tym
dodatki i akcesoria), obuwie, kosmetyki i perfumy, ksigzki i ptyty, a takze bilety do kina i teatru.

Kategorie te wskazato przynajmniej 50% badanych Internautéw kupujgcych online.



MNajczescie] kupowane kategorie produktdw

69% 58% 57 %
Odziez, akcesoria Obuwie Kosmetyki
i dodatki i perfumy

Najsilniejszym czynnikiem motywujgcym polskich Internautéw do zakupdéw w sieci jest dostepnosé
przez catg dobe - wskazato jg az 82% badanych. Kolejne istotne motywatory to wygoda oraz

nieograniczony czas wyboru kupowanych produktéw, co jest szczegdlnie wazne przy zakupie bielizny.
4. Przyszto$¢ rynku e-commerce

BranZza e-commerce zmienia si€ btyskawicznie, zaréwno w Polsce, jak i na catym Swiecie. Zmiany,
jakie obserwujemy z roku na rok, zmierzajg przede wszystkim w kierunku maksymalnego uproszczenia
proceséw i dbania o pozytywne doSwiadczenia zakupowe. Coraz czesSciej producenci i sprzedawcy
decydujg sie na uzupelnienie lub zmiane zamiana tradycyjnych modeli biznesowych na te
funkcjonujgce w przestrzeni online, co jest korzystne dla sklepdw multibrandowych, takich jak
Intymna.pl . Roczna dynamika polskiej branzy e-commerce ma przekroczy¢ w najblizszych latach 20%.
Do 2025 roku az 72% sprzedawcow ma czerpaC wiekszo$¢ swoich przychoddw ze sprzedazy
internetowej. Inwestycja w kanat elektroniczny jest sposobem na uzyskanie ekspozycji na wysokg
dynamike wzrostdw, jakie czekajg polski e-commerce w najblizszym czasie. Najszybciej rozwijajgcg
sie gatezig polskiego handlu elektronicznego ma by¢ moda, zaraz po niej elektronika, a dalej zabawki i
produkty zwigzane z realizacjg zainteresowah i hobby (raport Interaktywnie.com), na co w duzym

stopniu odpowiadajg sklepy skupione w Grupie Modne Zakupy.
. O Grupie Modne Zakupy
1. Serwisy i asortyment Grupy Modne Zakupy

Grupa Modne Zakupy sp. z 0.0. jest wtaScicielem najwiekszego i najstarszego w Polsce multibrandu z
bielizng damskg i meskg - www.Intymna.pl. Intymna jest niekwestionowanym liderem w sprzedazy
bielizny damskiej w polskim e-commerce. Od niemal 20 lat Intymna buduje swojg pozycje eksperta

stawiajgc na selekcje i sprzedaz produktéw najlepszych marek bielizny. Oferuje duzy wybér bielizny



damskiej w tym biustonoszy, fig, bielizny nocnej, ponczoch i rajstop oraz nieustannie
rozbudowywanego asortymentu bielizny meskiej. W sezonie wiosna-lato oferuje obszerng kolekcje

strojow kgpielowych, a w sezonie jesiefi-zima pizam i bielizny nocne;j.

Obecnie serwis wspotpracuje z ponad 100 markami i dostawcami oferujgc klientom ponad 12 000

unikalnych produktéw.

Drugim sklepem jaki znajduje sie w portfolio Grupy Modne Zakupy jest www.Primodo.pl -
multibrandowy portal z modg damskg i obecnie rozszerzang selekcjg asortymentu meskiego. W
ostatnim czasie sklep przeszedt rebranding zmieniajgc nazwe z OHSO na Primodo i obecnie dziata pod

domeng primodo.com, ktéra docelowo moze by¢ wykorzystana do miedzynarodowej ekspansji.

Na portalu Primodo znajduje sie ponad 10 000 produktéw od niemal 100 branddéw, z ktérymi

wspdtpracuje Grupa Modne Zakupy.

Oba sklepy sg potgczone tzw. “Multikoszykiem”, ktéry jest unikatowym rozwigzaniem na rynku w
Polsce. Klient dokonujgc zakupéw jednoczeSnie w obu sklepach otrzymuje mozliwo$¢ zamdwienia
ich w ramach jednej paczki oraz jednej ptatno$ci. Dzieki takiemu rozwigzaniu oszczedza czas i
pienigdze. Obecnie stosowane rozwigzanie Multikoszyka moze zostaC rozszerzone o kolejne serwisy
w ramach wykorzystywanej platformy. Ponadto takie rozwigzanie pozwala crossowaé sprzedaz

pomiedzy serwisami jak i dzieki dedykowanym narzedziom zwieksza¢ sprzedaz up-sellingiem.

Na obu serwisach znajdujg sie produkty z kategorii Beauty & Suplementy m.in. takich marek jak

Inglot, Wellness Premium oraz PlanetaBee (marka Weroniki Marczuk).

Komunikacja serwiséw z klientami jest otwarta, odwazna i bezposrednia. Kazdy niezaleznie od

rozmiaru czy statusu materialnego znajdzie na serwisach Grupy produkty na miare swoich potrzeb.

Dopetnieniem jest serwis www.Blackbunny.pl, ktéry w swoim asortymencie ma ponad 5 000 towaréw

z kategorii erotycznej - gtdwnie akcesoria i bielizna o jednoznacznym charakterze erotycznym.
2. Lliczby i najwazniejsze funkcjonalnosci serwiséw Grupy Modne Zakupy:

Grupa Modne Zakupy nieustannie umacnia pozycje swoich serwiséw poprzez , dodawanie nowych
kategorii, poszerzanie asortymentu w kluczowych kategoriach oraz wprowadzaniu modeli na

wytgcznosc.
Parametry i liczby serwisow internetowych:

- ponad 1 mIn odston miesiecznie na wszystkich serwisach,
- zoptymalizowane i rozbudowane kanaly komunikacji m.in. Google, social media,

marketplaces, remarketing (RTB), afiliacja,



- 25% ruchu i ponad 30% przychoddw jest generowane dzieki kanatom Direct i Organic,

- miedzy 15 000 a 20 000 transakcji miesiecznie,

- rozbudowany marketing automation z dynamiczng segmentacjg klientéw,

- szeroka i zréznicowana demograficznie grupa Klientdow w przedziale 18-55 lat;Pozostale

wazne informacje:

- kilka opcji integracji pozwalajgcych na funkcjonowanie firmy w modelu Order2Order,
komisowym oraz z mozliwoScig zakupu na magazyn (B2B)

- wlasny i zautomatyzowany proces fulfillmentu,
- wewnetrzny dziat marketingu i e-commerce,

- 650 tys. uzytkownikéw w bazie ze zgodami na komunikacje marketingows;

Dynamiczny wzrost GMZ Obecna strategia zaklada utrzymanie wzrostu poprzez zwigkszenie iloSci

kanatéw komunikacji oraz rozwéj portfolio produktowego:

- nowe marki w Intymna, Primodo i Blackbunny,

- wazrost przychoddéw z ruchu Direct i Organic,

- wprowadzanie wtasnych marek w kategorii bielizna,

- powigkszanie bazy klientow w klubie lojalno$ciowych do 1 min do kohca 20255 roku,

- rozbudowa dziatan performance marketingowych oraz rozwiniecie kampanii zasiegowych
zwiekszajgcych rozpoznawalno$¢ serwiséw Grupy Modne Zakupy,

- lifting serwisu oraz usprawniania UX/UI,

- dedykowane akcje z dostawcami i wlaScicielami marek,

- poprawa USP — darmowa dostawa, darmowe zwroty oraz dostepno$¢ wiekszej czesci

asortymenty 24H;

Wozrost przychoddéw Grupy Modne Zakupy vs. rynek w okresie 2019 -2021 cechuje sie¢ dwukrotnie
wyzszym wskaznikiem. PonizZszy wykres obrazuje wzrost przychodéw GMZ w poréwnaniu z dynamikg
wzrostu branzy fashion w kanale online. W 2020 roku GMZ rést o 47,8%, a branza fashion 25%,

wedtug prognoz w 2021 branza wzro$nie 0 9%, a Grupa Modne Zakupy zanotuje wzrost o ponad 28%.



25,0
20,0
15,0
10,0

5,0

0,0

Dynamika wzrostu GMZ vs. rynek w latach 2019 - 2021
47,6% 50%
40%
30%
28,2%
20%

10%
9%

0%

2019 2020 2021p

. \Wartosc sprzedazy GMZ [min PLN]
= Dynamika wzrostu sprzedazy Intymna

== [)ynamika wzrostu sprzedazy catej branzy fashion w online

4. Strategiczne plany Grupy Modne Zakupu na lata 2021- 2025

Wzrost przychoddw ze sprzedazy do 100 min PLN w roku 2025;

Zwiekszenie dwukrotnie ilo$ci brandéw oraz trzykrotnie iloSci produktéw na serwisie
Intymna do kohca 2025 roku;

Podwojenie iloSci branddw i czterokrotnie iloSci produktdéw na serwienie Primodo do kohca
2025 roku;

Whprowadzenie dwdch marek wiasnych z kategorii bielizna do konca 2022 roku;

Rozwdj kategorii Beauty i Suplementy do korica 2023 roku
IV. Ryzyka dla Strategii

Realizacja zatozeh strategicznych Infoscan S.A. jest oczywiScie obarczona ryzykami,

jak kazde przedsiewzigcie biznesowe. W8rdd najistotniejszych z nich nalezy wymienic:

- ryzyko zaburzeh globalnego fafcucha dostaw, zwigzane z pandemig
COVID-19, problemami logistycznymi, wysokimi cenami paliw, przestojami w
fabrykach, etc,

- ryzyko stabszych dynamik rozwoju branzy e-commerce,

- ryzyko wolniejszego rozwoju sprzedazy w GMZ,

- ryzyko logistyczne, zarowno z uwagi na stawki logistyczne oraz dostepnos$c¢

transportu,



- ryzyko finansowe, zwigzane z niewystarczajgcymi Srodkami finansowymi na
wsparcie rozwoju Spétki,

- ryzyko nieudanych przejec¢/konsolidacji, bgdz ich braku,

- ryzyko nieudanego launchu marek wtasnych,

- ryzyko wzrostu i zaostrzenia konkurencji,

- ryzyko walutowe - ostabienie PLN wplywa negatywnie na atrakcyjno$¢
towarow i materiatéw z importu,

- ryzyko makroekonomiczne, zwigzane z sytuacjg gospodarczg w kraju, sitg
nabywczg mieszkancéw oraz ich sklonnoscig do wydawania,

- ryzyko polityczne zwigzane z sytuacjg na Ukrainie i przy wschodniej granicy
Polski,

- ryzyka zwigzane z obrotem giefdowym, w tym ryzyko niewprowadzenia lub
opdznienia wprowadzenia kolejnych emisji akcji do obrotu,

- ryzyko reputacyjne, zwigzane z potencjalnym obnizeniem standardéw
obstugi klienta,

- ryzyko istotnego wzrostu cen pozyskania klienta,

- ryzyko zwigzane z matg dostepnoscig pracownikow oraz presjg ptacowa,

- ryzyko lockdownu, skutkujgce nizszym popytem na artykuty sezonowe (np.

stroje kgpielowe)

Szanse na realizacje ktérego$ z wyzej wymienionych ryzyk, a w szczegdlnoSci wplyw takiego

zdarzenia na wypetnienie gtéwnych zatozen strategicznych, Spétka ocenia na niskie.

V. PODSUMOWANIE

Rynek e-commerce w Polsce i na Swiecie w ostatnich latach przezywa okres gwattownego
wzrostu. Czynniki strukturalne, jak zmiana przyzwyczajen zakupowych, upowszechnienie dostepu do
internetu, poprawa oferty, jakoSci obstugi oraz logistyki, udoskonalenie urzgdzen elektronicznych,
wkroczenie na rynek kolejnych rocznikdw obywateli, bardziej nawyktych do korzystania z Sieci, a takze
specyficzny czynnik, jakim jest pandemia COVID-19 to niewatpliwie gtéwne motory napedowe tej
gatezi gospodarki. Wedtug analiz i raportéw sektorowych, polski rynek e-commerce, ktérego warto$¢
szacowano przed wybuchem pandemii na ok. 70 mld zt, juz zblizy sie w 2021 roku do obrotéw rzedu
100 mld zt. Prognozowany przez PwC wzrost wartoSci e-commerce w Polsce do poziomu 162 mld zt
do roku 2026 w obliczu dynamiki utrzymujgcej sie¢ w przedziale 10-20% wydaje sie bardzo
prawdopodobny. Jednocze$nie najwyzsze wzrosty majg by¢é udzialem kategorii Fashion,

Personal/Household oraz Inne. Aby umozliwi¢ Spétce i Akcjonariuszom Infoscan skorzystanie z



ekspansji e-commerce, Zarzad zdecydowat sie¢ oprze¢ nowg strategie Spotki na wejSciu w rynek
handlu internetowego, przy czym pierwszym krokiem ma by¢ konsolidacja spotki Grupa Modne
Zakupy,ktéra jest wtascicielem najwiekszego i najstarszego w Polsce multibrandu z bielizng damskg i
meskg - www.Intymna.pl. Intymna jest niekwestionowanym liderem w sprzedazy bielizny damskiej w
polskim e-commerce. Uzupetnieniem oferty GMZ jest sklep modowy Primodo.com oraz sklep z
akcesoriami Blackbunny.pl. Przychody GMZ zbliZzajg sie do 20 min zt, spétka posiada baze 650 tys.
klientow, ma w swojej ofercie ponad 100 producentéw, odnotowuje 1 mIn odston swoich serwiséow
miesiecznie. Podmiot z tak duzym doSwiadczeniem, silng pozycja, know-how, zespotem i wysokimi
przychodami, stanowi, w opinii zarzgdu Swietny przyczétek do ekspansji w branzy e-commerce w
najblizszych latach, zaréwno w kraju, jak i za granicg, a w szczegdlnosci do budowania pozycji w
segmencie Women, zaréwno poprzez rozwdj organiczny, jak i konsolidacje. Gtéwne zatoZenia nowej

strategii Infoscan S.A. na lata 2021-2025 przedstawiajg si€ nastepujgco:

1. Zmiana podstawowej dziatalnoSci Spoétki na branze e-commerce poprzez inwestycje w Grupe
Modne Zakupy sp. z 0.0.;

2. Rozwdj organiczny oraz konsolidacje na rynku e-commerce, w szczegdlnosSci w kategorii
Women;

3. Zwiekszenie dwukrotnie iloSci brandéw oraz trzykrotnie iloSci produktéw na serwisie
Intymna do kohca 2025 roku;

4. Wzmocnienie oferty GMZ przede wszystkim w kategorii Beauty i Suplementy;

5. Stworzenie i rozbudowa portfolio marek wilasnych, wprowadzenie dwdch marek wiasnych z
kategorii bielizna do korica 2022 roku;

6. osiggniecie 12-stomiesiecznych przychoddw (GMP) w Grupie Infoscan S.A. na poziomie 100

mlin zt do konhca 2025 roku;

7. przeniesienie notowan Spotki na rynek gléwny Gietdy Papieréw WartoSciowych w Warszawie

S.A.
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