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Szanowni Panstwo

Z przyjemnoScia przekazuje Panstwu kolejny raport z dziatalnoSci Grupy Adv.pl.
0d dnia, kiedy zadebiutowaliSmy na rynku NewConnect minety przeszto dwa
lata. Byt to czas dynamicznych zmian i intensywnego rozwoju catej grupy
kapitatowej. Konsekwentnie realizujemy zatozong strategie, skoncentrowang na
umacnianiu pozycji w sektorze nowych mediow i innowacyjnych rozwigzan
technologicznych.

Zapraszam do zapoznania sie ze skonsolidowanym raportem Grupy Adv.pl oraz
jednostkowym raportem Adv.pl S.A. za Il kwartat 2009. Dokument opisuje
zarbwno dziatania, jakie podjeliSmy w minionym kwartale, strukture naszej
Grupy, jak i rynek, na ktérym jesteSmy obecni. Mam nadzieje, ze informacje
zawarte w niniejszym raporcie okazg sie dla Panstwa interesujgce.

Zapraszam do lektury,

Z“TD__.\,.‘C,

Rafat Dziedzic
Prezes Zarzadu Adv.pl S.A.



l. List od Zarzadu

Szanowni Parnistwo,

W sktad Grupy Adv.pl wchodzi sze$¢ firm, dziatajacych na rynku nowych mediow
i innowacyjnych rozwigzan technologicznych: agencja interaktywna Adv.pl, agencja mediow
interaktywnych Codemedia, spétka technologiczna SMT Software, spétka specjalizujgca sie w
rozwigzaniach dBase marketing ThinkOpen, lweii.com - spotka dziatajgca w branzy
marketingu interaktywnego, specjalizujaca sie w sprzedazy ustug i produktéw w kanale on-
line oraz Mediasense Sp. z o.0. - firma, ktéra zajmuje sie zakupem oraz strategicznym
planowaniem mediéw. W ramach grupy dziata réwniez marka produktowa (Weblocus)
specjalizujgca sie w marketingu w wyszukiwarkach internetowych.

Naszym celem jest prowadzenie przejrzystej i efektywnej polityki informacyjnej, dlatego tez w
pazdzierniku 2009 r. miato miejsce nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy, na
ktérym podjeta zostata pierwsza decyzja z serii dziatan zmierzajgcych do uporzadkowania
struktury Grupy Adv.pl i podziale spétek nalezacych do grupy kapitatowej na dwa odrebne
piony. Pierwszy segment skupia¢ bedzie firmy zajmujace sie komunikacja cyfrowa, natomiast
drugi pion spotki dziatajgce w sektorze innowacyjnych technologii. Mamy nadzieje, ze dzieki
restrukturyzacji utatwimy inwestorom dostep do jasnych i czytelnych informacji dotyczacych
naszych spotek. PoczyniliSmy juz pierwszy krok do zrealizowania powyzszego celu i
zdecydowaliSmy sie przenies¢ dziatalnos¢ reklamowg prowadzong przez Adv.pl S.A. do
nowoutworzonej spotki Adv.pl Sp. z 0.0. Tym samym Adv.pl S.A. zostanie spétkg holdingowa,
zarzadzajgca cata grupg kapitatowg. W planach mamy réwniez zmiane nazwy grupy
kapitatowe;j.

Istotnym sukcesem Ill kwartatu 2009 r. byto uzyskanie przez Adv.pl S.A. licencji na wytgcznosé
w zakresie zaawansowanej Rozszerzonej RzeczywistoSci (Augmented Reality). Umowa
licencyjna, podpisana ze Swiatowym liderem tej technologii, francuska firmg Total Immersion,
pozwoli nam oferowa¢ w Polsce najnowoczesniejsze rozwigzania w tej technologii.

Podjete w Il kwartale 2009 r. dziatania przyczynity sie do rozwoju Grupy Adv.pl oraz
wzmocnienia naszej konkurencyjnosci rynkowej. W sierpniu 2009 Iweii.com Sp. z 0.0., firma z
portfolio Grupy Adv.pl, otrzymata od Polskiej Agencji Rozwoju PrzedsiebiorczoSci dotacje na
rozwoj platformy marketingu afiliacyjnego.

Mamy nadzieje, ze nasze dziatania spotkajg sie z pozytywng Panstwa oceng i bedg miaty
odzwierciedlenie w zainteresowaniu akcjami Grupy Adv.pl.

Niniejszy dokument przedstawia jednostkowe dane finansowe Adv.pl S.A. oraz dane
skonsolidowane Grupy Adv.pl.

Dziekujemy Panstwu za zainteresowanie i wsparcie. Wszystkie biezace informacje odnosnie
naszej dziatalnosci znajdziecie Panstwo na stronie www.grupa-adv.pl. Korzystajac z okazji
chcielibySmy podziekowa¢ wszystkim naszym pracownikom, wspoétpracownikom oraz
zarzadom spotek zaleznych za ich prace i wktad w rozw6j Grupy Adv.pl.

Rafat Dziedzic Konrad Pankiewicz Kamila Karpinska
Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu Cztonek Zarzadu




1. Dane ewidencyjne

2. Zarzad Spotki Adv.pl
oraz Spétek Zaleznych

3. Rada nadzorcza Adv.pl

Il. Sprawozdanie Zarzadu z dziatalnosci
Adv.pl S.A.

Spoétka zarejestrowana jest w rejestrze przedsiebiorcéw Krajowego
Rejestru Sadowego, prowadzonym przez Sad Rejonowy Gdansk-Pétnoc w
Gdansku, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS 0000286369.

Spétka powstata w wyniku przeksztatcenia formy prawnej Adv.pl Spotka z
ograniczong odpowiedzialnoScig. Uchwata w sprawie przeksztatcenia
spotki z ograniczong odpowiedzialnoscig w spoétke akcyjna podijeta
zostata w dniu 22.05.2007 roku.

Na dzien 30.09.2009 kapitat Spoétki dzieli sie na 7000.000 akcji o
wartosci nominalnej 700.000 PLN.

Na dzien 30.09.2009 roku Zarzad Spoétki sktadat sie z:

Rafat Dziedzic - Prezes Zarzadu
Konrad Pankiewicz - Wiceprezes Zarzadu
Kamila Karpinska - Cztonek Zarzadu

Zarzady Spoétek Zaleznych:

Codemedia Sp. z 0.0.
Stawomir Kornicki — Prezes Zarzadu

SMT Software Sp. z 0.0.

Sebastian tekawa - Prezes Zarzadu
Tomasz Fratczak - Cztonek Zarzadu
Stawomir Nowak - Cztonek Zarzadu
Szymon Pura - Cztonek Zarzgdu

ThinkOpen Sp. z o.0.
Arkadiusz Biatkowski - Prezes Zarzadu

AdvFinanace Sp. z 0.0.
Agnieszka Przybyt - Prezes Zarzadu

Iweii.com Sp. z 0.0.
Stawomir Kornicki - Prezes Zarzadu

Mediasense Sp. z 0.0.
Piotr Bienko - Prezes Zarzadu

Sktad Rady Nadzorczej Adv.pl S.A. na dzien 30.09.2009 roku:

Mariusz Sokotowski - Prezes Rady Nadzorczej

Stawomir Tadeusz Kalicki - Cztonek Rady Nadzorczej
Katarzyna Seretna - Sokotowska - Cztonek Rady Nadzorczej
Barttomiej Szczepanik - Cztonek Rady Nadzorczej

Marcin Rudy - Cztonek Rady Nadzorczej



4. Walne Zgromadzenie Na dzied 30.09.2009 roku wg informacji posiadanych przez Spétke

akcjonariuszami Adv.pl S.A.
Struktura akcjonariatu

byli:

Pozostali

akcjonariusze;

Pracownicy;
3,02

Akcjonariusz

Rafat Dziedzic
Konrad Pankiewicz
Mariusz Sokotowski
Pracownicy

Pozostali akcjonariusze

(ponizej 5% ogdlnej liczby
gtosow na WZ)

tacznie

26,73

Liczba akcji

1.502.915

1.502.915

1.911.755

211.254

1.871.163

7.000.000

Udziat
w kapitale

21,47
21,47
27,31
3,02

26,73

100%

Udziat
w liczbie gt.

25,05
25,05
30,79
3,52

15,59

100%



5. Opis dziatalnosci

Adv.pl S.A. dziata na rynku mediéw interaktywnych, gdzie tworzy i realizuje
skuteczne strategie i innowacyjne rozwigzania marketingowo-sprzedazowe,
wykorzystujagc do tego narzedzia i kompetencje z zakresu marketingu
interaktywnego (e-marketing), handlu elektronicznego (e-commerce) oraz
obstugi mediéw interaktywnych (e-media).

W szczegblnosci Adv.pl S.A. oferuje peten zakres ustug e-marketingowych
obejmujacy:

0O Prowadzenie interaktywnej komunikacji marketingowej
(e-marketing communication):
= realizacja innowacyjnych kampanii online,
= tworzenie produkcji reklamowych,
= ustugi reklamy i marketingu w wyszukiwarkach,
= e-mail Marketing,
= desktop marketing,
= marketing wirusowy,
=  e-PR.

0 Tworzenie narzedzi do marketingu internetowego
(e-marketing WWW):
=  portale korporacyjne,
= serwisy produktowe/eventowe,
= serwisy spotecznosciowe,
= platformy do zarzadzania trescig,
= serwisy transakcyjne.

O Wsparcie procesow sprzedazy przez Internet (e-commerce):

= tworzenie strategii wzrostu sprzedazy internetowej,

= programy afiliacyjne,

= realizacja kampanii sprzedazowych,

= analizy funkcjonalnosci rozwigzah e-commerce pod katem
uzytecznosci i dostepnosci (webusability i accesability),

= rekomendacja narzedzi technologicznych,

= optymalizacja rozwigzan handlu elektronicznego pod katem
pozycjonowania i wyszukiwania.

0O Obstuga medioéw internetowych (e-media):
= przygotowywanie media planow,
= negocjowanie warunkéw emisji,
= zakup mediow.

0O Doradztwo w zakresie wykorzystania Internetu (e-consulting):

= strategiczne i operacyjne doradztwo w obszarze komunikacji
interaktywnej, w tym dziatan marketingowych,

= analizy spotecznosci internetowych i ich stosunku
do produktow i marek,

= monitorowanie komunikacji marketingowej marek
i produktéw w mediach interaktywnych,

= projektowanie funkcjonalno$ci rozwigzan interaktywnych,

= badanie efektywnosci i racjonalnosci dziatan/kampanii
marketingu internetowego.



0O Ustugi dodane i powigzane:
= ustugi marketingu mobilnego,
= wykorzystanie wybranych narzedzi marketingu tradycyjnego (BTL)
w marketingu interaktywnym,
= tworzenie dedykowanych rozwigzan informatycznych

Gtéwnymi odbiorcami ustug Spoétki sa liderzy pochodzacy z sektora
finansowego (LUKAS Bank, DnB NORD), telekomunikacyjnego
(Telekomunikacja Polska, PTK Centertel / Orange) oraz FMCG (Nestle, Philip
Morris Polska). Ponadto w I1Q spoétka kontynuowata wspétprace z Black Red
White SA, Avon Cosmetics Polska, TESCO, Timex Group Polska oraz rozpoczeta
wspotprace z Grupg Maspex Wadowice, spétkg Komputronik SA, Empik School
oraz Microsoft Sp. z o.0.

W 1IIQ br. Adv.pl S.A. kontynuowata rozw6j grupy kapitatowej skiladajacej sie
z wyspecjalizowanych firm dziatajacych w obszarze nowych mediéw oraz
innowacyjnych rozwigzan technologicznych. W dniu 6.08.2009 spdtka
otrzymata od Iweii.com sp. z 0.0. - spotki wchodzacej w skiad Grupy Adv.pl -
podpisanga umowe z Polska Agencjg Rozwoju Przedsiebiorczosci. Umowa
dotyczy dotacji na kwote 842 477,50 PLN na rozwd6j platformy marketingu
afiliacyjnego, o ktoérym Zarzad informowat w raporcie biezacym numer
4/20009.

Cata grupa buduje przewage konkurencyjng Klientow poprzez wykorzystanie
potencjalu  mediow interaktywnych  oraz  innowacyjnych  rozwigzan
technologicznych.
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Do Grupy Kapitatowej Adv.pl nalezy takze spodtka AdvFinance Sp. z o.o.
powotana w celu zwiekszenia efektywnosSci obstugi finansowo-ksiegowej
wszystkich spotek z Grupy Adv.pl. Adv.pl S.A. jest wiascicielem 100% udziatéw
w AdvFinance.



Adv.pl - Skutecznosciag wzbudzaé zazdro$é i pozadanie

Adv.pl to agencja interaktywna tworzaca innowacyjne kampanie i rozwigzania
e-marketingowe. Integrujemy rozwigzania on-line z innymi kanatami
komunikacji marketingowej. Adv.pl S.A. jest pierwszg w Polsce agencjg
interaktywng notowang na rynku NewConnect.

www.adv.pl

Codemedia - Innovative Engagement & Activation

Codemedia jest agencjg wyspecjalizowang w strategicznym wykorzystaniu
Internetu i mediow cyfrowych w komunikacji marketingowej oraz w sprzedazy
i akwizycji konsumentow.

www.codemedia.pl

Iweii.com - Spotecznosciowy system marketingu afiliacyjnego

Iweii.com dziata w obszarze marketingu afiliacyjnego. Spdtka pozyskata
dotacje w wysokosci 850 tys. zt na rozwdj biznesu. Srodki pochodza
z programu "Wspieranie dziatalnosci gospodarczej w dziedzinie gospodarki
elektronicznej".

www.iweii.com

Miediasense - Innowacyjne Strategie Mediowe

Mediasense jest domem mediowym wyspecjalizowanym w planowaniu
i zakupie mediéw tradycyjnych. Wspélnie zagencja Codemedia dom
mediowy Mediasense zapewnia Kklientom Grupy Adv.pl zintegrowane
strategie komunikacyjne i sprzedazowe oparte na telewizji i Internecie.
www.mediasense.pl

SMT Software - Innowacyjne technologie informatyczne dla biznesu

SMT Software to spoétka Swiadczaca szeroko zakrojone ustugi
programistyczne oraz outsourcingowe dla sektora telekomunikacyjnego,
finansowego, publicznego, korporacyjnego oraz medialnego. Posiada
najwyzszy ztoty poziom certyfikacji Microsoft. Tytut ten jest gwarancjg
rozlegtej wiedzy oraz znajomosSci technologii Microsoft potwierdzonej przez
referencje klientdéw oraz liczne certyfikaty pracownikéw.
www.smtsoftware.com

ThinkOpen - dBase Marketing Experts

ThinkOpen to spétka dziatajagca w branzy marketingu interaktywnego,
specjalizujgca sie w wykorzystaniu e-mail marketingu do realizacji celow
biznesowych zwigzanych ze sprzedazg, komunikacja, budowa lojalnosci oraz
promocjg produktéw i ustug.

www.thinkopen.pl

Weblocus - Eksperci marketingu w wyszukiwarkach

Weblocus dziata w obszarze search engine marketing, oferujac
kompleksowg obstuge w zakresie pozycjonowania i reklamy w
wyszukiwarkach. Gtownym przedmiotem dziatalnosci Weblocus jest
realizacja kampanii SEO oraz PPC.

www.weblocus.pl



6. Rozwdj

Informacja Zarzadu na temat aktywnosci, jakie byly podejmowane
w obszarze rozwoju prowadzonej dziatalnosci.

06.07.2009 Rozpoczecie restrukturyzacji Adv.pl S.A. polegajacej na
zmianie struktury spoétki oraz obnizeniu kosztéw statych. Decyzja
o restrukturyzacji podyktowana byta obnizeniem przychodéw pochodzgcych
z obstugiwanych klientéw oraz dostosowaniem kompetencji Adv.pl S.A. do
celu jakim jest generowanie wysokiej marzy ze sprzedazy. Jedna
z najwazniejszych zmian zwigzanych ze strukturg byto wzmocnienie dziatu
sprzedazy tak, aby zbudowac szerokie portfolio klientow, ktore zapewni
spotce stabilny rozwéj. W wyniku przeprowadzonych dziatan koszty spotki
zostaty obnizone o 25% (rdr). Oczekiwany efekt widoczny bedzie od 1Q
20410r.

06.08.2009 Spotka uzyskata informacje od Iweii.com sp. z 0.0. - spoiki
wchodzacej w sktad Grupy Adv.pl - o podpisanej z Polskg Agencjg Rozwoju
PrzedsiebiorczoSci umowie o dofinansowaniu projektu biznesowego ze
Srodkéw UE. Umowa dotyczy dotacji na kwote 842 477,50 PLN na rozwdj
platformy marketingu afiliacyjnego.

06.08.2009 Spotka uzyskata informacje od SMT Software S.A. - spotka
zalezna emitenta, w ktorej udziaty emitenta wynoszg 51% -
o dofinansowanie projektu informatycznego "Flota" w kwocie 1,4 min zt.
Catkowity budzet projektu wynosi ok. 2 min PLN, z czego ponad potowa
zostanie przeznaczona na badania rozwojowe w zakresie efektywnych
algorytméw dla modutu optymalizacji systemu "Flota".

08.09.2009 Spodtka otrzymata od firmy Total Immersion, z siedzibg
w Suresnes (Francja), podpisang umowe dotyczacg otrzymania przez Adv.pl
licencji na dostarczanie polskim odbiorcom zaawansowanych rozwigzan
rozszerzonej rzeczywistosci (Augmented Reality). Francuska firma Total
Immersion jest liderem na globalnym rynku technologii Augmented Reality.
Rozszerzona rzeczywistosé (Augmented Reality) to technologia polegajgca
na taczeniu w czasie rzeczywistym Swiata realnego z generowanym
komputerowo. Rozwigzania rozszerzonej rzeczywistosci mozna zastosowac
w kazdym kanale komunikacji marketingowej: w punktach sprzedazy,
podczas eventow, w e-marketingu, reklamie prasowej oraz
innych punktach styku konsumenta z marka. Rozszerzona
rzeczywistoSé stuzy takze do promocji miast, muzedw oraz rynku
nieruchomosci. Adv.pl S.A. jest jedynym i wytacznym partnerem Total
Immersion w Polsce. Zarzad uznaje umowe licencyjng pomiedzy Adv.pl S.A.
a Total Immersion za istotng z uwagi na mozliwe przyszte przychody
wynikajace z oferowania klientom ustug z nowego zakresu zwigzanego
z Augmented Reality.

30.10.2009 Akcjonariusze Grupy Adv.pl podjeli pierwsza decyzje z serii
krokéw zmierzajgcych do uporzadkowania struktury Grupy Adv.pl i podziale
spoétek nalezgcych do grupy kapitatowej na dwa odrebne piony. Pierwszy
segment skupia¢ bedzie firmy zajmujgce sie komunikacjg cyfrowa,
natomiast drugi pion spotki dziatajagce w sektorze innowacyjnych
technologii. Decyzja podjeta 30 pazZdziernika dotyczyta przeniesienia
dziatalnosci reklamowej prowadzonej przez Adv.pl S.A. do nowoutworzonej
spotki Adv.pl Sp. z 0.0. Tym samym Adv.pl S.A. zostanie sp6tka holdingowa,
zarzgdzajgca cata grupg kapitatowg. Nowa struktura utatwi inwestorom
dostep do jasnych i czytelnych informacji dotyczgcych spotek nalezgcych do
Grupy Adv.pl.
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7. Wyniki finansowe

Komentarz Zarzadu na temat czynnikéw i zdarzen, ktére miaty wplyw na
osiggniete wyniki finansowe.

W pierwszych trzech kwartatach 2009 roku Spétka osiggneta przychody ze
sprzedazy w wysokoSci 5.212 tys. zt w ujeciu jednostkowym, co w stosunku
do analogicznego okresu roku poprzedniego stanowi wzrost o 18,5% (4.397
tys. zt w 2008r). Skonsolidowane przychody Grupy (w pierwszych trzech
kwartatach br.) wyniosty: 19.806 tys. zt. (w catym roku 2008 Grupa
osiggneta przychody 11.984 tys. zt).

W ujeciu skonsolidowanym grupa odnotowata po trzech kwartatach 2009
roku strate netto w wysokoSci 1.209 tys. zi. Zitozyla sie na nig przede
wszystkim jednostkowa strata netto Adv.pl S.A. w wysokosci 1.056 tys. zt.
Strata jednostkowa Adv.pl S.A. wynika z kontynuacji inwestycji w rozwdj
grupy. Miedzy innymi chodzi tutaj o zakup licencji od francuskiej firmy Total
Immersion, na mocy ktorej Adv.pl SA posiadaé bedzie wylgcznos¢ na
oferowanie polskim Klientom technologii Augmented Reality. Podpisana
umowa stanowi istotny, biznesowy wyrdznik spotki.

Nalezy réwniez nadmienié¢, ze wszystkie koszty zwigzane z zarzgdzaniem
grupa obcigzaja Adv.pl S.A. Od 01.01.2010 sytuacja ta ulegnie zmianie.
Koszty zarzadzania grupg kapitatowa rozdzielone zostang od kosztow
Zwigzanych z dziatalnoScig agencji interaktywnej. W wyniku tej
zmiany prowadzacej do uporzadkowania struktury grupy kapitatowej,
inwestorzy posiadaé beda dostep do bardziej klarownych informacji
dotyczacych poszczegblnych spétek wchodzgcych w skiad sektoréw
komunikacji cyfrowej i innowacyjnych technologii.

Dwie spotki z grupy Adv.pl S.A. notujgce najwyzsze poziomy przychodoéw
wygenerowaty zyski. SMT Sp. z 0.0., w ktérej Adv.pl S.A. ma 51% udziatow,
osiggneta w ciggu pierwszych trzech kwartatébw 2009 roku przychody
w wysokoSci 6.565 tys. zt i zysk netto w wysokosci 562 tys. zi. Codemedia
Sp. z 0.0.,, w ktoérej Adv.pl S.A. ma 96% udziatéw, odnotowata w ciggu
pierwszych trzech kwartatéw 2009 roku przychody w wysokosci 7.624 tys. zt
i zysk netto w wysokosci 291 tys. zt.

Mediasense Sp. z 0.0., ktéra rozpoczeta dziatalnoSé operacyjng w Il
kwartale 2009 roku, osiggneta 917 tys. zt przychoddw i strate netto w
wysokoSci 123 tys. zt. Szybki wzrost przychodéw do poziomu niespetna 1
min zt oraz zblizenie sie do progu rentownosci juz po jednym kwartale
prowadzenia dziatalnosci operacyjnej pozwala Zarzgdowi Emitenta
z optymizmem patrze¢ na dalszy rozwéj i poprawe rentownosci tej spotki.
Zarzad Emitenta szacuje, ze prég rentownosci Mediasense Sp. z o.o.
zostanie osiggniety w 2010 r.
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8. Wybrane dane finansowe jednostkowe dla Adv.pl S.A.

W tys. ztotych

Il kwartaty
WYBRANE DANE FINANSOWE Adv.pl S.A narastajaco
Rachunek zyskéw i strat okres od
01.01.2009
Do
30.09.2009
Przychody ze sprzedazy ogdtem 5212
Koszty sprzedazy ogbtem 4244
Zysk brutto ze sprzedazy 968
Koszty ogblnego zarzadu 2345
Zysk ze sprzedazy -1377
Przychody operacyjne 18
Koszty operacyjne 28
Zysk z dziatalno$ci operacyjnej -1 387
Wynik na operacjach finansowych 486
Zysk z dziatalnoSci gospodarczej -901
Zysk brutto -901
Podatek dochodowy 155
Zysk netto -1 056

Il kwartaty
Narastajgco
okres od
01.01.2008
Do
30.09.2008
4 397
3061
1 336
2 149
-813
0
5
-818
211
-607
-607
0
-607

w tys.
11l kwartaty
narastajgco
okres od
01.01.2009
do
30.09.2009
1234
1005
229
555
-326
4
7
-328
115
-213
-213
37
-250

EURO
11l kwartaty
narastajgco
okres od
01.01.2008
do
30.09.2008
1041
725
316
509
-193
0
1
-194
50
-144
-144
0
-144

Powyzsze dane finansowe za lll kwartat 2009 roku zostaty przeliczone na EURO wedtug Sredniego kursu ogloszonego przez
Narodowy Bank Polski na dzien 30.09.2009 roku, wynoszacego 4,2226 PLN za 1 EUR. Tabela nr 191/A/NBP/2009 z dnia 2009-

w tys. ztotych

09-30
11l kwartaty
WYBRANE DANE FINANSOWE Adv.pl S.A narastajgco
Bilans okres od
01.01.2009
Do
30.09.2009
I. Aktywa trwate 1648
Wartosci niematerialne i prawne 280
Rzeczowe aktywa trwate 119
Inwestycje dtugoterminowe 1249
Dtugoterminowe rozliczenia okresowe
Il Aktywa obrotowe 5470
Zapasy
Naleznosci krétkoterminowe 1832
Inwestycje krotkoterminowe 3608
Krétkoterminowe rozliczenia okresowe 30
Aktywa razem 7118
I. Kapitat wtasny 6 109
Il. Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 1 009
Pasywa razem 7118

Il kwartaty
narastajgco
okres od
01.01.2008
do
30.09.2008
1528
236
126
1147
19
6 072
16
1794
4222
40
7 600
6 605
995
7 600

w tys. EURO
Il kwartaty Il kwartaty
narastajgco narastajgco
okres od okres od
01.01.2009 01.01.2008
do do
30.09.2009 30.09.2008
390 362
66 56
28 30
296 272
0 4
1295 1438
0 4
434 425
854 1 000
7 9
1 686 1 800
1447 1564
239 236
1 686 1 800

Powyzsze dane finansowe za lll kwartat 2009 roku zostaty przeliczone na EURO wedtug Sredniego kursu ogloszonego przez
Narodowy Bank Polski na dzien 30.09.2009 roku, wynoszacego 4,2226 PLN za 1 EUR. Tabela nr 191/A/NBP/2009 z dnia 2009-

09-30
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9. Wybrane dane finansowe skonsolidowane dla Grupy Kapitatowej Adv.pl

Dane skonsolidowane za Ill kwartaty zostaty zestawione z catym rokiem 2008. Powstat wowczas pierwszy skonsolidowany raport dla Grupy Kapitatowej

Adv.pl. Dane jednostkowe Adv.pl S.A. za Il kwartaty 2008 znajduja sie powyzej.

w tys. ztotych

Il kwartaty
WYBRANE DANE FINANSOWE Grupy Adv.pl S.A narastajgco
Skonsolidowany Rachunek zyskow i strat okres od
01.01.2009
Do
30.09.2009
Przychody ze sprzedazy ogotem 19 806
Koszty sprzedazy ogotem 15 602
Zysk brutto ze sprzedazy 4204
Koszty ogblnego zarzadu 4 850
Zysk ze sprzedazy -646
Przychody operacyjne 42
Koszty operacyjne 47
Zysk z dziatalno$ci operacyjnej -651
Wynik na operacjach finansowych -14
Zysk z dziatalnoSci gospodarczej -637
Odpis wartosci firmy 50
Zysk brutto -687
Podatek dochodowy 253
Zyski mniejszosci 269
Zysk netto -1 209

IV kwartaty
narastajgco
okres od
01.01.2008
do
31.12.2008
11984
7777
4 207
3957
250
0
5
245
518
763
27
736
123
299
314

w tys. EURO
Il kwartaty  IIV kwartaty
narastajgco narastajaco
okres od okres od
01.01.2009 01.01.2008
do do
30.09.2009 31.12.2008
4 690 2 838
3695 1842
996 996
1149 937
-153 59
10 0
11 1
-154 58
-3 123
-151 181
12 6
-163 174
60 29
64 71
-286 74

Powyzsze dane finansowe za lll kwartat 2009 roku zostaty przeliczone na EURO wedtug Sredniego kursu ogloszonego przez
Narodowy Bank Polski na dzien 30.09.2009 roku, wynoszacego 4,2226 PLN za 1 EUR. Tabela nr 191/A/NBP/2009 z dnia 2009-

w tys. ztotych

09-30
Il kwartaty
WYBRANE DANE FINANSOWE Grupy Adv.pl S.A narastajgco
Skonsolidowany Bilans okres od
01.01.2009
Do
30.09.2009
I. Aktywa trwate 1016
WartoSci niematerialne i prawne 528
Wartos¢ firmy jednostek podporzadkowanych 269
Rzeczowe aktywa trwate 207
Inwestycje dtugoterminowe 4
Dtugoterminowe rozliczenia okresowe 8
Il Aktywa obrotowe 10 517
Naleznosci krétkoterminowe 6 241
Inwestycje krotkoterminowe 4226
Krétkoterminowe rozliczenia okresowe 50
Aktywa razem 11533
I. Kapitat wtasny 6 255
Kapitat mniejszosci 1049
Il. Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 4 229
Pasywa razem 11533

IV kwartaty
narastajgco
okres od
01.01.2008
do
31.12.2008
679
84
304
149
50
92
11 365
5529
5290
545
12 044
7 526
996
3522
12 044

w tys. EURO
Il kwartaty IV kwartaty
narastajgco narastajaco
okres od okres od
01.01.2009 01.01.2008
do do
30.09.2009 31.12.2008
241 161
125 20
64 72
49 35
1 12
2 22
2491 2691
1478 1 309
1001 1253
12 129
2731 2852
1481 1782
248 236
1002 834
2731 2852

Powyzsze dane finansowe za lll kwartat 2009 roku zostaty przeliczone na EURO wedtug Sredniego kursu ogtoszonego przez
Narodowy Bank Polski na dzien 30.09.2009 roku, wynoszacego 4,2226 PLN za 1 EUR. Tabela nr 191/A/NBP/2009 z dnia 2009-

09-30
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Sp6tki Grupy Adv.pl
SMT Sp z o.0.
Codemedia Sp z o.0.
Mediasense Sp z o.0.

ThinkOpen Sp z o0.0.

10. Informacje na temat
wynagrodzen

przychody
6 565

7624
917
139

zysk netto
562

291
-123
-160

udziaty Adv.pl
51%

96%
95%
100%

taczna wartos¢ wynagrodzen wszystkich Cztonkéw Zarzgdu wyniosta
po Il kwartatach 2009 roku 67.500 PLN brutto.
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lll. Strategia rozwoju Spotki

Adv.pl S.A. dziata na dynamicznie rozwijajacym sie rynku reklamy
internetowej. Internet w Polsce rozwija sie mimo aktualnego spowolnienia
gospodarki.

Z opublikowanego na poczatku roku 2009 raportu IAB Polska wynika, ze
rok 2008 byt najlepszym w dotychczasowej historii dla rynku reklamy
internetowej w Polsce. Wartos¢ polskiego rynku reklamy online w 2008 r.
wyniosta 1,17 mld zt. Stanowi to wzrost o 57 proc. w stosunku do roku
2007 r.

Internauci powyZzej 15. roku Zycia
(MetTrack) w nawiasie
— jaki proc. populacji stanowig

. Internauci powyZej 7. roku Zycia
(Megapanel)

o000l 12,2 (7,4%)

2001 | 14,6 (15,2%)

Dostep do Internetu w Polsce
2002 |5,8 (19,3%)
5005 16,5 (21,7%)

7.4 (24,5%)

2004 o
Zrédto: Millward Brown SMG/KRC NetTrack,
2005 . f“%] XIl 2000-2008,
? Megapanel PBl/Gemius,
11,7 (38,7%) | Xl 2004-2008

13,1
12,9 (42,9%)

2007

13,8 (45,6%)

Celem Spoétki jest partycypowanie w stale rosngcych wydatkach polskich
i zagranicznych przedsiebiorstw na marketing i sprzedaz w Internecie
oraz sukcesywne budowanie pozycji jednego z lideréw na rynku
krajowym o stale rosngcym udziale przychodéw pochodzacych z rynkéw
zagranicznych.

Adv.pl S.A. koncentruje sie obecnie na celu strategicznym, jakim jest
budowa grupy kapitatowej, wzrost jej wartosci i przejscie na rynek gtéwny
GPW najdalej w 2011 roku.
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Strategia budowania wartosci Sp6tki obejmuje:

1.

Poszerzenie kompetencji Spotki w zakresie ustug BTL/ATL. Dzieki temu
spotka zdobedzie mozliwoSé pozyskiwania znacznie wiekszych
przychodéw.

Stopniowe poszerzanie istniejgcych ustug e-consultingu
i przeorientowanie struktur sprzedazy pod tym katem, przy
rownoczesnym zwiekszaniu udziatu ustug doradczych w realizowanych
projektach o charakterze e-commerce i e-marketing.

Tworzenie interaktywnych marek produktowych nie zwigzanych
bezposSrednio z ustugami i produktami e-marketingowymi jednak
bazujacymi na Srodowisku internetowym. Dzieki temu Spoétka
wykorzysta swoje kompetencje, tworzac alternatywne Zrodta
przychodéw.

Zapewnienie dalszego, organicznego wzrostu ustug e-marketingu
i pozostatych ustug poprzez efektywniejsze wykorzystanie dostepnych
zasobOw oraz stworzenie centrum operacyjnego we Wroctawiu
o odpowiedniej infrastrukturze technicznej, zapleczu badawczo-
rozwojowym i kompetencjach Swiadczenia ustug Emitenta w jezykach
obcych.
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IV. Opis podstawowych zagrozen i ryzyk
1. Ryzyko zwiazane z rynkiem mediéw interaktywnych

Rynek mediéw interaktywnych, w tym Internetu, rozwija sie w Polsce i na Swiecie
bardzo dynamicznie. W szczegdlnosSci rosng naktady na marketing oraz
tworzenie skutecznych rozwigzan w obszarze handlu elektronicznego. Ponadto
takze coraz wiecej podmiotéw, w tym z sektora MSP, korzysta z ustug
dostarczanych przez wyspecjalizowanych dostawcéw - firm takich jak Emitent.

Postep technologiczny pozwala na tworzenie coraz bardziej zaawansowanych
rozwigzan, fgczacych w sobie elementy marketingu i sprzedazy, rownoczesnie
dostepnych w wielu formach i poprzez rozne kanaty komunikacji.

JednoczesSnie rynek ten jest wrazliwy na zmiany koniunktury gospodarczej,
szczegblnie w odniesieniu do wydatkow na reklame graficzna. Nalezy sie
spodziewaé, ze w momencie istotnej dekoniunktury lub stagnacji gospodarczej
wydatki na reklame graficzng (ustugi agencji interaktywnej Adv.pl) nie beda rosty.

Zarzad Emitenta, uwzgledniajgc to ryzyko, sukcesywnie realizuje plan wzrostu
przychodéw z innych Zrodet niz reklama graficzna. Po 1IQ br udziat przychodow
z reklamy graficznej zmniejszyt sie do 26% ogdlnych przychodéw Grupy
kapitatowej.

2. Ryzyko zwigzane z konkurencjg

Rynek, na ktérym dziata Emitent jest rozdrobniony i charakteryzuje sie Srednimi
barierami wejsScia, gdyz o przewadze konkurencyjnej na nim decydujg
w szczegblnosci kompetencje pracownikow oraz tworzone przez nich wartosci
niematerialne i prawne. Réwnoczesnie nalezy sie spodziewaé konsolidacji rynku
w ciggu najblizszych 3-5 lat wokdt najsilniejszych podmiotow, gdyz
obserwowanym trendem jest poszerzanie przez firmy takie jak Emitent zakresu
oferowanych ustug w celu zapewnia mozliwie najpetniejszej obstugi swoim
Klientom. Ponadto zaczyna tworzy¢ sie specjalizacja polegajaca na obstudze
okreSlonych branz, co wynika z faktu, ze poszczegblne branze posiadajg
charakterystyczne potrzeby marketingowo-sprzedazowe.

Za swojg bezposrednig konkurencje Emitent uznaje 11 podmiotow o roznej
strukturze prawnej, ktore tak jak Emitent oferujg najbardziej zaawansowane
i kompleksowe ustugi oraz w wiekszosci obstuguja Klientéw o zblizonym
potencjale i renomie do Klientow Emitenta.

Istnieje ryzyko, ze Emitent, po spodziewanej konsolidacji i wzroScie specjalizacji
branzowej, nie zbuduje wystarczajgcych kompetencji i struktur organizacyjnych
do zapewnienia sobie pozycji jednego z lideréw rynku.

Zarzad Emitenta minimalizuje to ryzyko w ten sposéb, ze rownolegle do dziatan
konsolidacyjnych na rynku krajowym, podjat decyzje strategiczna, aby rozpoczgé
ekspansje na rynki zagraniczne - w celu dywersyfikacji przychodéw oraz
zdobycia kompetencji w zakresie globalnej obstugi Klienta.
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3. Ryzyko uzaleznienia od kluczowych Klientéw

Obecnie Emitent ma zawarte umowy na obstuge kilkunastu firm, a rownoczeSnie
specyfika rynku, na ktorym dziata, polega na tym, ze ustugi przez niego
Swiadczone sa finansowane z corocznie ustalanych budzetow marketingowych
Klientow. Emitent obstuguje swoich statych Klientow w oparciu o umowy ramowe
lub podpisywane regularnie umowy na konkretne projekty. Z reguty nie pozyskuje
jednorazowych zlecen od innych podmiotow.

Ryzyko uzaleznienia od kluczowych Klientéw polega wiec na tym, ze w przypadku
utraty statego Klienta w trakcie roku Emitent moze mie¢ trudnosci, by w krotkim
czasie pozyskaC¢ nowego Klienta o zblizonym budzecie marketingowym Iub
odpowiednio zwiekszy¢ przychody od pozostatych.

Zarzad Emitenta ogranicza to ryzyko poprzez powiekszanie liczby kluczowych
Klientéw oraz dywersyfikacje ustug im oferowanych, tak by rezygnacja z jednej
z ustug nie oznaczata utraty Klienta a jedynie przejsciowy spadek przychodéw od
niego uzyskiwanych.

4. Ryzyko utraty kluczowych pracownikoéw

Emitent swiadczac swoje ustugi, wykorzystuje przede wszystkim kompetencje,
wiedze i doSwiadczenie pracownikOow oraz stworzone i wykorzystywane przez
nich narzedzia marketingowe i technologie informatyczne.

Odejscie kluczowego pracownika tzn. osoby odpowiedzialnej za caty obszar
dziatania Emitenta lub Kierujgcej dziatem w strukturze organizacyjnej Emitenta
(cztonek zarzadu, dyrektor dziatu) mogtoby niekorzystnie wptyngé na relacje
z Klientami oraz przejSciowo spowodowaé wystgpienie opdznien w realizacji
ztozonych zamoéwien.

W celu zmniejszenia tego ryzyka, Zarzad Emitenta buduje zespdt wokot
wspolnych wartosci, jakimi sa: konsekwencja, skuteczno$é, uczciwosé, wiedza
i kreatywnosé. Wprowadzit rowniez w 2006 roku atrakcyjny system motywacyjny
dla kadry menedzerskiej powigzany z wynikami sprzedazy i wynikami osigganymi
przez Emitenta, a takze oferuje pracownikom szerokie mozliwosci rozwoju
i doksztatcania sie w ramach swojej organizacji.

18



VII. Oswiadczenie Zarzadu w sprawie rzetelnosci
sporzadzenia sprawozdania finansowego

Zarzad Spotki Adv.pl S.A. oSwiadcza, ze wedle jego najlepszej wiedzy potroczne
sprawozdanie finansowe i dane poréwnawcze sporzadzone zostaty zgodnie
z zasadami rachunkowosci obowigzujgcymi w Polsce oraz odzwierciedlajg
w sposOb prawdziwy, rzetelny i jasny sytuacje majatkowa i finansowg Adv.pl S.A.
oraz jej wynik finansowy, oraz ze sprawozdanie z dziatalnoSci Spoétki zawiera
prawdziwy obraz sytuacji emitenta.

Rafat Dziedzic Konrad Pankiewicz Kamila Karpinska
Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu Cztonek Zarzadu
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Dywizja Potudnie

Dywizja Centrum

Dywizja Pétnoc

V. Dane teleadresowe

ul. Fabryczna 19
53-609 Wroctaw
tel.: +48 71 79.74.700
fax: +48 71 79.74.744

ul. Forteczna 2

01-540 Warszawa

tel.: +48 22 869.81.02
fax: +48 22 869.81.00

ul. Swietojariska 9/4
81-368 Gdynia

tel.: +48 58 669.52.62
fax: +48 58 669.52.60

www.adv.pl
biuro@adv.pl

Adv.pl S.A.
NIP: 583-26-22-565

Sad Rejonowy Gdansk-Pétnoc
VIII Wydziat Gospodarczy: KRS 0000286369
Kapitat zaktadowy: 700 000 PLN
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