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OSWIADCZENIE ZARZADU 4FUN MEDIA S.A.

W SPRAWIE SPORZADZENIA SKROCONEGO SRODROCZNEGO SKONSOLIDOWANEGO | SKROCONEGO
SRODROCZNEGO JEDNOSTKOWEGO SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO ZGODNIE Z OBOWIAZUJACYMI ZASADAMI
RACHUNKOWOSCI

Zarzad 4fun Media S.A. potwierdza, ze zgodnie z jego najlepszg wiedzg, srddroczne skrécone skonsolidowane
sprawozdanie finansowe, skrécone srddroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe i dane poréwnywalne
sporzadzone zostaty zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowe] zatwierdzonymi
przez Unie Europejska, wydanymi i obowigzujgcymi na dzien sporzadzenia niniejszych sprawozdan finansowych oraz,
ze odzwierciedlajg w sposéb prawdziwy, rzetelny i jasny sytuacje majatkowg i finansowga Spotki oraz wynik finansowy
4fun Media S.A. Péfroczne sprawozdanie Zarzadu z dziatalnosci 4fun Media S.A. zawiera prawdziwy obraz rozwoju
i osiggniec oraz sytuacji Grupy Kapitatowej, w tym opis podstawowych ryzyk i zagrozen.

Aneta Parafiniuk Tomasz Misiak
Cztonek Zarzadu Cztonek Zarzadu

Warszawa, 30 wrzesnia 2021 roku
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OSWIADCZENIE ZARZADU 4FUN MEDIA S.A.

W SPRAWIE WYBORU PODMIOTU UPRAWNIONEGO DO BADANIA SPRAWOZDAN FINANSOWYCH DOKONUJACEGO
PRZEGLADU SKROCONEGO SRODROCZNEGO SKONSOLIDOWANEGO | SKROCONEGO SRODROCZNEGO
JEDNOSTKOWEGO SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO

Zarzad 4fun Media S.A. potwierdza, ze podmiot uprawniony do badania sprawozdan finansowych — spétka 4AUDYT
Sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, wpisany na liste Krajowej Rady Biegtych Rewidentéw pod nr 3363, dokonujacy
przeglagdu skroconego srédrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego oraz skroconego srédrocznego
jednostkowego sprawozdania finansowego, wybrany zostat zgodnie z przepisami prawa, oraz ze podmiot ten oraz
biegli rewidenci dokonujgcy badania tych sprawozdan finansowych spetniajg warunki do wydania bezstronnego
i niezaleznego raportu z przegladu zgodnie z wtasciwymi przepisami prawa krajowego.

Aneta Parafiniuk Tomasz Misiak
Cztonek Zarzadu Cztonek Zarzadu

Warszawa, 30 wrzesnia 2021 roku




GRUPA KAPITALOWA 4 FUN MEDIA S.A.
Sprawozdanie z dziatalnosci za | potrocze 2021 roku

WPROWADZENIE

Grupa Kapitatowa 4fun Media S.A. (,Spétka” ,Emitent”) dziata na polskim rynku medialnym i reklamowym,
prowadzgc dziatalnos¢ operacyjng w ramach nastepujacych segmentdéw biznesowych:

. Digital Out-of-Home, prowadzacy dziatalnosé¢ na rynku cyfrowej reklamy przy wykorzystaniu technologii
w obszarze digital signage, co umozliwia prowadzenie kampanii reklamowych w czasie rzeczywistym w ramach
zintegrowanego systemu informatycznego. Spétka dysponuje obecnie najwiekszg, ustandaryzowang siecig
wielkoformatowych ekrandéw LED City na polskim rynku.

. Digital Content tworzony przez popkulturowo-technologiczny portal internetowy naEkranie.pl. Dzieki synergii
posiadanych zasobdw w obszarze mediéw elektronicznych, Spoétka buduje swojg pozycje rynkowg w obszarach
komunikacji z uzytkownikami social medidw, produkcji kontentu video oraz sprzedazy innowacyjnych form
reklamowych.

. B2B Marketing Services, ktdrego zrédto przychoddéw stanowia obecnie ustugi consultingowe dedykowane
nadawcom kanatéw tematycznych (gtéwnie zagranicznych).

Na dzien 30 czerwca 2021 roku Grupe Kapitatowg 4fun Media S.A. tworzyty nastepujgce podmioty:

1)

2)

3)

4)
5)

6)

7)

8)

9)

10

-

11)

4fun Media S.A. jako jednostka dominujgca sprawujaca nadzdr wtascicielski i pozostajgca centrum
finansowo-sprawozdawczym oraz technologicznym dla catej organizacji tworzonej przez spétki zalezne,
samodzielne pod wzgledem prawnym i operacyjnym;

Screen Network S.A., prowadzgca dziatalno$¢ w obszarze prowadzenia kampanii reklamowych na
nosnikach cyfrowych ulokowanych w przestrzeni zewnetrznej (wielkoformatowe ekrany LED) oraz
wewnetrznej (mniejsze ekrany in-door);

Screen Network Sp. z 0. o. - sp6tka dedykowana do prowadzenia dziatalnosci polegajacej na posredniczeniu
w sprzedazy czasu i miejsca na cele reklamowe;

Dooh.Net Sp. z 0. 0. - spotka prowadzaca dziatalnos¢ wspomagajgcg dla spdotek w segmencie DOOH,;
naEKRANIE.pl Sp. z 0. 0. — spdtka prowadzaca serwis internetowy naekranie.pl;

Program Sp. z 0. 0., prowadzgca dziatalno$¢ w nastepujacych obszarach:

e dystrybucja i wsparcie sprzedazy na rzecz nadawcow kanatéw telewizyjnych,
e dziatania marketingowe i ustugi konsultingowe;

Bridge2fun Sp. z 0. o. (na 30.06.2021 r. jako jednostka stowarzyszona) dedykowana do prowadzenia
dziatalnosci agencji reklamowej tgczacej $wiat biznesu ze $wiatem rozrywki, rynkiem muzycznym oraz
mediami spotecznosciowymi;

4 Communication Sp. z 0. 0. wczes$niej Bridge2fun Communication Sp. z o. 0., (na 30.06.2021 r. jako
jednostka stowarzyszona) dedykowana do prowadzenia dziatalnosci agencji reklamowej;

Mustache Sp. z o. o. - spdtka prowadzaca wczesniej platforme sprzedazowg mustache.pl (obecnie
dziatalnos¢ zamrozona);

NAIMPREZE.PL sp. z o. 0. — spotka prowadzgca wczesniej sprzedaz towardéw przez Internet (obecnie
dziatalnos¢ zamrozona);

4FUN BEAST Sp. z 0. 0. — spétka na dziert 30 czerwca 2021 roku nie prowadzita dziatalnosci.
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Dane historyczne dotyczace jednostki dominujacej 4fun Media S.A.

Dnia 2 wrzesnia 2003 roku zostata zawigzana spotka 4fun.tv Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig (Aktem
Notarialnym sporzadzonym przez Pawta Chatupczaka, notariusza w Warszawie - repertorium A nr 13123/03)
i wpisana w dniu 7 listopada 2003 roku do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sqgdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, za
numerem 0000177490 (sygn. akt: WA.XX NS-Rej.KRS/19158/3/569).

W dniu 17 maja 2005 roku Nadzwyczajne Zgromadzenie Wspdlnikéw spoétki 4fun.tv Sp. z 0.0., dziatajac stosownie do
art. 562, art. 563 i art. 577 § 1 KSH, podjeto uchwate o przeksztatceniu spotki 4fun.tv Sp. z 0.0. w spdtke akeyjng pod
firma 4fun.tv Spdtka Akcyjna (akt notarialny sporzadzony przez Anne Malinowska, notariusza w Warszawie,
repertorium A nr 2163/2005). Przeksztatcenie spétki 4fun.tv Sp. z 0.0. w 4fun.tv S.A. zostato zarejestrowane przez
Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego w dniu
2 czerwca 2005 roku (sygn. akt WA.XX NS-REJ. KRS/11685/05/272).

Uchwatg z dnia 24 pazdziernika 2006 roku zarejestrowang przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie,
Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego w dniu 14 listopada 2006 roku (sygn. akt WA.XIII NS-REJ.
KRS/035165/06/426), Walne Zgromadzenie dokonato zmiany firmy z 4fun.tv Spétka Akcyjna na 4fun Media Spotka
Akcyjna.

Spotka zostata utworzona na czas nieograniczony.

Podstawowe dane
Siedziba: Warszawa
Forma prawna: Spoétka akcyjna
Kraj siedziby: Polska
Adres siedziby: ul. Stawki 2 A, 00-193 Warszawa
NIP: 951-20-85-470
Regon: 015547050
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WYBRANE SKONSOLIDOWANE DANE FINANSOWE

PLN PLN EUR EUR
01.01.2021 01.01.2020 01.01.2021 01.01.2020
30.06.2021 30.06.2020 30.06.2021 30.06.2020
Skonsolidowane sprawozdanie z zyskéw
lub strat i innych catkowitych dochodéw
Przychody netto ze sprzedazy 13530483,24 24 363 384,90 2 975 563,70 5485 642,69
Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej 2 857 320,52 -2 183 928,77 628 369,22 -491 731,87
Zysk (strata) przed opodatkowaniem 2 686 729,78 -2 140 157,15 590 853,66 -481 876,29
Zysk (strata) netto 2937 812,75 -1639 815,34 646 070,71 -369 219,67
Zysk przypadajacy na Akcjonariuszy 2435940,59  -1026103,14 535 701,22 -231 036,66
podmiotu dominujgcego
Sredniowazona liczba akcji 4 165 685 4 165 685 4165 685 4 165 685
Zysk (Strata) na jedng akcje przypadajaca
Akcjonariuszom 4fun Media S.A. (w zt/EUR) 0,58 0,25 0,13 0,06
PLN PLN EUR EUR
Skonsolidowany rachunek przeptywéw 01.01.2021 01.01.2020 01.01.2021 01.01.2020
pienieznych 30.06.2021 30.06.2020 30.06.2021 30.06.2020
Przeptywy pienigzne z dziatalnosci 7965189,94 8058 861,18 1751 669,15 1814527,54
operacyjnej
Przeptywy pienigzne z dziatalnosci 2562357,00  -2437933,67 563 502,17 -548 923,44
inwestycyjnej
Przeptywy pienigzne z dziatalnosci 662120425  -3014552,44  -1456 105,79 678 754,52
finansowe;j
Przeptywy pieniezne netto razem 3906 342,78 2 606 375,07 859 065,53 586 849,58
PLN PLN EUR EUR
30.06.2021 31.12.2020 30.06.2021 31.12.2020
Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji
finansowej
Aktywa trwate 45 585 869,60 47 357 421,63 10 083 584,68 10 262 074,55
Aktywa obrotowe 14 929 382,46 15920 056,31 3302 376,23 3449 782,51

Aktywa razem

60 515 252,06

63 277 477,94

13385 960,91

13711 857,06

Zobowigzania razem 33853 735,49 39123 211,53 7 488 439,10 8477 769,68
Zobowigzania dtugoterminowe 15444 273,61 19 272 753,17 3416 270,04 4176 292,18
Zobowigzania krétkoterminowe 18 409 461,88 19 850 458,36 4072 169,06 4301477,50
Kapitaty wtasne 26 661 516,57 24154 266,41 5897 521,80 5234 087,37
Kapitat akcyjny 4238 962,00 4238 962,00 937 657,49 918 558,12
Kursy przyjete do wyceny bilansowej

Kurs obowigzujacy na ostatni dzien: 30.06.2021 31.12.2020
1EURO/1PLN 4,5208 4,6148
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Kursy przyjete do wyceny rachunku zyskéw i strat i rachunku przeptywoéw

pienieznych

Kurs $redni, liczony jako $rednia arytmetyczna kurséw obowigzujgcych na ostatni 01.01.2021 01.01.2020
dzien kazdego miesigca w okresie: 30.06.2021 30.06.2020
1EURO/1PLN 4,5472 4,4413

Dane przedstawione w zestawieniach ,, Wybrane dane finansowe” ze sprawozdania z zyskéw lub strat oraz innych
catkowitych dochoddéw, sprawozdania z sytuacji finansowej oraz przeptywow pienieznych zostaty przeliczone ze
ztotych na EUR wedtug nastepujgcych zasad:

- poszczegdlne pozycje aktywow i pasywow sprawozdania z sytuacji finansowej na dzien 30 czerwca 2021 roku
zostaty przeliczone wedtug kursu Sredniego obowigzujgcego na dzien 30 czerwca 2021 roku ogtoszonego przez
Narodowy Bank Polski dla EUR, czyli 1 EUR = 4,5208 zt oraz wedtug kursu 4,6158 zt za 1 EUR obowigzujgcego na dzien
31 grudnia 2020 roku,

- poszczegdlne pozycje sprawozdania z catkowitych dochodéw oraz przeptywdw pienieznych za okres od 1 stycznia
2021 roku do 30 czerwca 2021 roku zostaty przeliczone wedtug kursu stanowigcego $rednig arytmetyczna Srednich
kurséw ogtoszonych przez Narodowy Bank Polski dla EUR obowigzujacych na ostatni dzien pierwszych szesciu
miesiecy 2021 roku i wynoszgcego 4,5472 zt za 1 EUR oraz wedtug kursu 4,4413 zt za 1 EUR dla analogicznego okresu
2020 roku.
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2. KOMENTARZ ZARZADU 4FUN MEDIA S.A. DO SKONSOLIDOWANYCH WYNIKOW FINANSOWYCH ZA
1 POLROCZE 2021 ROKU

2.1 Podstawowe skonsolidowane dane finansowe i najwazniejsze wydarzenia pierwszego pétrocza 2021 roku

(w tys. ztotych) 01.01.2021 01.01.2020 Zmiana 2021/2020
¥s. zioty 30.06.2021 30.06.2020 %
Przychody ze sprzedazy 13530 24 363 -55%
Zysk/strata z dziatalnosci operacyjnej 2 857 -2184 231%
EBITDA 6570 1528 330%
Zysk/strata netto 2938 -1 640 279%
Dziatalnosé kontynuowana (w tys. ztotych) 01.01.2021 01.01.2020 Zmiana 2021/2020
v ys. zioty 30.06.2021 30.06.2020 %
Przychody ze sprzedazy 13530 10073 34%
Zysk (strata) z dziatalno$ci operacyjnej 2 857 -1421 301%
EBITDA 6570 1523 331%
Zysk (strata) netto 2938 -678 533%

Gléwne zrédta przychoddéw Grupy Kapitatowej 4fun Media S.A. z dziatalnosci kontynuowanej

01.01.2021 01.01.2020 Zmiana
(w tys. zfotych) 30.06.2021 30.06.2020 2021‘;’2020
Ustugi Dystrybucyjne 524 621 -16%
Dziatalnos¢ agencji reklamowych 0 917 -
Reklama zewnetrzna 11532 7702 50%
Dziatalnos¢ portali internetowych 1149 553 108%
Pozostate 269 154 75%
Przychody ze sprzedazy towaréw 56 126 -56%
Przychody netto ze sprzedazy razem 13530 10 073 34%

e  Wazrost przychodow z dziatalnosci kontynuowanej o 34%
e  Wzrost EBIT z dziatalnosci kontynuowanej o 301%

e  Wzrost EBITDA z dziatalnosci kontynuowanej o 331%

e  Wozrost zysku netto z dziatalnosci kontynuowanej o 533%

W pierwszym pdtroczu 2021 roku, Grupa Kapitatowa 4fun Media S.A. (,,Emitent”, ,Spdtka”) osiggneta przychody ze
sprzedazy na poziomie 13 530 tysiecy ztotych, co w pordéwnaniu ze sprzedaza z dziatalnosci kontynuowanej
prowadzong w analogicznym okresie roku ubiegtego oznacza wzrost o0 34%. Wzrost przychodéw Emitent zawdziecza
przede wszystkim dynamice sprzedazy w segmencie reklamy zewnetrznej, prowadzone] przez spétke zalezng Screen
Network S.A. W raportowanym okresie wyniosta ona 11 532 tysigce ztotych i byta 0 50% wyzsza od tej zrealizowane;j
w trakcie pierwszych 6 miesiecy 2020 roku.

Gtéwnym czynnikiem majgcym wptyw na poziom sprzedazy Emitenta w pierwszym potroczu biezgcego roku byta
utrzymujgca sie niepewnosé otoczenia ekonomicznego. Wigzata sie ona z zagrozeniem epidemicznym oraz




GRUPA KAPITALOWA 4 FUN MEDIA S.A.
Sprawozdanie z dziatalnosci za | potrocze 2021 roku

wprowadzanymi obostrzeniami administracyjnymi, ktére zwtaszcza na poczatku roku 2021 roku, miaty bardzo
restrykcyjny charakter. Po czasowym ztagodzeniu restrykcji, na poczatku marca nastgpit wyrazny powrdt do
lockdownu, ktory przybrat charakter bardziej regionalny, obejmujgc swoim zasiegiem czes¢ wojewddztw. Wyrazne
ztagodzenie obostrzen w drugim kwartale wptyneto pozytywnie na mobilnos¢ konsumentéw oraz odmrozenie
znaczgcej czesci budzetdéw przeznaczonych na kampanie promocyjne towardw i ustug. Wida¢ to wyraznie, analizujac
wyniki drugiego kwartatu 2021 roku, w ktérym sprzedaz Emitenta w segmencie reklamy zewnetrznej wyniosta
odpowiednio 6 781 tysiecy ztotych i byta wyzsza rok do roku 0 191%. Pamietaé jednak nalezy, iz tak wysoka dynamika
sprzedazy byfa tez efektem niskiej bazy poréwnawczej poniewaz to wtasnie w drugim kwartale 2020 roku mielismy
do czynienia (zwtfaszcza w okresie kwiecienn — maj) ze szczytem pandemii oraz obowigzujgcych wowczas restrykcji
administracyjnych.

Stan przedtuzajacej sie pandemii i jej negatywny wptyw na kondycje rynku reklamowego w Polsce, odczuwalny
w kolejnych kwartatach 2020 roku, sktonit wéwczas Zarzad Emitenta do podjecia dziatan restrukturyzacyjnych
w ramach Grupy Kapitatowej. Ich celem byto uporzadkowanie portfela spoétek zaleznych w taki sposdb, ktéry
wzmocni potencjat najbardziej perspektywicznych zasobdéw, a jednoczesnie umozliwi sprzedaz aktywow
wymagajacych dalszych inwestycji i nie gwarantujgcych, zwtaszcza w warunkach pandemii, osiggniecia progu
rentownosci. W efekcie, w czwartym kwartale 2020 roku, Zarzad Emitenta zdecydowat o zakonczeniu (zaniechaniu)
dziatalnosci operacyjnej w dwdch segmentach dziatalnosci, a nastepnie o sprzedazy udziatéw: najwiekszej ze spétek
prowadzgcych dziatalno$¢ e-commerce i spétki zaleznej prowadzgcej dziatalnos¢ segmentu telewizyjnego, ktoéry
mimo poprawy wynikéw oglgdalnosci, notowat systematyczne spadki przychodéw. Pozyskane w ten sposdb srodki
finansowe, Zarzad Emitenta przeznaczyt na zapewnienie ptynnosci finansowej Grupy Kapitatowe] oraz rozwdj
najbardziej wartosciowego i perspektywicznego segmentu dziatalnosci tj. cyfrowej reklamy zewnetrznej.

Stusznos¢ strategii realizowanej przez Zarzad Emitenta potwierdzajg tegoroczne wyniki Spétki, ktéra - mimo
utrzymujgcego sie stanu pandemii - notuje znaczacy wzrost przychodéw z dziatalnosci kontynuowanej
i systematycznie poprawia wskazniki rentownosci. Gtéwny udziat w sprzedazy Emitenta (na poziomie 85%)
osiggnietej w okresie pierwszego potrocza 2021 roku posiada spétka zalezna Screen Network S.A. Spoétka ta,
prowadzaca dziatalnos¢ w segmencie cyfrowej reklamy zewnetrznej (Digital-Out-Of-Home, w skrécie DOOH)
zarzgdza najwiekszg w Polsce siecig wielkoformatowych ekranéw LED oraz jedynymi na polskim rynku nosnikami
klasy Super Screen, posiadajac jednoczesnie najwiekszg w Polsce sie¢ cyfrowych nosnikow reklamowych (tgcznie
20 458 ekrandw umiejscowionych w 384 lokalizacjach). Pozycje rynkowg segmentu stabilizuje dodatkowo umowa
z Polsat Media Biuro Reklamy Sp. z 0. 0. S.K., na podstawie ktérej domy mediowe korzystajg z oferty reklamowej pod
nazwg Polsat Media AdScreen.

Analizujgc pozostata strukture przychoddéw nalezy odnotowaé, ze 8,5% przychoddéw Emitenta w raportowanym
okresie zostato wypracowanych z dziatalnosci portalu internetowego naEkranie.pl, bedacego serwisem
popkulturowo-technologicznym, ktdry zajmuje sie tematyky szeroko pojetej kultury popularnej: nowosciami
filmowymi, grami wideo, ksigzkami itp. Pozostate 6,5% sprzedazy pochodzi gtdwnie z ustug dystrybucyjnych
i konsultingowych, oferowanych przez spétke zalezng Program Sp. z o. o. nadawcom zagranicznych kanatow
telewizyjnych.

Wzrost przychoddw osiggnietych w pierwszym poétroczu 2021 roku w ramach dziatalnosci kontynuowanej faczy sie
ze znaczacg poprawg wskaznikdw rentownosci operacyjnej. Marza uzyskana ze sprzedazy reklamy zewnetrznej,
pozwolita Emitentowi wypracowaé w raportowanym okresie zysk operacyjny na poziomie 2 857 tysiecy ztotych
(wzrost rok do roku o 301%). W efekcie, wskaznik EBITDA osiggnat poziom 6 570 tysigca ztotych (wzrost 0 331%), a
zysk netto z dziatalnosci kontynuowanej wyniost odpowiednio 2 938 tysiecy ztotych (wzrost o 533%).
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Dominujace trendy na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce

Wedtug analizy rynku przeprowadzonej przez lzbe Gospodarczg Reklamy Zewnetrznej wspdlnie z Domem
Mediowym STARCOM (Publicis Group), drugi kwartat 2021 roku okazat sie stosunkowo udany dla rynku reklamy
zewnetrznej w Polsce.

Po pierwszym kwartale, stojagcym pod znakiem zmiennej dynamiki otoczenia ekonomicznego wynikajgcej
z zagrozenia epidemicznego oraz zwigzanych z tym obostrzeniami administracyjnymi, drugi kwartat przynidst
wyrazne ztagodzenie obostrzen i powrdt do normalnosci. Pozwolito to na odmrozenie budzetéw reklamowych
i jedoczesny wzrost aktywnosci reklamodawcéw w zwigzku ze wzrostem wydatkéw konsumenckich, ktdore byty
nastepstwem m.in. udostepnienia galerii handlowych.

Mimo utrzymywania sie stanu pandemii, zarédwno reklamodawcy jak i konsumenci nauczyli sie sprawnie
funkcjonowac w rezimie sanitarnym oraz w petni korzystac¢ z przestrzeni publicznej. Tym samym skonczyt sie —
obserwowany jeszcze w pierwszym kwartale - stan wyczekiwania reklamodawcéw, ktdrzy uzalezniali decyzje
o wykorzystaniu wtasnych budzetéw od luzowania zakazow i ogdlnej poprawy nastrojow rynkowych. W efekcie,
estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce wyniosta w drugim kwartale 2021 roku
113,1 mIn PLN i byta wyzsza w stosunku do analogicznego okresu 2020 roku o 143,2%, kiedy to osiggneta poziom
46,5 mIin PLN. Wysoka dynamika branzy miata swoje odzwierciedlenie takze w segmencie cyfrowej reklamy
zewnetrznej (DOOH), ktora w raportowanym okresie wyniosta 13 min PLN i byta wyzsza niz w ubiegtym roku
0 140,7%. Podsumowujgc drugi kwartat 2021 roku w segmencie DOOH nalezy zauwazy¢, iz jego udziat w tgcznej
sprzedazy rynku zewnetrznej (OOH) wynidst 11,5%. Dane te potwierdzajg rosngcy role reklamy DOOH na rynku
reklamy OOH w Polsce. Przypomnijmy, ze w catym roku 2019 udziat reklamy DOOH w sprzedazy OOH wynidst 11,3%,
a w petnym anomalii 2020 roku, nawet 13%. Zdaniem analitykow rynku, udziat ten powinien by¢ wyzszy na koniec
2021 roku z uwagi na staty wzrost zainteresowania klientéw cyfrowg forma reklamy, a z drugiej spodziewanym
zwiekszaniem sie ilosci nosnikéw cyfrowych.

Rynek reklamy zewnetrznej
Q2 2020 vs. Q2 2021 w min PLN
1200 113,1
100,0
80,0
60,0 265 B Rynek OOH
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20,0 54
0,0 - r )
2020 2021

Wyniki drugiego kwartatu 2021 roku dowodzg, iz po wielu miesigcach znaczgcych ograniczen i zakazéw dziatalnosci,
polska gospodarka powrdcita do wzglednej normalnosci. Dotyczyto to takze — istotnej z punktu widzenia branzy
reklamy zewnetrznej - mobilnosci konsumentéw, ktérych aktywnosé wzrosta do dawno niewidzianych pozioméw
z 2019 roku. Potwierdzajg to dane dotyczgce ruchu samochodowego i pieszego w duzych aglomeracjach miejskich,
przedstawiane miedzy innymi przez Zarzady Drég Miejskich, Generalng Dyrekcje Drég Krajowych i Autostrad,
TomTom Traffic i Google Covid-19 Mobility Report. Mobilnos¢ konsumencka sktonita reklamodawcéw do
ponownego zaistnienia na zewnetrznych nosnikach reklamowych tym bardziej, ze wedtug przeprowadzonych badan
— konsumenci byli juz zmeczeni wielomiesiecznym odbiorem akcji promocyjno-reklamowych wytacznie za pomoca
ekranéw komputerowych, telewizyjnych oraz na urzgdzeniach mobilnych. Znaczacy wzrost rynku potwierdzit tez
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istotnos¢ reklamy zewnetrznej w promocji produktéw i ustug, w szczegdlnosci gdy konsumenci moga znowu w petni
korzystaé z przestrzeni publicznej. Dotyczy to zwtaszcza reklamy cyfrowej, oferujgcej innowacyjne rozwigzania
jakosciowe i technologiczne. Trendy te potwierdzita takze analiza wydatkéw w poszczegélnych sektorach gospodarki.
Naktady na reklame zewnetrzng wzrosty w poréwnaniu z 2020 rokiem, przyktadowo w sektorze ,,napoje i alkohole”
blisko czterokrotnie, w sektorze ,zywnos¢” ponad dwukrotnie, a w sektorze ,handel” o 70%. Nadal wazne dla
sprzedazy reklamy zewnetrznej pozostawaty ,akcje spoteczne”. Jezeli chodzi o cate pierwsze pétrocze 2021 roku,
estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce zamkneta sie kwotg w wysokosci 177,6 min
PLN i byta wyzsza anizeli w pierwszym pdtroczu 2020 roku o 21%. Na znaczaco nizszg dynamike pétrocza 2021 roku
w poréwnaniu z samym drugim kwartatem wptynat pierwszy kwartat, w ktérym rynek stracit rok do roku ponad 35%.
Prezentowane wyniki potrocza dowodzg jednak, ze rynek reklamy zewnetrznej w Polsce ozywit sie nieco wczesniej
niz przewidywali to analitycy, ktérzy prognozowali istotne wzrosty dopiero na drugg potowe biezgcego roku.

Rynek reklamy zewnetrznej
H1 2020 vs. H1 2021 w min PLN
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Potencjat wzrostowy rynku reklamy zewnetrznej, mozliwy do czesciowego nadrobienia w drugiej potowie 2021 roku,
prezentuje poréwnanie wynikéw biezacego poétrocza z okresem przed pandemia (2019). Wartos¢ obecnego rynku,
mimo odrobienia czesci strat, jest bowiem ciggle wyraznie nizsza (o 49%), cho¢ w przypadku cyfrowej reklamy
zewnetrznej (DOOH) dystans ten juz wyraznie mniejszy i wynosi 19%.

Rynek reklamy zewnetrznej

H1 2019 vs. H1 2021 w min PLN
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Akcje spoteczne

Podobnie jak w pierwszym kwartale, takze drugi kwartat 2021 roku stat pod znakiem wykorzystywania potencjatu
reklamy zewnetrznej dla réznych akcji spotecznych. W przypadku spodtki Screen Network S.A. najbardziej
spektakularna byta akcja zachecajgca do szczepien ,Zaszczep sie”, do ktérych dotaczyly: prowadzona trzeci rok
z rzedu, wraz z Komendg Gtéwna Policji, akcja zachecajgca uczestnikdw ruchu do bezpiecznej jazdy oraz prezentujaca
- ku przestrodze - Interaktywng Mape Wypadkéw Drogowych, aktualizowana na biezgco, uczczenie 77 rocznicy
wybuchu Powstania Warszawskiego w ramach kampanii przygotowanej wspdlnie z Muzeum Powstania
Warszawskiego oraz ,Twoje spotkanie z Chopinem”, kampania realizowana dla Muzeum Fryderyka Chopina

w Warszawie.

Warto przypomnie¢, ze w pierwszym kwartale spétka Screen Network S.A. zdobyta prestizowg nagrode Digital
Signage Awards 2021. To przyznawana dorocznie w Amsterdamie, miedzynarodowa nagroda za najlepsze kampanie
z obszaru Digital Signage, Digital OOH oraz VR, realizowane w Europie. Prace wybiera jury sktadajgce sie
z miedzynarodowego zespotu specjalistéw, pochodzacych z 40 krajéw. Przygotowany przez Screen Network S.A.
projekt ,,Symulakra” zostat zwyciezcg w kategorii Creative Execution (Visualization of Dynamic, Integrated Data) oraz
zdobyt High Commedation w kategorii ,Public Spaces”.

Prognoza na pozostate kwartaty 2021 roku

Po pierwszym kwartale 2021 roku analitycy polskiego rynku reklamy zewnetrznej przewidywali, iz w zwigzku
z utrzymujacym sie zagrozeniem pandemicznym, trudno bedzie estymowaé prognozy na caty rok. Przytaczano
jedynie dane i analizy ze Swiatowych rynkéw, ktére przewidywaty - zaktadajgc pozytywny scenariusz - mozliwosc
wyraznego odbicia wzgledem 2020 roku i osiggniecia maksymalnie 80% wartosci z 2019 roku. Wyniki sprzedazy
rynkowe]j w Polsce, osiggnietej w okresie styczen — czerwiec tego roku wydaja sie kierunkowo potwierdzad te analizy.
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Niemniej, zdaniem firm badawczych, osiggniecie wyniku na poziomie jedynie o0 20% nizszym w stosunku do bardzo
dobrego 2019 roku, mogga okazac sie dla branzy bardzo trudne do osiggniecia.

Poczatek drugiego potrocza to kontynuacja trendu wzrostowego na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce. Sprzyjata
temu m.in. zwiekszona skala kampanii produktowych, realizowana m.in. przy okazji trwajacych Igrzysk Olimpijskich
w Tokio, jak réwniez dobra pogoda, istotna dla promocji wielu produktow w okresie letnim. Ciggle niewiadomg
pozostajg warunki, w jakich branza dziata¢ bedzie jesienig. Dotyczy to w szczegdlnosci wptywu wariantu Delta na
wzrost ilosci zakazen oraz procentowego udziatu zaszczepionych w spoteczenistwie, co determinowaé bedzie skale
i zasieg terytorialny ewentualnych restrykcji wprowadzonych dla polskiej gospodarki. Bedg to gtéwne czynniki
majace wptyw na sprzedaz na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce w okresie dwdch ostatnich kwartatéw 2021 roku
oraz tempo w jakim mozliwie bedzie odrabianie strat poniesionych w wyniku pandemii.

Prognozy dtugoterminowe dla sSwiatowego rynku DOOH

Wedtug prognoz jednej z najwiekszych na rynku amerykanskim firm badawczych i konsultingowych (Verified Market
Research) zajmujacej sie analizowaniem globalnego rynku reklamy, cyfrowa reklama zewnetrzna (DOOH) ma przed
sobg wieloletnie perspektywy stabilnego wzrostu. W czasach rewolucji technologicznej gdy spoteczenstwo staje sie
coraz bardziej zdigitalizowane, branza - dzieki posiadanym narzedziom - jest wstanie zaoferowac swoim klientom
efektywne kampanie, wykorzystujgce m.in. technologie retargetingu, personalizacji reklam oraz wielu
innowacyjnych narzedzi stuzacych do pomiaru skutecznosci, czego nie jest wstanie zaoferowac tradycyjna reklama.
Przyktadem branzy gdzie dokonat sie podobny proces digitalizacji jest ekosystem informacyjny, w ktérym tradycyjne
papierowe nosnik informacji (gazety i czasopisma) sg systematycznie wypierane kosztem cyfrowych kanatéw
dystrybucji. Przyktadowo, w ciggu ostatnich 20 lat na rynku amerykanskim naktady papierowych wydawnictw
informacyjnych spadty blisko 20 razy, a wraz z nimi przychody reklamowe, ktére obnizyty sie blisko 10-krotnie. Rynek
ten przejety portale i serwisy internetowe. Podobna rewolucja technologiczna nieuchronnie obejmuje takze rynek
reklamy zewnetrznej, w ktorej reklama cyfrowa systematycznie wypiera tradycyjne nosniki, co wida¢ szczegdlnie na
najbardziej rozwinietym technologicznie rynku amerykanskim. Nie przypadkowo, udziat rynku amerykanskiego
w Swiatowym rynku DOOH wynosi dzis$ blisko 30%. Podobne trendy obserwowane sg na innych rynkach, w tym na
rynku europejskim. Potwierdzajq to tez prognozy opracowane przez Verified Market Research, ktdra przewiduje, ze
w ciggu najblizszych 6 lat, Swiatowy rynek cyfrowej reklamy zewnetrznej osiggnie wartos¢ blisko 40 mid dolaréw,
przy skumulowanym rocznym wskazniku wzrostu (CAGR) na poziomie 11%.

PROGNOZA RYNKU DOOH
2020 -2027* /MLD USD/
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*7rédto: Verified Market Research
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Atrakcyjne perspektywy wzrostu rynku DOOH w najblizszych latach potwierdzajg tez m.in. badania przeprowadzone
na zlecenie swiatowej korporacji Alfi Inc., wéréd managerdéw wyzszego szczebla odpowiedzialnych za reklame na
najbardziej rozwinietych rynkach: w USA, Wielkiej Brytanii, Francji, Niemczech, Chin i Japonii. Przewidujg oni
systematyczny wzrost wydatkéw ponoszonych na reklame cyfrowa z uwagi na rosngce mozliwosci techniczne branzy
w zakresie analizowania i oceny wynikdw kampanii oraz szybkiego wzrostu wprowadzanych na rynek cyfrowych
ekranéw reklamowych. Potwierdzajg to trendy widoczne na rynku brytyjskim, najwiekszym wartosciowo rynku
reklamy zewnetrznej w Europie, ktéry w samym drugim kwartale 2021 roku zanotowat blisko 55% wzrostu (rok do
roku). Prognozuje sie, ze w catym 2021 roku wzrost ten przekroczy 18% i pozwoli w znacznym stopniu odrobic straty
spowodowane pandemia. Jeszcze szybszy wzrost przewidywany jest w segmencie cyfrowej reklamy zewnetrznej
(DOOH). Prognozy zaktadajg, ze wzrost ten bedzie kontynuowany zaréwno w 2022 roku jak i w latach kolejnych.
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Perspektywy rozwoju Grupy Kapitatowej 4fun Media S.A. na 2021 rok

Analizujagc perspektywy rozwoju Emitenta na najblizsze kwartaty, za najistotniejsze zagrozenie dla dalszej poprawy
wynikéw, uznac¢ nalezy stan niepewnosci otoczenia gospodarczego w jakim dziata Spdtka. Zwigzane jest to
z przedtuzajgcym sie stanem pandemii oraz brakiem jasnej deklaracji wtadz co do planowanych dziatan w przypadku
wystgpienia zwiekszonej ilosci zachorowan w okresie jesienno-zimowym. Zdaniem Emitenta w przypadku
wystgpienia tzw. czwartej fali nalezy liczy¢ sie - przynajmniej z czeSciowym - przywrdceniem restrykcji
administracyjnych, ktére mogg skutkowa¢ zmniejszeniem mobilnosci spoteczenstwa zwtaszcza w duzych
aglomeracjach miejskich.

Poniewaz rynek reklamy cyfrowej stanowigcy obecnie gtdwne Zrddto przychoddw Emitenta dziata pod silnym
wptywem czynnikéw zewnetrznych o duzym stopniu nieprzewidywalnosci, prognozowanie przysztosci jest obcigzone
duzym marginesem niepewnosci. W zaleznosci od skali ogtoszonych obostrzen oraz obszaréw na jakich zostang
wprowadzone, Zarzad Emitenta bedzie na biezgco oceniaé ich potencjalny wptyw na dziatalnos¢ operacyjng Spotki
oraz wyniki finansowe najblizszych kwartatéw, zwtaszcza jezeli poziom restrykcji spowoduje ponowne zamrozenie
czesci budzetow reklamowych, przewidzianych na czwarty kwartat 2021 roku. Wyniki tych analiz bedg prezentowane
przez Zarzad w komentarzach do kolejnych raportéw okresowych, a w razie nagtych wydarzen o istotnym znaczeniu
dla Emitenta, takze w raportach biezgcych.

Przewidujgc rdozne scenariusze, Zarzad Emitenta wdrozyt wczesniej procedury, ktére powinny ztagodzi¢ ewentualne
skutki nowych restrykcji, monitorowaé decyzje reklamodawcdédw dotyczgce skali wykorzystania zaplanowanych
budzetow a przede wszystkim zagwarantowac ptynnosc¢ finansowg Spétki na bardzo bezpiecznym poziomie. Zdaniem
Zarzadu Emitenta, zardwno ugruntowana pozycja rynkowa, elastycznos$é¢ posiadanej oferty handlowe] jak
i wypracowane w trakcie pandemii zasady wspétpracy z klientami, dajg uzasadniong nadzieje, iz nawet w przypadku
ponownego lockdownu jego skutki nie bede az tak dotkliwe dla wynikéw finansowych jak miato to miejsce w 2020
roku.

Perspektywy branzy DOOH w Polsce po zakoriczeniu pandemii COVID-19

Zdaniem Zarzadu Emitenta wraz z wygaszaniem pandemii powrdci¢ powinien optymizm, a z nim systematycznie
rosngé¢ powinny wydatki reklamowe. DOOH stanie sie wéwczas jednym z gtdéwnych beneficjentéw tego odbicia
zuwagi na posiadang oferte i mozliwosci technologiczne, co potwierdzajg opinie zaréwno polskich jak
i zagranicznych ekspertéw rynku. Przewaga konkurencyjna DOOH uwidocznita sie po nastaniu pandemii COVID-19,
prezentujgc elastycznos¢ w tworzeniu kampanii promocyjnych, zwtaszcza w warunkach zmieniajgcych sie z tygodnia
na tydzien zarzadzen administracyjnych i ograniczen, uzaleznionych takze od potozenia w danym wojewddztwie.
Podobnie jak w przypadku rynkéw zagranicznych, takze w Polsce nieuchronne wydaje sie by¢ przyspieszenie rozwoju
DOOH w czasach dokonujacej sie powszechnie rewolucji cyfrowej. Oferta ta powinien by¢ szczegdlnie atrakcyjna dla
reklamodawcow, ktoérych z réznych wzgledéw, pandemia zmusita do przeksztatcenia dotychczasowych modeli
biznesowych i do oferowania klientom ustug w nowej formule. Stwarza to dla DOOH nowe mozliwosci poniewaz
w odroéznieniu od tradycyjnej reklamy zewnetrznej, dysponuje ona statym potgczeniem z Internetem, ktére
umozliwia dostosowanie prowadzonej komunikacji do aktualnych potrzeb reklamodawcéw w trybie online.
Docelowo bedzie to dotyczy¢ takze mozliwosci automatycznego zakupu reklam na ekranach cyfrowych.
Upowszechni¢ powinien sie takze ,,streaming live” w zwigzku z mozliwymi ograniczeniami lub zmianami w organizacji
imprez masowych.
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2)
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6)
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Opis pozostatych czynnikéw i zdarzen w szczegdélnosci o nietypowym charakterze, ktére miaty wptyw
na osiggniete wyniki finansowe oraz notowania akcji Spotki

W dniu 2 lutego 2021 roku Zarzad Emitenta poinformowat o otrzymaniu powiadomienia dotyczacego
zakupu 29 863 akcji 4fun Media S.A. ztozonego przez Epicom Ltd. Zgodnie z powiadomieniem przed
transakcjq Epicom Ltd. posiadata 2 673 076 akcji Spétki. Po dokonaniu przedmiotowej transakcji Epicom Ltd.
posiada 2 702 939 akcji Spotki, stanowigcych 63,76% kapitatu zaktadowego Spétki, uprawniajgcych do
2 702 939 gtoséw na Walnym Zgromadzeniu Spétki, co stanowito 63,76% udziatu w ogdlnej liczbie gtoséw
na Walnym Zgromadzeniu Spotki.

W dniu 10 lutego 2021 roku Zarzad Emitenta poinformowat, iz tego samego dnia odbyty sie Nadzwyczajne
Zgromadzenia Wspdlnikdw dwadch spotek zaleznych Emitenta z segmentu e-commerce: Mustache Sp. zo. o.
oraz Naimprezie.pl Sp. z 0. 0., na ktérych podjeto uchwaty w sprawie podwyzszenia kapitatu zaktadowego.
Zgodnie z oswiadczeniami ztozonymi przez Zarzad Emitenta, nowo utworzone udziaty w kapitatach
zaktadowych Mustache Sp. z 0. 0. oraz Naimprezie.pl Sp. z 0. 0. zostang objete przez Emitenta i pokryte
przez niego wktadem pienieznym, gtéwnie w drodze potrgcenia wzajemnych wierzytelnosci (tj. wktadu
pienieznego na kapitat z wierzytelnoscig o zwrot udzielonych pozyczek). Celem tych operacji jest oddtuzenie
wskazanych spotek zaleznych poprzez sptate pozyczek wraz z odsetkami, ktére wczedniej otrzymaty od
Emitenta. W przypadku Mustache Sp. z o. o. kapitat zaktadowy spotki zostat podwyzszony o kwote 4 350
tysiecy ztotych do kwoty 4 355 tysiecy ztotych, poprzez utworzenie 87 000 udziatéw o warto$ci nominalnej
50 ztotych kazdy. W przypadku Naimprezie.pl Sp. z o. o. kapitat zaktadowy spotki zostat podwyzszony
o kwote 1370 tysiecy ztotych do kwoty 1570 tysiecy ztotych, poprzez utworzenie 27 400 udziatow
o wartosci nominalnej 50 ztotych kazdy. Objecie przez Emitenta nowo utworzonych udziatéw
w podwyzszonym kapitale zaktadowym opisanych wyzej spétek zaleznych odbyto sie kazdorazowo za
wczesniejszg zgoda Rady Nadzorcze;j.

W dniu 25 marca 2021 roku Zarzad Emitenta poinformowat, iz Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie
Akcjonariuszy Spétki podjeto uchwaty w sprawie ustalenia liczby cztonkéw Rady Nadzorczej na 5 oséb oraz
powotata na nowa kadencje dotychczasowych cztonkéw Rady Nadzorczej w osobach: Dariusza
Stokowskiego, Wojciecha Bienkowskiego, Grzegorza Grygiela, Wojciecha Kliniewskiego oraz Cezarego
Kubackiego.

W dniu 26 kwietnia 2021 r. Zarzad Emitenta poinformowat, iz w nawigzaniu do raportu biezgcego nr
21/2020 opublikowanego w dniu 25 wrzesnia 2020 r. w sprawie rozpoczecia przegladu opcji strategicznych
majacego na celu wsparcie dalszego rozwoju 4fun Media S.A. z uwzglednieniem intereséw Akcjonariuszy
oraz wyboru najkorzystniejszego sposobu zapewnienia biezgcej ptynnosci dla Grupy Kapitatowej Emitenta,
w dniu 26 kwietnia 2021 r. podjeto decyzje o rozpoczeciu procesu poszukiwania inwestora dla spotki
zaleznej naEkranie.pl Sp. z 0. o.

W dniu 2 czerwca 2021 r. Zarzad Emitenta poinformowat, iz Rada Nadzorcza Spoétki podjeta uchwate
w sprawie powotfania: Anety Parafiniuk oraz Tomasza Misiaka na kolejna, wspdlng kadencje Zarzadu Spotki,
rozpoczynajgcg sie w dniu 30 czerwca 2021 roku, powierzajgc im funkcje Cztonkéw Zarzadu.

W dniu 2 czerwca 2021 r. Zarzad Emitenta poinformowat takze, iz Rada Nadzorcza Spotki podjeta uchwate
W sprawie przyjecia ,Sprawozdania o wynagrodzeniach Zarzadu i Rady Nadzorczej 4fun Media S.A. za lata
2019-2020".

W dniu 30 czerwca 2021 r. Zarzagd Emitenta podat do wiadomosci, iz Zwyczajne Walne Zgromadzenie
Akcjonariuszy Spoétki powotato od Rady Nadzorczej Pana Rafata Kunysza w miejsce Pana Dariusza
Stokowskiego, ktéry z dniem 30 czerwca 2021 r. ztozyt rezygnacje z funkcji Cztonka Rady Nadzorczej Spotki.
W zwigzku z dokonanymi zmianami, w sktad Rady Nadzorczej wchodzg obecnie nastepujgce osoby:
Wojciech Bienkowski, Grzegorz Grygiel, Wojciech Kliniewski, Cezary Kubacki oraz Rafat Kunysz.
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Opis najistotniejszych czynnikéw i zdarzen majgcych wptyw na wyniki Spétki w raportowanym okresie zostat
przedstawiony w pkt 2.1.

2.3  Zdarzenia, ktore wystapity po okresie, ktérego dotyczy niniejszy raport, a mogace miec¢ charakter
cenotworczy badz miec¢ wptyw na przyszte wyniki finansowe

Po okresie sprawozdawczym nie wystgpity — w ocenie Zarzadu Emitenta — istotne zdarzenia, ktdre mogty miec
charakter cenotwérczy lub w przysztosci mogg mieé istotny wptyw na wyniki finansowe osiggniete przez Spoétke
w kolejnych okresach sprawozdawczych.

2.4  Opis gtéwnych czynnikow ryzyka i zagrozen zwigzanych z dziatalnoscia 4fun Media S.A. w kolejnych
kwartatach 2021 roku

Ryzyko zwigzane z utrzymywaniem sie stanu pandemii COVID-19

Analizujgc potencjalne ryzyka i zagrozenia mogace miec istotny wptyw na dziatalnos¢ Emitenta w najblizszych
kwartatach, za najistotniejsze zagrozenie uznaé¢ nalezy utrzymywanie sie stanu zagrozenia pandemicznego.
W przypadku wystgpienia tzw. czwartej fali nalezy liczy¢ sie - przynajmniej z czeSciowym - przywrdceniem ograniczen
administracyjnych, ktére mogg miec istotny wptyw na wyniki finansowe Emitenta, w szczegdlnosci w czwartym
kwartale 2021 roku. Przewidujgc taka sytuacje, Zarzad Emitenta wdrozyt wszelkie dziatania, aby ztagodzic¢ skutki
dalszych restrykcji, monitorujgc nastroje wsrdéd reklamodawcéw, utrzymujac szerokie portfolio klientéw oraz
ptynnos¢ finansowa na bezpiecznym poziomie. Zdaniem Zarzgdu Emitenta, zaréwno ugruntowana pozycja rynkowa
Spotki, elastycznos¢ posiadanej oferty handlowej jak i wypracowane w trakcie pandemii zasady wspdtpracy
z klientami, dajg uzasadniong nadzieje, iz nawet w przypadku ponownego lockdownu jego skutki nie bede az tak
dotkliwe jak miato to miejsce w zesztym roku.

Ryzyko spadku dynamiki rozwoju segmentu DOOH

Istotnym ryzykiem moggcym miec znaczacy wptyw na rozwdéj cyfrowej reklamy zewnetrznej, stanowigcej obecnie
gtéwne zrédto przychoddw Emitenta sg skutki przedtuzajacego sie stanu pandemii oraz ich wptyw na zamrozenie lub
nawet redukcje budzetéow reklamowych. W przypadku reklamy zewnetrznej szczegdlnie dotkliwe okazywaty sie
decyzje administracyjne dotyczgce m.in. czasowego zamkniecia galerii handlowych i sklepow
wielkopowierzchniowych oraz znaczacego ograniczenia w przemieszczaniu sie oséb. Ubocznym skutkiem tych
restrykcji byt m.in. gwattowny spadek skutecznosci oddziatywania reklam zewnetrznych na potencjalnych
odbiorcéw, znajdujacych sie zaréwno w ciggach komunikacyjnych duzych miast jak i wewnatrz galerii handlowych
oraz sklepéw wielkopowierzchniowych. Ta sytuacja godzita bezposrednio w przychody wiascicieli i operatorow
zarzadzajacych reklamg zewnetrzng, w tym nosnikami cyfrowymi do ktérych zalicza sie spétke zaleing Screen
Network S.A. Z uwagi na ryzyko powrotu do ograniczen administracyjnych zwigzanych z pojawieniem sie czwarte;j
fali zachorowan, nalezy uznaé, iz w takim przypadku prawdopodobne bedzie ryzyko ponownego spadku przychoddéw
branzy. W tej sytuacji Zarzad Emitenta bedzie minimalizowaé negatywne skutki tej sytuacji, m.in. ograniczajac
pierwotnie przewidziane inwestycje oraz redukujgc koszty. Nie bedzie to jednak w stanie w petni zrekompensowac
nizszych przychodéw zwigzanych z ograniczeniem budzetéw reklamowych

Ryzyko wprowadzenia uchwaty krajobrazowej i jej skutki dla rozwoju segmentu DOOH

Potencjalnie istotnym dla Emitenta ryzykiem mogg okazac sie tzw. uchwaty krajobrazowe majgce w zamierzeniu
uporzadkowad prawo reklamowe w przestrzeniach miejskich, w szczegdlnosci na terenie warszawskiej aglomeracji
miejskiej. Wejscie w zycie uchwaty krajobrazowej oznaczatoby m.in. konieczno$¢ poniesienia dodatkowych kosztow
niezbednych do rekonstrukcji nosnikdw reklamowych posiadanych przez Emitenta. Ponadto uchwata znaczaco
ograniczytaby wprowadzanie na rynek nowoczesnych rozwigzan technologicznych, przede wszystkim nosnikéw
cyfrowych. Pozostaje to w sprzecznosci ze $wiatowymi trendami i kierunkami rozwoju reklamy zewnetrznej,
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charakterystycznymi dla nowoczesnych aglomeracji miejskich typu Smart City, promujgcych wykorzystywanie
innowacyjnych technologii iekspozycje wielkoformatowych nosnikow cyfrowych. Wprowadzenie uchwaty
krajobrazowej w Warszawie stanowitoby wiec potencjalnie istotne ryzyko dla dalszego rozwoju Emitenta.
Analizujgc obecna sytuacje, Zarzad Emitenta ocenia, iz uchwata krajobrazowa na terenie Warszawy nie zostanie
wprowadzona w zycie w ciggu najblizszych kwartatéw. Uchwata przyjeta przez Rade Warszawy w styczniu 2020 roku,
kilka tygodni podzniej zostata uznana za niewazng przez Wojewode Mazowieckiego z uwagi na liczne uchybienia
prawne, formalne oraz preferujgce monopolistyczne interesy jednego dostawcy ustug. W grudniu 2020 roku
Wojewaddzki Sgd Administracyjny oddalit skarge miasta na decyzje Wojewody Mazowieckiego. Tym samym Sad
potwierdzit, iz zapisy uchwaty sg niezgodne z obowigzujagcym prawem i Wojewoda stusznie wydat rozstrzygniecie
nadzorcze stwierdzajgce niewaznos$¢ uchwaty. Na poczgtku marca 2021 roku, wiadze Warszawy zdecydowaty, iz nie
bedg sktada¢ skargi kasacyjnej do Naczelnego Sadu Administracyjnego co oznacza, ze procedura dotyczaca
przygotowania uchwaty krajobrazowej zostanie wznowiona. Oznacza to, ze Prezydent Miasta zamierza wnies¢ do
dokumentu niezbedne poprawki i skierowaé¢ go do ponownych uzgodnien z uwzglednieniem uwag sformutowanych
przez Wojewddzki Sgd Administracyjny w uzasadnieniu do wyroku. Niezaleznie, Naczelny Sgd Administracyjny zadat
pytanie Trybunatowi Konstytucyjnemu odnosnie kwestionowanej konstytucyjnosci tych przepisow. Do tej pory
Trybunat Konstytucyjny nie zajgt stawiska w tej sprawie, ponadto w planach rzadowych znajduje sie projekt
nowelizacji ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

Biorac pod uwage tak skomplikowany stan prawny oraz fakt, iz prace nad poprzednig wersjg uchwaty krajobrazowe;j
w Warszawie trwaty cztery lata, trudno spodziewac sie przetomu w tej sprawie za jaki nalezatoby uznaé wejscie
w zycie uchwaty krajobrazowej w nowym brzmieniu. Dodac tez nalezy, iz w przypadku ewentualnego wejscia w zycie
uchwaty w nowym ksztatcie, przewiduje ona okres przejsciowy na dostosowanie sie przez operatorow reklam
zewnetrznych do wprowadzonych regulacji. W zaleznosci od posiadanych nosnikow wynosi on od 2 do nawet 5 lat.
W zwigzku z powyzszym Zarzgd Emitenta nie uwaza obecnie tego ryzyka jako moggcego miec istotny wptyw na wyniki
finansowe Emitenta w ciggu najblizszych kwartatéw.

Podatek reklamowy

Istotnym ryzkiem, na jakie Zarzad Emitenta wskazywat w poprzednich raportach okresowych byt zamiar
wprowadzenia podatku reklamowego na podstawie stosownej ustawy. Polski rzgd deklarowat wczesniej, iz nastgpi
to poczawszy od 1 lipca 2021 roku. Do dnia publikacji niniejszego sprawozdania, deklaracje te nie zostaty spetnione
co moze miec zwigzek z bardzo negatywnym odbiorem spotecznym z jakim spotkata sie ta inicjatywa ustawodawcza,
ktora w powszechnej opinii zagrazata swobodzie i wolnosci medidw w Polsce.

Ryzyko niepowodzenia strategii Emitenta

Powodzenie strategii Zarzagdu Emitenta opierajgcej sie na utrzymywaniu pozycji na rynku cyfrowej reklamy
zewnetrznej (DOOH), zalezy w duzej mierze od witasciwego zrozumienia preferencji i upodoban reklamodawcow.
Réwnie Istotnym — a niezaleznym od Emitenta - czynnikiem moggcym miec istotny wptywy na powodzenie strategii
Spoétki w ciggu najblizszych kwartatdw moze miec ryzyko zwigzane z nasileniem wptywu pandemii koronawirusa
COVID-19 na swobode prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.

W zwigzku z tym, Zarzad Emitenta nie moze zapewni¢, ze:

=  nawrdt ewentualnych restrykcji administracyjnych nie spowoduje kolejnego zamrozenia budzetow
reklamowych i marketingowych na polskim rynku;

=  dotarcie z produktami i ustugami przez media cyfrowe nie okaze sie znaczgco nizsze od prognozowanego.

W przypadku wystapienia ktéregokolwiek z wyzej wymienionych czynnikdow, moggacych mie¢ negatywny wptyw na
wyniki finansowe osiggane przez Emitenta oraz jej wartos$¢ rynkowa, Zarzad zmodyfikuje odpowiednio strategie
i dokona niezbednej korekty przyjetych zatozen w taki sposdb, ktéry zapewni osiggniecie zaktadanych celéw
strategicznych. Zarzad Spotki posiada rdézne scenariusze dalszego rozwoju Emitenta, przygotowane w kilku
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wariantach uzaleznionych od realnych skutkéw pandemii, zaréwno dla Spétki, rynku na ktédrym dziata jak i catej
gospodarki.

Ryzyko zwigzane z utratg kluczowych klientéw Emitenta

Dziatalno$¢ Emitenta pocigga za sobg ryzyko utraty kluczowych klientéw, dla ktérych realizowane sg ustugi.
Powodem utraty klientéw moze byé zaréwno wygasniecie terminu na jaki umowa zostata zawarta, jednostronna
decyzja wynikajgca z nierealizowania ustug zgodnie z warunkami umowy badz wystgpienie istotnych opdznien
w ptatnosciach za wykonang ustuge. Zarzad Emitenta starat sie do tej pory ogranicza¢ ryzyko utraty kluczowych
klientéw. Biorgc pod uwage obecne okolicznosci, na ktorych dalszy rozwdj Zarzad Emitenta ma ograniczony wptyw,
zwlaszcza w sytuacji potencjalnego zamrozenia aktywnos$ci wielu branzy gospodarki, utrata niektérych klientéw
z powodu zaistnienia nadzwyczajnych okolicznosci jest ryzykiem, ktdre nalezy uznac za wysoce prawdopodobne.

Ryzyko wzrostu konkurencji

Wielkos¢ przychoddw reklamowych Emitenta zalezy w duzym stopniu od dalszego rozwoju rynku cyfrowej reklamy
zewnetrznej DOOH. Dynamiczny rozwéj konkurencji na tym rynku, moze doprowadzi¢ do zmniejszenia budzetow
przeznaczonych do wykorzystania w ramach posiadanych nosnikéw cyfrowych (w przypadku DOOH). Agresywna
polityka cenowa, w szczegdlnosci duzych graczy na rynku, moze zmniejszyc¢ ilos¢ globalnych budzetéw mozliwych do
wykorzystania przez spétki zalezne Emitenta. Opisane ryzyko moze wystgpi¢ w wiekszej niz dotychczas skali
w zwigzku z przedtuzajgcym sie stanem zagrozenia epidemicznego COVID-19 oraz natozeniem ograniczen
administracyjnych, ktérych jednym ze skutkdw ubocznych byto ograniczenie budzetéw reklamowych
i marketingowych takze w 2021 roku, a w konsekwencji znaczgce obnizenie wartosci rynku reklamowego w Polsce,
stanowigcego gtéwne zrddto przychoddw Emitenta.

Ryzyko zwigzane z odejsciem wykwalifikowanych pracownikow

Czes¢ dziatan operacyjnych Emitenta wykonywanych jest przez osoby, ktérych nagte odejscie lub przymusowa
absencja mogtoby utrudni¢ lub uniemozliwi¢ zrealizowanie zatozonych celéw strategicznych. Ma to szczegdlne
znaczenie w obecnej sytuacji gospodarczej i niepewnosci tego co moze sie wydarzy¢ w kolejnych kwartatach.

Dotyczy to w szczegdlnosci kadry zarzadzajacej - sukces jest w znacznej mierze uzalezniony od pracy osob
zajmujacych stanowiska kierownicze w organizacji. Ich odejscie mogtoby negatywnie wptyngé na osiggane
przychody, zawartos$¢ programowa, jakos¢ oferowanych ustug i w konsekwencji na wynik finansowy,

Emitent realizuje dtugoterminowg polityke zarzadzania kadrami na kluczowych, z punktu widzenia dziatalnosci
operacyjnej, stanowiskach oraz systematycznego podnoszenia jej kwalifikacji zawodowych. Jest ona ukierunkowana
na indywidualny rozwdj poszczegdlnych pracownikdw oraz utrzymywania odpowiedniej motywacji, ktéra
minimalizuje ryzyko ich odejscia. Dziatania te nabierajg szczegdlnego znaczenia w obecnych czasach, biorgc pod
uwage skutki gospodarcze przedtuzajgcego sie stanu epidemicznego.

Ryzyko techniczne zwigzane z awarig technologii digital signage (DOOH)

Najbardziej wartosciowym aktywem Emitenta jest segment cyfrowej reklamy zewnetrznej. Dzieki posiadanym
aktywom, na ktdre sktadajg sie najwieksza w Polsce sie¢ nos$nikdéw ekranowych zarzadzanych przez spétke zalezng
Screen Network S.A. oraz platforma Screen Network Manager czyli zintegrowany system informatyczny
umozliwiajacy realizacje kampanii w czasie rzeczywistym, zachowana jest petna kontrola nad realizowanymi
kampaniami, przeptywem danych oraz elastycznym, indywidualnym dopasowaniem komunikatéw do zmieniajgcych
sie warunkéw zewnetrznych lub wymagan reklamodawcy. Spotka posiada odpowiednie zabezpieczenia techniczne,
ktore w razie awarii systemu gtdwnego (Screen Network Manager) utrzymujg jego funkcjonalnosci i umozliwiajg

20



GRUPA KAPITALOWA 4 FUN MEDIA S.A.
Sprawozdanie z dziatalnosci za | potrocze 2021 roku

realizacje kampanii w trybie awaryjnym az do momentu usuniecia usterek. Aby zminimalizowad skutki ewentualnej
awarii, Screen Network S.A. posiada zarchiwizowane kopie catego oprogramowania serwerowego oraz bazy danych.

Ryzyko naruszenia przepisdw zwigzanych z ochrong danych osobowych

Specyfika dziatalnosci Emitenta zwigzana z realizacjg projektow z wykorzystaniem danych osobowych stwarza
potencjale ryzyko, iz osoby trzecie mogg wystgpi¢ z pozwem dotyczgcym naruszenia przepisdw o ochronie danych
osobowych. Zwigzane z tym postepowanie sgdowe moze by¢ kosztowne i absorbujgce dla oséb zarzadzajgcych.
Spotka posiada swiadomosé potencjalnego ryzyka w tym obszarze i stara sie go minimalizowac. Przyktada ogromng
wage do bezpieczenistwa baz danych, ktéore wykorzystuje w realizowanych projektach. Dlatego w strukturze Emitenta
funkcjonujg stosowne instrukcje dotyczace sposobu zarzgdzania systemem informatycznym stuzgcym do
przetwarzania danych osobowych oraz postepowania w sytuacji naruszenia danych osobowych. Tres¢ powyzszych
instrukcji jest w petni zgodna z zapisami Ustawy o Ochronie Danych Osobowych i RODO.

Ryzyko zwigzane z otoczeniem rynkowym, czynnikami ekonomicznymi i politycznymi w Polsce

Na wysokos¢ generowanych przychoddéw przez Emitenta, podobnie jak na inne podmioty prowadzace dziatalno$é
gospodarczg na terenie Rzeczpospolitej Polskiej, wptyw majg czynniki takie jak: poziom PKB i zamoznosci
spoteczenstwa, inflacja, podatki, zmiany ustawodawstwa, stopy procentowe, kursy walut. Niekorzystny trend
ksztattowania sie tych czynnikow gospodarczych moze negatywnie wptywac na dziatalnos¢ Emitenta, w tym na
poziom przychodéw uzyskiwanych z reklam w zwigzku z pogorszeniem warunkéw prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej. Emitent na biezgco obserwuje zmiany otocznia makroekonomicznego starajgc sie wprowadzaé
stosowne modyfikacje do realizowanej strategii rozwoju. Wystgpienie wyzej wskazanych czynnikdw o zasiegu
krajowym lub globalnym, na ktdére Emitent nie ma wptywu, nabiera szczegdlnego znaczenia, w zwigzku
z przedtuzajgcym sie stanem pandemii oraz skutkami jakie niesie to dla polskiej gospodarki.

2.5 Wskazanie czynnikdéw, ktére w ocenie Emitenta bedg mialy wptyw na osiggniete przez niego wyniki
w perspektywie co najmniej jednego kwartatu

Szczegotowy opis perspektyw dalszego rozwoju Spoétki zostat opisany w pkt 2.1.

2.6  Informacja dotyczgca sezonowosci i cyklicznosci dziatalno$ci Spotki w prezentowanym okresie

Z uwagi na nadzwyczajne okolicznosci zwigzane z wystgpieniem pandemii, w 2020 roku doszto do catkowitego
zaburzenia sezonowosci typowej dla rynku reklamowego. Zaréwno drugi jak i czwarty kwartat, bedace zwykle
najlepszymi okresami sprzedazowymi dla ustug reklamowych, byty dla branzy najstabsze w roku. Dlatego
prognozowanie cyklicznosci isezonowosci dziatalnosci Emitenta na 2021 rok, nie jest mozliwe z uwagi na
uzaleznienie od czynnikéw zewnetrznych takich jak rozwdj pandemii oraz realizacje ogdlnopolskiego programu
szczepien, ktdrych tempa Emitent nie jest wstanie przewidziec.

2.7 Informacja o zmianie w strukturze organizacyjnej Grupy Kapitatowej Emitenta

W lutym 2021 roku, Emitent objat udziaty w podwyziszonym kapitale zaktadowym spétek zaleznych: Mustache
Sp. z 0. 0. oraz Naimpreze.pl Sp. z 0. o. Udzialy zostaty pokryte przez Emitenta wkfadem pienieznym, gtéwnie
w drodze potracenia wzajemnych wierzytelnosci (tj. wktadu pienieznego na kapitat z wierzytelnoscig o zwrot
udzielonych pozyczek). Celem tych operacji byto oddtuzenie spdtek zaleinych poprzez sptate pozyczek wraz
z odsetkami, ktore wczesniej otrzymaty od Emitenta. W przypadku Mustache Sp. z 0. o. kapitat zostat podwyzszony
o kwote 4 350 tysiecy zt do kwoty 4 355 tysiecy ztotych, w przypadku Naimpreze.pl Sp. z 0. o. kapitat zostat
podwyzszony o kwote 1 370 tysiecy zt do kwoty 1 570 tysiecy ztotych. W zwigzku z powyzszym udziat 4fun Media S.A.
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w kapitale zaktadowym wyzej wymienionych spoétek zaleznych wzrdést z 70,00% do 99,97% w przypadku Mustache
Sp. z 0. 0.0razz51,00% do 93,76% w przypadku Nalmpreze.pl Sp. z 0. o.

W okresie objetym niniejszym raportem nie zaszty inne zmiany w strukturze organizacyjnej spétki ani Grupy 4fun
Media S.A.

2.8 Akcjonariusze posiadajacy powyzej 5% w ogolnej liczbie gtosow na walnym zgromadzeniu Emitenta

Zarzad 4fun Media S.A. wskazuje, zgodnie z posiadang wiedzg na dzien publikacji niniejszego raportu pochodzaca
z zawiadomien przesytanych spétce w trybie dokonanego w trybie art. 69 ust. 1 pkt 2 Ustawy z dnia 29 lipca 2005
roku o ofercie publicznej i warunkach wprowadzenia instrumentéw finansowych do zorganizowanego systemu
obrotu oraz o spotkach publicznych (Dz. U. 2005 r. Nr 184, poz. 1539), Akcjonariuszy posiadajgcych bezposrednio lub
posrednio przez podmioty zalezne co najmniej 5% ogdlnej liczby gtosdow na Walnym Zgromadzeniu Akcjonariuszy
Spotki 4fun Media S.A. na dzien przekazania niniejszego raportu okresowego wraz ze wskazaniem liczby posiadanych
przez te podmioty akcji, ich procentowego udziatu w kapitale, liczbie gtoséw z nich wynikajgcych i ich procentowego
udziatu w ogdlnej liczbie gtosdow na walnym zgromadzeniu spotki oraz wraz ze wskazaniem zmian w strukturze
wtasnosci znacznych pakietéw akcji w okresie od dnia 1 stycznia 2021 roku do dnia 30 wrze$nia 2021 roku.

Szczegodtowa informacja na temat aktualnej struktury akcjonariatu z uwzglednieniem Akcjonariuszy posiadajgcych
powyzej 5% gtosdw na WZA Spotki, przedstawia sie nastepujaco:

Na dzien 1 stycznia 2021 roku:

.. 1 ..  Wartos¢ nominalna 1 L. . Procent w kapitale
llos¢ akcji . Wartos$¢ nominalna
akcji zaktadowym
EPICOM Ltd. 2673076 1,00 2673 076,00 63,06%
AgioFunds TFI S.A. 278 542 1,00 278 542,00 6,57%
Pozostali Akcjonariusze 1287 344 1,00 1287 344,00 30,37%
Razem 4 238 962 4238 962,00 100,00%

W raportowanym okresie EPICOM Ltd. bedacy wiekszosciowym akcjonariuszem zwiekszyt swoje zaangazowanie
w Spotce w drodze zakupu 29 863 akcji Emitenta co zwiekszyto jego udziat w strukturze akcjonariatu do poziomu
63,76%. Zarzad Spotki nie otrzymat w raportowanym okresie innych zawiadomien dotyczacych zakupu lub sprzedazy
znacznych pakietéw akcji Emitenta.

Na dzien 30 wrzesnia 2021 roku:

iy . Wartos$¢ nominalna 1 . . Procent w kapitale
llos¢ akcji . Wartos¢ nominalna
akcji zaktadowym
EPICOM Ltd. 2702939 1,00 2702 939,00 63,76%
AgioFunds TFI S.A. 278 542 1,00 278 542,00 6,57%
Pozostali Akcjonariusze 1257481 1,00 1257 481,00 29,67%
Razem 4238 962 4238 962,00 100,00%
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2.9 Zestawienie zmian w stanie posiadania akcji 4fun Media S.A. lub uprawnien do nich przez osoby
zarzadzajace i nadzorujgce Emitenta

Aktualny stan posiadania akcji Spétki przez osoby zarzgdzajace i nadzorujgce na dzieh przekazania niniejszego
raportu tj. na dzien 30 wrzesnia 2021 roku wraz z uwzglednieniem zmian w stanie posiadania, odrebnie dla kazdej
z 0s0b, poczgwszy od dnia 1 stycznia 2021 roku tj. dnia rozpoczecia okresu objetego niniejszym raportem ksztattuje
sie w sposob nastepujacy:

Cztonkowie Zarzadu Spotki

Imie i Nazwisko Stan na dzien Nabycie akcji Zbycie akcji Stan na dzien 30 wrzesnia
1 stycznia 2021 roku 2021 roku
Aneta Parafiniuk 32557 0 0 32557
Tomasz Misiak 0 0 0 0

Cztonkowie Rady Nadzorczej Spotki

Stan na dzien Stan na dzien 30 wrzesnia

Imie i Nazwisko 1 stycznia 2021 roku Nabycie akcji Zbycie akcji 2021 roku
Dariusz Stokowski *) 0 0 0 0
Grzegorz Grygiel 0 0 0 0
Wojciech Bierikowski 0 0 0 0
Cezary Kubacki 0 0 0 0
Wojciech Kliniewski 0 0 0 0

Rafat Kunysz *) 0 0 0 0

*) w dniu 30 czerwca 2021 roku w miejsce Dariusza Stokowskiego, ktéry ztozyt rezygnacje, do Rady Nadzorczej powotany zostat Rafat Kunysz

Z dniem 23 wrzesnia 2021 r. funkcje Przewodniczacego Rady Nadzorczej objagt Wojciech Bienkowski, natomiast
funkcje Wiceprzewodniczacego Rady Nadzorczej objgt Wojciech Kliniewski.

2.10 Informacja o postepowaniach toczacych sie przed sagdem, organem administracji publicznej lub organem
wiasciwym dla postepowania arbitrazowego

Na dzien zatwierdzenia sprawozdan finansowych nie toczg sie zadne istotne postepowania przed organami
rzgdowymi ani postepowania sgdowe lub arbitrazowe, ktére mogty miec lub miaty w niedawnej przesztosci znaczacy
wptyw na sytuacje finansowg lub rentownos¢ Emitenta lub Grupy Kapitatowej.

2.11 Informacje o zawarciu przez Spétke jednej lub wielu transakcji z podmiotami powigzanymi, kiedy
pojedynczo lub taczenie sg one istotne i zostaty zawarte na innych warunkach niz rynkowe

Nie wystgpity inne transakcje z podmiotami powigzanymi niz transakcje wykazane w nocie 20 do sprawozdania
finansowego. Transakcje z jednostkami powigzanymi miaty charakter typowy i rutynowy, a ich warunki i charakter
wynikaty z biezacej dziatalnosci operacyjnej prowadzonej przez spotki wchodzace w sktad Grupy Kapitatowe]j 4fun
Media S.A.

2.12 Informacje o udzieleniu przez Spétke poreczen kredytu, pozyczki lub udzieleniu gwarancji jednemu
podmiotowi lub jednostce zaleznej Spotki, jezeli ich taczna wartos¢ stanowi rownowartosc co najmniej
10% kapitatow witasnych Emitenta

Informacje na temat udzielonych przez Emitenta poreczen znajdujg sie w nocie nr 19 informacji dodatkowej do
$rodrocznego jednostkowego sprawozdania finansowego.
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2.13 Stanowisko Zarzagdu odnosnie mozliwosci zrealizowania wczesniej publikowanych prognoz wynikow

Zarzad 4fun Media S.A. nie publikowat prognozy wyniku jednostkowego ani skonsolidowanego za 2021 rok.

2.14 Inne informacje, ktore zdaniem Emitenta s3 istotne dla oceny jego sytuacji kadrowej, majgtkowej
finansowej, wyniku finansowego i ich zmian, oraz informacje, ktore s3 istotne dla oceny mozliwosci
realizacji zobowigzan przez Emitenta

Istotne informacje dotyczace dziatalnosci Spotki w okresie | pétrocza 2021 roku, w tym te omawiajgce wyniki
finansowe oraz pozostate, mogace mie¢ wptyw na dziatalnosé 4fun Media S.A. i mozliwosci realizacji zobowigzan,
zostaty zaprezentowane w komentarzu Zarzgdu prezentowanym w pkt 2.1.

Elektronicznie

Elektronicznie
Aneta podpisany przez TomaSZ podpisany przez
P f . k Aneta Parafiniuk M .. k Tomasz Misiak
arafiniuk pata: 2021.09.30 Data: 2021.09.30
10:31:47 +02'00' ISla 10:02:06 +02'00'

Aneta Parafiniuk
Cztonek Zarzadu

Warszawa, 30 wrzesnia 2021 roku

Tomasz Misiak
Cztonek Zarzadu
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