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Wyniki 3Q2017

Najwazniejsze osiggniecia raportowanego okresu:

v'58% - wzrost przychoddw r/r do poziomu 138,4 mln zt
v'15% - wzrost przychoddw r/r w segmencie systemy
przetadunkowe - najbardziej perspektywiczny segment
v'162% - wzrost przychoddw ze sprzedazy r/r w
segmencie konstrukcje stalowe/maszyny MAKRUM
v'Ponad 9-krotny wzrost r/r przychodéw w segmencie
budownictwo przemystowe

v'Prawie 2-krotny wzrost zysku EBITDA

v'29% - wzrost eksportu r/r

v'Sprzedazy zaktadu produkcyjnego w Sepdlnie
Krajenskim - finalizacja umowy sprzedazy z Eggersmann
Polska Sp. z 0.0.
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Wyniki 3Q2017/
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Wyniki 3Q2017

Przychody w segmentach (min zt) Udziat przychodéw segmentéw w przychodach ogétem w Q3 2017
87,5 138,4

1%
9%

B Systemy przetadunkowe

m Konstrukcje stalowe

Budownictwo
przemystowe

35%

B Pozostate

1,z T3
Q3 2016 Q3 2017

Udziat przychodéw kierunkéw geograficznych

Przychody wg kierunkéw geograficznych (min zt) hodach ogét Q3 2017
w przychodach ogétem w

87,5 138,4

52,4 38%

B Sprzedaz krajowa

62%

W Sprzedaz zagraniczna

Q3 2016 Q3 2017
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Agenda

?J okreslenie celow strategicznych

sytuacja biezaca (2017)
strategia dla segmentow operacyjnych
cele przychodowe | podsumowanie strategii
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Cele

cel strategiczny:

MAKSYMALIZACJA WARTOSCI
DLA AKCJONARIUSZY

cele operacyjne:

strategia krotkoterminowa strategia Srednioterminowa strategia dtugoterminowa
(-2018) (-2020) (-2022)
Reorganizacja i Ekspansja geograficzna i

Akwizycja nowych

optymalizacja procesOw rozwaj sieci serwisowo- i
Pty Jap ) produktow

wewnetrznych montazowej



CELE OPERACYJNE 4 PROJPRZEM’
strategia krotkoterminowa (-2018)

v'Wzrost sprzedazy produktéw wtasnych
v'Osiagniecie portfela zamowien 100 min zt w segmencie budownictwa przemystowego

v'Zakonczenie dziatan potaczeniowych Projprzem-Makrum

v'Sprzedaz nieoperacyjnych aktywow

v'Ograniczenie dziatalnos$ci ustugowej wykonywanej na cudzej dokumentacji




CELE OPERACYJNE 4 PROJPRZEM
strategia srednioterminowa (-2020)

v'Ekspansja geograficzna realizowane poprzez zagraniczne centra montazowo-serwisowe
v'Poprawienie marzy dzieki koncentracji na rozwoju produktéw wtasnych

v'Przekroczenie 100 min PLN rocznego przychodu w segmencie budownictwa przemystowego
v'Przeniesienie zaktadu produkcyjnego MAKRUM do Koronowa w celu optymalizacji kosztéw i wzrostu
wydajnosci produkgji

-




CELE OPERACYJNE 4 PROJPRZEM’
strategia dtugoterminowa (-2022)

v'Dalszy rozwdj sieci sprzedazowo-montazowej

v'Dalsza ekspansja geograficzna sprzedazy produktow wtasnych
v'Rozszerzanie portfolio produktéw przemystowych dzieki akwizycjom

v'Dojscie do poziomu 200 min PLN przychoddéw segmentu budownictwa przemystowego




STRATEGIA NA LATA 2018-2022 :4 PROJPRZEM

Agenda

okreslenie celow strategicznych
?J sytuacja biezaca (2017)

strategia dla segmentow operacyjnych

cele przychodowe | podsumowanie strategii
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PROJPRZEM S.A. w 2017/ r.

v'Renegocjacja umow z dostawcami
Od momentu / Y o
zmian w akcjonariacie Sprzedaz nierentownego zaktadu

i zarzadzie spotki w Sepdlnie Krajenskim
Projprzem S.A.

podjeto szereg dziatan v'Outsourcing czesci produkgji
reorganizacyjnych v’ Optymalizacja procesu produkcyjnego
\ v'Redukcja kosztow administracji

v'Zwiekszenie zespotu sprzedazowego

v'Zakonczenie etapu robotyzacji zaktadu w Koronowie
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Zasoby Grupy PROJPRZEM
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Agenda

okreslenie celdow strategicznych
sytuacja biezaca (2017)

?A‘ strategia dla segmentow operacyjnych

cele przychodowe | podsumowanie strategii
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Segment: SYSTEMY PRZELADUNKOWE
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Strategia dla segmentu:

v'Ekspansja geograficzna
v'Wzrost efektywnosci produkgji
v'Budowa lokalnych sieci montazowo-serwisowych na nowych rynkach

*Cele przychodowe
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Wozrost zapotrzebowania na powierzchnie magazynowa

. Exhibit 1: E-Commerce Sales, Global Prognozy Prologis Research:

($, trillions) v'Przeniesienie handlu detalicznego z
o tradycyjnych sklepow do sieci potroi
ie zapotrzebowanie na powierzchnie

‘o magazynowa

v'20% nowo wynajmowanej powierzchni
wynika z rozwoju e-commerce (piec lat temu

z: wskaznik ten wynosit tylko 5%)

20 v'Wzrost powierzchni magazyndw oznacza
15 proporcjonalny wzrost zapotrzebowania na
1.0 systemy przetadunkowe

zz l I I I I I I v'E-commerce nadal znajduje sie w

3.5

poczatkowej fazie rozwoju

2011
2012
2013
2014
2015
2016E
2017E
2018E
2019E
2020E

Zrédto: e-Marketer, Prologis Research, https://www.prologis.com/logistics-industry-research/global-e-commerce-impact-logistics-real-estate
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Ekspansja zagraniczna
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Segment: AUTOMATYCZNE SYSTEMY PARKINGOWE
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v'Coraz mniej miejsc w centrum miast
v'Duzy i dynamicznie rosnacy rynek

v Oszczednos$¢ dla deweloperow
v'Zabezpieczenie przed kradzieza

v'Dedykowane systemy tadowania baterii w samochodach elektrycznych
*Cele przychodowe
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Segment: MASZYNY / KONSTRUKCJE STALOWE

Stabilny filar — 150 lat na rynku :

v'Koncentracja na sprzedazy produktow wtasnych dla przemystu wydobycia i przetworstwa surowcoéw mineralnych
v'Ograniczenie dziatalnosci ustugowej na cudzej dokumentacji

v'Przeniesienie zaktadu MAKRUM z Bydgoszczy do Koronowa, celem zwiekszenia synergii kosztowych miedzy zaktadami
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Segment: BUDOWNICTWO PRZEMYStOWE
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Strategia dla segmentu:

v'Koncentracja na projektach ok. 30 mIn zt z perspektywa wypracowania wyzszych marz

v'Jest z czego wybieraé¢ — okoto 2 tys. projektow tego typu rocznie w Polsce

v'Mozliwos$¢ lokowania produktow wtasnych spotki

v'Wieloletnie doswiadczenie

v/Cenione referencje spotki Projprzem *Cele przychodowe
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Agenda

okreslenie celow strategicznych
sytuacja biezaca (2017)
strategia dla segmentow operacyjnych

cele przychodowe | podsumowanie strategii
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Cele przychodowe i podsumowanie strategii

B Systemy przetadunkowe

445 min PLN
B Systemy parkingowe
Konstrukcje stalowe/segment maszynowy s Al N
Budownictwo przemystowe
321 min PLN
A
197,5 min PLN ( A\ 155 200
A
123,2JnCIn PLN g N 134 .
( A
92,5 78
61
37
25,8
00 47 1,5
2016 2017* 2020* 2022*

*Cele przychodowe
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Adnotacja

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke PROJPRZEM S.A. (,Projprzem” lub "Spotka").

Niniejsza Prezentacja zostata sporzadzona wytacznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna badz sprzedazy ani oferty majacej na celu pozyskanie oferty
kupna lub sprzedazy jakichkolwiek papieréw warto$ciowych badz instrumentéw lub uczestnictwa w jakiejkolwiek przedsiewzieciu handlowym w rozumieniu ustawy z dnia
29 lipca 2005 r. o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentéw finansowych do zorganizowanego systemu obrotu oraz o spétkach publicznych.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi oferty ani zaproszenia do dokonania zakupu badz zapisu na jakiekolwiek papiery wartosciowe w dowolnej jurysdykcji i zadne
postanowienia w niej zawarte nie beda stanowi¢ podstawy zadnej umowy, zobowigzania lub decyzji inwestycyjnej, ani tez nie nalezy na niej polega¢ w zwigzku z
jakakolwiek umowa, zobowigzaniem lub decyzjg inwestycyjna.

Niniejsza Prezentacja nie stanowi prognozy finansowej ani szacunkéw wynikéw finansowych. Prezentacja nie zawiera kompletnej ani catosciowej analizy finansowej
Projprzem S.A.. Zawarte w niniejszej prezentacji opisy mogg zawiera¢ stwierdzenia dotyczace przysztosci. Jednakze, takie stwierdzenia nie mogg by¢ odbierane jako
zapewnienie co do oczekiwanych przysztych wynikow Spétki lub spotek grupy Projprzem. Cele Zarzadu sg oparte na biezagcych oczekiwaniach lub pogladach cztonkow

zarzadu Spotki i sg zalezne od szeregu czynnikow, ktore mogg powodowad, ze faktyczne wyniki osiggniete przez Spotke beda w sposéb istotny réznié sie od wynikéw
opisanych w tym dokumencie. Wiele sposrdd tych czynnikéw pozostaje poza wiedzg, Swiadomoscig i/lub kontrolg Spétki czy mozliwoscia ich przewidzenia przez Spotke.
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85-029 Bydgoszcz, ul. Bernardynska 13
NIP: 5540234098, REGON: 002524300
tel. (+48 52) 376 74 01, fax: (+48 52) 376 74 03

WWW.projprzem.com



https://www.facebook.com/projprzem/
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