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I. WYBRANE DANE FINANSOWE

Ponizej zaprezentowane zostaty wybrane dane finansowe Call2Action S.A. za trzeci kwartat 2009r.

wraz z danymi poréwnywalnymi za analogiczny kwartal roku 2008, jak rowniez dane finansowe
narastajaco w roku 2009 oraz w roku poprzednim.

WYBRANE DANE Z BILANSU

Stan na
Wyszczegdlnienie
30-09-2009 30-09-2008

waluta PLN PLN

Kapitat wlasny 715 629,7 532 674,9
Zobowigzania dtugoterminowe 0,0 0,0
Zobowigzania kréotkoterminowe 68 461,0 10 238,3
Naleznosci dtugoterminowe 0,0 0,0
Srodki pienigzne i inne aktywa pienigzne 124 583,6 49 758,0

WYBRANE DANE Z RACHUNKU ZYSKOW I STRAT

Wyszezegolnienie gd 01-07-2009 |od 01-07-2008 |od 01-01-2009 |od 01-01-2008
0 30-09-2009 |do 30-09-2008 |do 30-09-2009 | do 30-09-2008
waluta PLN PLN PLN PLN
Przychody netto ze sprzedazy 47 660,2 44 907,5 245 103,9 44 907,5
Zysk/ strata na sprzedazy -254 286,0 -180 001,6 -451 177,4 -317 324,2
Zysk/ strata na dziatalnosci operacyjnej -255 285,0 -180 002,2 -452 246,7 -317 325,1
Zysk/ strata brutto -255 285,0 -180 002,2 -452 345,0 -317 325,1
Zysk/ strata netto -255 285,0 -180 002,2 -452 345,0 -317 325,1
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1. KOMENTARZ ZARZADU NA TEMAT CZYNNIKOW I ZDARZEN MAJACYCH WPLYW NA
OSIAGNIETE WYNIKI FINANSOWE

W trzecim kwartale 2009 r. Spotka wygenerowata okoto 48 tys. zt przychodow ze sprzedazy, z czego
okoto 41 tys. zt stanowig przychody z przeprowadzonych kampanii reklamowych z posiadanej sieci
336 nosnikéw POS TV zainstalowanych w sieci ,,Piotr i Pawel”. Jednoczesnie Call2Action w trzecim
kwartale 2009r. poniosla stratg netto na poziomie 255 tys. zi.

Straty zwigzane sa z biezaca dziatalno$cig operacyjng Call2Action. Ponadto, w trzecim kwartale
2009r. Spotka poniosta dodatkowe koszty zwigzane z przygotowaniem do realizacji planowanych
inwestycji w zakresie rozbudowy posiadanej infrastruktury POS TV.

Niewielka warto$¢ osiggnietych w trzecim kwartale przychodéw Spotki wynikala z wielkosSci
posiadanej sieci POS TV, ktéra z uwagi na ograniczony rozmiar - 336 monitoréw, bedacy kluczowym
kryterium atrakcyjnosci oferty Spotki dla jej docelowych klientow — reklamodawcow, warunkowata
ilos¢ przeprowadzonych kampanii reklamowych.

Pierwsze trzy kwartaty 2009r. byly jednoczesnie okresem intensywnych negocjacji z sieciami
handlowymi, majacych na celu pozyskanie nowych lokalizacji pod instalacj¢ monitoréw sieci POS
TV. Ich wynikiem byto podpisanie umowy z siecig ,,Kolporter”, w ktorej Spotka zainstaluje okoto 200
monitor6w oraz umowy 2z siecig "Tesco" na instalacje okoto 1,5 tys. monitorow w ponad
piecdziesieciu lokalizacjach na terenie catego kraju.

Podpisane umowy stanowig pierwszy etap realizacji strategii rozwoju Call2Action zaktadajacej
rozbudowe sieci nosnikow POS TV do 3.8 tys. monitoréw do konca 2012 r., przy czym umowa z
"Tesco", z uwagi na liczbe objetych nig no$nikow, stanowi bardzo istotny krok w budowaniu pozycji
rynkowej Spoiki i realizacji jej strategicznego planu.

Uwzgledniajac powyzsze, analiza wielkos$ci sprzedazy zrealizowanej zar6wno w trzecim kwartale, jak
i w okresie pierwszych trzech kwartatow 2009 r., nie moze by¢ uznana za reprezentatywng dla
przyjetej dla okresu wlasciwej dzialalnosci Spotki, tj. po osiagnigciu okreslonego zasiggu
infrastruktury. Po zakonczeniu wdrozenia w sieciach ,,Kolporter” i ,,Tesco” liczba przeprowadzonych
kampanii nabierze znacznego tempa, co przetozy si¢ bezposrednio na skokowy wzrost przychodow
Spotki.
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I1l.  INFORMACJE ZARZADU NA TEMAT AKTYWNOSCI PODEJMOWANEJ W ||| KWARTALE
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Trzeci kwartat 2009 r. byt szczegdlnie istotnym okresem w dziatalnosci Spotki z uwagi na debiut, w
dniu 25 sierpnia 2009 r., na rynku alternatywnym NewConnect. Call2Action wprowadzita do obrotu
2,900 min akcji serii A i 4,355 min akcji serii C, stanowiacych lacznie okoto 22% kapitatu
zaktadowego Spotki.

Wejscie na rynek NewConnect podyktowane bylo checig zaprezentowania i uwiarygodnienia Spoiki,
wzmocnienia jej wizerunku oraz zapewnienia transparentno$ci dla potencjalnych inwestoréw przed
planowanym na koniec roku 2009 pozyskaniem $rodkéw finansowych, w kwocie okoto 4 min zi, na
realizacje przyjetej strategii rozwoju, poprzez podwyzszenie kapitatu w drodze subskrypcji prywatne;.

Ponadto, okres trzeciego kwartatu 2009 r. byt okresem kontynuacji intensywnych negocjacji z
sieciami handlowymi, stanowigcych potencjalne lokalizacje pod instalacje sieci nos$nikow Spotki
(monitoréw LCD). W konsekwencji, na poczatku czwartego kwartatu 2009 r. Spoétka podpisata
umowe¢ z trzecia siecig handlowa, obok sieci ,,Piotr i Pawel” i ,Kolporter”, bedaca jedna z
najwickszych (pod wzgledem wartosci sprzedazy) sieci handlowych w Polsce — siecig ,,Tesco”, na
podstawie ktorej zainstaluje w hipermarketach tej sieci w catej Polsce okoto 1,5 tys. monitoréw, do
konca 2010 r.

Pozyskanie do wspotpracy wskazanych wyzej sieci handlowych jest wyrazem skutecznej i
konsekwentnej realizacji przyjetej strategii rozwoju Spotki, ktora zaktada budowe sieci POS TV w
sieciach handlowych zroznicowanych pod katem klienta docelowego, a tym samym pozwalajacej na
stworzenie jak najwyzszego, a jednocze$nie atrakcyjnego pod wzgledem jakosciowym potencjatu
reklamowego. Pozyskane do wspolpracy sieci pozostajg reprezentatywne dla kazdej z trzech grup
docelowych partnerow Spotki, obejmujacych: (i) sieci handlowe obstugujace klienta masowego, (ii)
sieci typu premium, (iii) sieci handlowe jednokasowe, charakteryzujace si¢ duzg grupa statych
odbiorcéw, wybierajacych zaréwno produkty masowe, jak i drozsze produkty. Jednocze$nie
wspotpraca z siecia ,,Tesco” ma kluczowe znaczenie dla budowy znaczacego zasiggu reklamowego w
najszerszym i charakteryzujacym si¢ najwickszym potencjalem segmencie rynku.

Spotka prowadzi jednoczesnie zaawansowane negocjacje z innymi sieciami handlowymi, wpisujacymi
si¢ w powyzsza charakterystyke, w celu dalszej rozbudowy sieci POS TV, majacej liczy¢ okoto 3,8
tys. monitorow do konca roku 2012,

Niezaleznie od dziatan zwigzanych z realizacja strategii zakladajaca rozbudowe posiadanej
infrastruktury do zaktadanej wielkosci 3,8 tys. monitoréw, W trzecim kwartale 2009 r. dziatania Spotki
skoncentrowane byly takze na pozyskiwaniu klientow docelowych — reklamodawcow, zaréwno
bezposrednio poprzez wlasne zasoby sprzedazowe, jak rowniez w oparciu o wspolprace z
posrednikami rynku reklamowego. Niemniej jednak, z uwagi na niewielki zasieg posiadanej obecnie
sieci POS TV (336 monitorow w sieci ,,Piotr i Pawel”), bedacy kluczowym kryterium atrakcyjnosci
POS TV jako no$nika reklamowego dla potencjalnych reklamodawcow, ilo§¢ przeprowadzonych w
trzecim kwartale kampanii reklamowych pozostata nieznaczna.

Warszawa, 16 listopada 2009r. Szymon Pikula
Prezes Zarzqdu
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