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KOMENTARZ ZARZADU W ZWIAZKU Z DZIALALNOSCIA GRUPY GORENJE W DRUGIM
KWARTALE ORAZ PROGNOZY DOTYCZACE DRUGIEJ POLOWY ROKU 2017

Grupa Gorenje z sukcesem zakonczyta pierwsze
poirocze, nadal rosng przychody jak i zysk

Grupa Gorenje odnotowata sukces w pierwszej potowie roku, wieksze sg
przychody ze sprzedazy oraz czysty zysk. Rosnie udziat przynoszgcych zysk
produktow innowacyjnych oraz klasy premium, a takze inwestycje w rozwo;.
W tym roku zatrudniono okoto 300 nowych pracownikoéw. Trzeci kwartat
bedzie trudny, a najwieksza sprzedaz oczekiwana jest w ostatnim kwartale.

Velenje, 25 sierpien 2017 r. — Grupa Gorenje nadal odnosi sukcesy w dziatalnosci, w
pierwszym poétroczu biezgcego roku wypracowano mianowicie 623,9 miliona euro
przychodéw ze sprzedazy, co stanowi 7,3 procenta wiecej niz w pierwszym pétroczu
ubieglego roku. Porownywalny zysk operacyjny przed amortyzacja (EBITDA), w
odniesieniu do pierwszego poétrocza ubiegtego roku, zostat powiekszony o ponad 12
procent na 40,6 miliona euro. Grupa, w poréwnaniu z tym samym okresem ubiegtego
roku, ponad dwukrotnie powiekszyta péiroczny czysty zysk, ktéry wynosi 4,4 miliona
euro. Zwiekszono sprzedaz duzych i matych urzadzen gospodarstwa domowego oraz
urzgdzen klasy premium, poprawiono strukture geograficzng sprzedazy i zwiekszono
przychody nie tylko w podstawowej sferze dzialalnosci urzadzen AGD, ale réwniez na
pozostatych obszarach dziatalnosci.

W drugim kwartale 2017 r. wzrost przychodoéw ze sprzedazy i EBITDA

Grupa Gorenje w drugim kwartale 2017 r. wypracowata 318,2 miliona euro przychoddéw ze
sprzedazy, co stanowi o 7,6 procenta wiecej niz w drugim kwartale 2016 r. Zysk operacyjny
przed amortyzacjg (EBITDA) byt odpowiednio o 2,1 procenta wyzszy i wynosit 20 milionéw
euro. Przy nieco nizszym poréwnywalnym wyniku operacyjnym (EBIT), ktéry byt skutkiem
podwyzszenia kosztéw rozwoju howych produktéw oraz przyspieszonego cyklu
inwestycyjnego w minionym okresie, zachowane zostaty proporcje pomiedzy wartoscig
zadtuzenia finansowego netto i EBITDA na poziomie zesztorocznego drugiego kwartatu (4,7).

Dobrze panowano réwniez nad kosztami materiatow i surowcéw oraz logistykg, mimo tego iz
materiaty, z powodu ruchéw na rynkach, zaczety droze¢ w drugim kwartale 2017 r.

Dzieki dobrej strukturze produktowej, markom produktow klasy premium i opanowaniu
kosztéw, odniesiono sukcesy réwniez poza granicami Europy.
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W Grupie Gorenje, dzieki zwiekszeniu i korzystnej strukturze sprzedazy urzadzen
gospodarstwa domowego, w pierwszym poétroczu 2017 r. zanotowano 7,3-procentowy wzrost
przychodow. W znaczacy sposob na rezultat wptyneto rowniez dobre panowanie nad cenami
materiatow i logistyki. Sukces odniesiony zostat réwniez na pozostatych obszarach
dziatalnosci, gdzie uzyskano 31-procentowy wzrost przychododw.

Najwiekszy wzrost sprzedazy osiagniety zostat na rynkach pozaeuropejskich (prawie 30-
procentowy wzrost), w Europie Zachodniej, na rynkach Beneluksu oraz na rynkach
wschodnioeuropejskich. W pierwszym pétroczu 2017 r. zwigkszona zostata sprzedaz, przede
wszystkim w Pétnocnej Ameryce, Australii, na Bliskim i Dalekim Wschodzie, na Kaukazie oraz
w Azji, dzieki czemu obnizyta sie zaleznos¢ od rynkdéw europejskich oraz poprawita sie
struktura sprzedazy, réwniez dzieki powiekszeniu udziatéw urzadzen klasy premium i marek
handlowych.

Wzmocnita sie sprzedaz marek handlowych klasy premium, takich jak Asko (14,4-procentowy
wzrost) i Atag oraz urzgdzen marek Pelgrim i Etna. W przypadku urzgdzen klasy premium, o
ponad 11 procent podwyzszone zostaty przychody ze sprzedazy, tyle samo osiggnieto w
przypadku urzgdzen innowacyjnych. W strukturze przychodéw ze sprzedazy duzych
urzgdzeh gospodarstwa domowego, udziat urzadzen innowacyjnych podnidst sie tym samym
na poziom 21,6 procent, a urzadzenia klasy premium stanowig juz prawie 30 procent. Wzrost
zostat zanotowany réwniez w przypadku marki handlowej Gorenje. O ponad jedng piatg
podwyzszone zostaty przychody ze sprzedazy zmywarek oraz o prawie 28 procent sprzedaz
matych urzgdzen gospodarstwa domowego.

Najwiecej zainwestowano w rozwoj

Zgodnie z celem strategicznym w rozwoj produktéow zainwestowano 3 procent przychodéw ze
sprzedazy w obszarze dziatalnosci Urzadzenia gospodarstwa domowego i 2,5 procenta
przychodow ze sprzedazy Grupy. Naktady inwestycyjne w pierwszym pétroczu 2017 r.
wyniosty 30,7 miliona euro, najwieksza czes$¢ przeznaczona byfa na rozwdéj nowych
produktéw.

W biezgcym roku zakonczony zostanie cykl duzych inwestycji i w nadchodzgcych latach
poziomy naktadéw w $rodki podstawowe oraz amortyzacje bedg wyréwnane.

Wsréd kluczowych nowosci rozwojowych pierwszego potrocza 2017 r. znajdujg sie nowe
chtodziarko-zamrazarki do zabudowy marek handlowych Gorenje i Pelgrim, nowe
wolnostojgce kuchenki marki handlowej Gorenje, chtodziarka Gorenje Retro Special Edition,
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zaprojektowana we wspoétpracy z Volkswagenem oraz odnowiona linia urzgdzen Gorenje Ora
Ito 2. Na poczatku wrzesnia, na najwiekszych targach elektroniki i urzgdzen gospodarstwa
domowego IFA w Berlinie zaprezentowane zostang najnowsze urzgdzenia marek handlowych
Gorenje i Asko, ktérych cechami charakterystycznymi sg inteligentna technologia i
dopracowany wyglad.

Zmiana w systemie organizacyjnym Grupy Gorenje

Po udanym pierwszym roku nowego Planu Strategicznego, przyspieszono jeszcze realizacje
strategii, a mianowicie wdrazajgc nowy system organizacyjny, ktéry zamiast zorganizowania
zgodnie z funkcjami biznesowymi, wprowadza zorganizowanie w zaleznosci od obszaréw
biznesowych. Zarazem stymuluje to jeszcze wiekszg przedsiebiorczos¢ w prowadzeniu
dziatalnosci i bazuje na jasnej odpowiedzialnosci nosnikow za osigganie wytyczonych celow.
Grupa Gorenje jest teraz na nowo zorganizowana w dwoch obszarach dziatalnosci:
Urzadzenia gospodarstwa domowego (dziatalno$¢ podstawowa) oraz Pozostate dziatalnosci
(systemy grzewcze, meble kuchenne i tazienki oraz ceramika, ekologia, handel i ustugi
przemystowe). Trzeci obszar to Funkcje wspomagajgce, wspierajgce Grupe jako catosé.

W Grupie Gorenje w pierwszym pétroczu tego roku byto przecietnie 11.021 zatrudnionych, co
srednio wynosi 0 384 osoby wiecej niz w pierwszym pétroczu ubiegtego roku.

Roéwniez w drugiej potowie roku przedsiewziete kroki, pomagajace osiggnaé
planowane cele biznesowe

Mimo sukcesu, osiggnietego w pierwszej potowie roku, kluczowymi wyzwaniami w drugiej
potowie roku 2017 pozostajg: zapewnienie planowanej sprzedazy, przede wszystkim na
bardzo konkurencyjnych rynkach Europy Zachodniej, efektywnosé¢ kosztowa, wynikajgca z
rosnacych kosztow kluczowych surowcéw i komponent, presja na koszty pracy oraz poprawa
efektywno$ci procesu zarzadzania zapasami, majgce na celu odpowiednie oddtuzenie do
konca roku biznesowego. Szczegdlnym wyzwaniem bedzie trzeci kwartat, z powodu dwéch
miesiecy letnich, gdy nizsza jest aktywnos¢ konsumentow. Najwiecej sprzedazy natomiast,
jak zazwyczaj, oczekuje sie w ostatnim kwartale.

Rowniez w drugiej potowie roku prowadzone bedg liczne dziatania, majgce na celu
ograniczenie wspomnianych negatywnych czynnikéw, a tym samym wspierajgce osiggniecie
planowanych rezultatéw biznesowych Grupy Gorenje w roku 2017 we wszystkich punktach
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kluczowych. Urzeczywistniane beda kluczowe wytyczne strategii Grupy Gorenje, co oznacza
wzrost sprzedazy produktow klasy premium i marek handlowych, wzmacnianie sprzedazy na
rynkach pozaeuropejskich oraz ukierunkowanie na wzornictwo, innowacyjnos¢ oraz
rozwigzania cyfrowe w celu zaspokojenia potrzeb kohcowych uzytkownikéw. Kontynuowane
beda dziatania zwigzane z transformacjg cyfrowg, zgodnie z przyjetg cyfrowg strategig
biznesowg Grupy Gorenje oraz trend koncentrowania sie na dziatalnosci Urzgdzen
gospodarstwa domowego jako podstawowego obszaru dziatalnosci Grupy, z rozpatrywaniem
mozliwosci sprzedazy Pozostatych obszaréw dziatalnosci oraz srodkow. Réwnoczesnie
czynione bedg nadal kroki, aby rosta rentownos$¢ przedsiebiorstwa, wzrastaty jego udziaty w
rynku oraz poprawiata sie pozycja cenowa niektérych jego marek handlowych. Z powodu
presji, odczuwalnych w sferze kosztdw materiatowych i pracy, jeszcze intensywnie;j
kontynuowana bedzie racjonalizacja kosztéw na wszystkich poziomach dziatalnosci.
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