Zatacznik do raportu nr 11/2022 z dnia 2 marca 2022 roku

Omowienie miesiecznych przychodéw ze sprzedazy 4fun Media SA

Szanowni Panstwo,

wprowadzajac nowy standard komunikacji z inwestorami, rozpoczynamy publikacje
raportow biezacych prezentujacych przychody osiggane przez Emitenta oraz jego
wiodaca spotke zalezna.

Raporty beda publikowane cyklicznie, dostarczajagc inwestorom danych o przychodach
Grupy Kapitatowej i Screen Network SA (spétki zaleznej), poprzedzajacych publikacje
raportdw okresowych z pelnym zakresem danych finansowych. Mam nadzieje, iz spotkaja
sie z Panistwa zainteresowaniem jako istotne uzupetnienie prowadzonej komunikacji i
dajace mozliwo$¢ biezacej oceny kondycji finansowej Emitenta. Co wazne, Spétka
dookreslita profil dziatalnoSci i koncentruje sie obecnie na rynku cyfrowej reklamy
zewnetrznej (DOOH - Digital out Of Home). Poprzez swojg spétke zalezng Screen Network
SA, Emitent zarzadza najwieksza w Polsce siecig 20 tysiecy ekrandéw reklamowych LED,
docierajacych z przekazem reklamowym do 6,2 mln konsumentow.

Aby podkresli¢ priorytetowy kierunek rozwoju zwigzany z rynkiem cyfrowej reklamy
zewnetrznej, akcjonariusze podjeli w dniu 10 lutego br. decyzje o zmianie nazwy spotki
na Digital Network SA, ktdéra formalnie nastapi wraz z rejestracja w KRS. W najblizszym
czasie planujemy publikacje raportu rocznego za 2021 roku, nastepnie planujemy
ogloszenie strategii rozwoju oraz polityki dywidendowe;j.

Wojciech Bienkowski
Prezes Zarzadu 4fun Media SA



Przychody ze sprzedazy osiagniete w styczniu 2022 roku:
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Przychody ze sprzedazy | Styczen 2022 | Styczen 2021 20 erzn/azr:)az 1
4fun Media SA 2,046 miln zt 1,633 mln zt +25%
Screen Network SA 1,857 mln zt 1,371 mln zt +35%

Najwazniejsze czynniki majgce wpltyw na wyniki sprzedazy w styczniu 2022 roku:

e wyrazne ozywienie na rynku reklamy zewnetrznej po okresie pandemii. W
przypadku Emitenta przektada sie ono na wzrost zapytan od reklamodawcéw, w
tym od spotek z sektora publicznego;

e w raportowanym okresie przedtuzone zostaly strategiczne kontrakty reklamowe
na kolejne lata, ktére zabezpieczajg duza czes¢ przychodéw Emitenta na biezacy
rok;

e widoczna transformacja cyfrowa reklamy zewnetrznej z tradycyjnych nosnikéw
(bilbordy) do segmentu cyfrowego (ekrany LED). Podobnie digitalizowat sie rynek
prasy z wydan papierowych na internetowe.

Szacunkowa prognoza dla rynku, na ktérym dziata Emitent.

Swiatowy rynek cyfrowej reklamy zewnetrznej rést w latach 2014-2019 o 14,3% rocznie
(wedtug Global Entertaiment and Media Outlook PwC). Trend wzrostowy byt wynikiem
transformacji cyfrowej z bilbordow na ekrany cyfrowe LED. Dzieki temu w 2021 roku
udziat cyfrowej reklamy zewnetrznej globalnie przekroczyt 30% w cato$ci wydatkow na
reklame zewnetrzng, a w krajach takich jak USA, Korea Pin. czy Australia nawet 50%.
Prognoza Verified Market Research na lata 2022-2027 zaktada $rednie, roczne tempo
wzrostu segmentu cyfrowego na Swiecie na poziomie 11%.

Wartos$¢ polskiego rynku reklamy zewnetrznej w 2022 roku jest szacowana na 700
milionéw ztotych. W Polsce bedacej jeszcze na wczesnym etapie transformacji, udziat
cyfrowej reklamy zewnetrznej wynosi obecnie ok. 15% i bedzie systematycznie rost
dzieki dalszej digitalizacji no$nikéw reklamowych.



