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List Prezesa Zarzadu

Szanowni Panstwo.

W dniu dzisiejszym przedstawiam Panstwu raport za II kwartat 2016.
Spotki Your Image S.A.

W minionym kwartale konczyliSmy realizacje zadania z drugiego
kwartatu, oraz z poprzednich miesiecy wyniki bedg miaty odzwierciedlenie
w przychodach w trzecim kwartale.

Zachecam do analizy przedstawionych danych.

Pozdrawiam serdecznie

A«»’ A k

Kamil Kita
[Prezes Zarzadu
[four Image SA.




2. Dane ewidencyjne

Spotka Your Image S.A. zarejestrowana jest w rejestrze przedsiebiorcéw
Krajowego Rejestru Sadowego, prowadzonym przez Sad Rejonowy dla
M.ST. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy, pod nhumerem
KRS 0000381296

Adres:

02-515 Warszawa
ul. Putawska 11
Tel: 22 188 18 80

Adres korespondencyjny:
40-014 Katowice

ul. Moniuszki 10/1

Tel. 32 445 35 56

16.8.2016 r. w Zarzadzie zasiadat:

Kamil Kita - Prezes Zarzadu

16.08.2016 r. w Radzie Nadzorczej zasiadali:

Piotr Babieno—- Cztonek Rady Nadzorczej
Dominik Gaworecki—- Cztonek Rady Nadzorczej
Adama Osinskiego— Cztonek Rady Nadzorczej
Iwona Rogowska—  Cztonek Rady Nadzorczej

tukasz Rosinski-  Cztonek Rady Nadzorczej



3. Struktura akcjonariatu

AKCJONARIUSZE
Data llos¢ akciji % akciji llos$¢ gtosow

Varido Investments Ltd. 22.07.2016 1596 077 38,280 1596 077

Struktura akcjonariatu na dzien 16.08.2016:



u

ustug

PUBLIC RELATIONS

Swiat biznesu kreci sie obecnie
w blyskawicznym tempie. Jeszcze kilka lat temu
réznego typu préby usprawnienia komunikacji
z otozeniem wydawaty sie zbedng fanaberig.
Pojawienie sie calego arsenatu kanatdéw
bezposredniej komunikacji — jak wszechobecny
Internet — radykalnie zmienito te sytuacje. Nie
przez przypadek przeciez nazwano poczgtek
naszego wieku ‘epoka informacji. Nie ma
zadnych watpliwoéci, Ze umiejetne generowanie
komunikatdw, stuzacych budowie zwigzkéw
z biznesowymi partnerami, jest podstawa
skutecznej marketingowej rywalizacji. Réwniez
z tego wzgledu tak blyskotliwg kariere zaczely
robi¢ rozmaitego rodzaju ustugi z zakresu
Public Relations. Jasnym stato sie, ze — dzieki
kontroli nad kreowanymi informacjami -
mozna tatwo zbudowad pozadany wizerunek
przedsigbiorstwa, tak w oczach potencjalnych
klientdw, pracownikdw, jak i catych rynkdw.

-

o \? Opieka wizerunkowa
Relacje z mediami
Komunikacja wewnetrzna
Copywrighting

PR firmy, produktu, ustugi

Ustugi e-PR

5200

Badacze podkreslaja, Ze zakres PR dalece
przekracza zakres ‘tradycyjnego’ marketingu.
W sytuacji, gdy o sukcesie czedciej niz sam
produkt decyduje jego wizerunek, jedynie peten
precyzji profesjonalizm moze przetozyé sie na
rzeczywiste efekry. W nowoczesnym biznesie
przeptyw informacji jest rak kluczowy, ze nawet
najmnigjszy blad moZe przesadzi¢ o finalngj
porazce. Wiasnie z tego powodu warto zaufad
specjalistom.

Oferta



SEO | USEUGI WWW

Cheiatbys zaistnied w internecie, lecz nie wiesz,
jak sie do tego zabrad? Wystarczy umiejetnie
wykorzystad dostepne mozliwosci, jakie daje
nam sied, by stworzyd wyrazisty wizerunek

marki 1 stal sig firma rozpoznawalng przez
internautdw!

Znamy sie na narzedziach, jakie oferuje nam
cyberprzestized! Z nami wypromujesz swojg
marke w sieci, zainteresujesz potencjalnych
klientdw niebanalng strong www, ktdra dzigki
nam znajdzie sig na pierwszych pozycjach
wuyszukiwarki internetowej!

Doéwiadcz w pelni dobrodziejstwa internetu,
korzystajgc  z  wiedzy wykwalifikowanych

specjalistéw z Your Image! Sprawimy, ze Twoja
marka zawladnie siecig!

ﬁ Hosting plikéw oraz www

=

. Pozycjonowanie witryn w wyszukiwarce

-~

}- Audyt i optymalizacja SEO
“
\I Kampanie Google Adwords

«
)- " Projektowanie witryn www
-

Katalogowanie witryn www

Q Systemy e-commerce



REKLAMA

Nowoczesny biznes bez reklamy — to niemozliwe.
Czasami wydaje sig, ze wszechobecne plakaty,
ulotki i telewizyjne spoty juz nas denerwuja:
ale przeciez finalnie i tak okazuje sig, Ze w
procesie sprzedazy majg decydujgce znaczenie.
Coraz trudniej dotrzed jednak do potencjalnego
klienta — ilos¢ marketingowych przekazdw, ktére
opanowaty publiczng przestrzer, jest wszak tak
wielka, ze tylko najbardzie] wyraziste reklamy
mogg jeszcze znaleZ¢ grono odbiorcdw. Wiasnie
z tego powodu tak kluzowa stata sie idea,
pozwalajgca na poprowadzenie rozpoznawalnej
marketingowej narracji. Trafiony pomyst w
nowozesnym biznesie jest tym czynnikiem,
ktéry potrafi zdecydowad o odniesieniu finalnego
sukcesu.

Nieumiejetne postuZenie sie  ismiejgcymi
mozliwosciami medialnymi potrafi
jednak  zabi¢  nawet najlepsza  idee.

a Reklama telewizyjna

Reklama outdoorowa
Media plan

Reklama prasowa
Reklama internetowa

Reklama radiowa

To sprawito, ze taka wage przyktadamy do
nadania komunikatom reklamowym wiadciwej
formy i tresci — a takze dbamy o to, by emitowane
byty na najdogodniejszych dla naszego klienta
warunkach. Celny dobdér grupy docelowej, i
takie sprofilowanie stosowanych Srodkéw, by
mogty przyniesd najwickszy oddéwigk, staly sie
metods, dzieki ktérej mozemy zagwarantowad
skutecznod¢ wszelkich prowadzonych dziatar.
Wdrozone dotychczas  strategie
pozwalajg zapewni¢, Ze koficowy efekt spetni
poktadane w nim nadzieje.

reklamowe




MARKETING

W czasach rosngce] biznesowej specjalizacji
coraz trudniej stworzyd firme, ktéra samodzielnie
porrafitaby sprostad wszelkim rzucanym przez
rynek wyzwaniom. Jeszcze niedawno norma byty
dziaty promocji albo marketingu... ktére obecnie
stajg sie przezytkiem. Dlaczego? Gldwnie
dlatego, Zze okazaly sie wysoce nieoptacalne.
Zlecenie przygotowania ustug marketingowych
podwykonawcy, dla ktérego

podobne realizacje sa norma, pozwala do

Zewnetrznemu

minimum ograniczy¢ ponoszone naktady — przy
jednoczesnym  zwigkszeniu  jakosci  efektdw.
Oursourcing pozwala przeciez przekazad zadania
w rece ekspertéw, dysponujacych  wiedza
o skutecznych rozwigzaniach i najbardziej
nowoczesnych technologiach.

Niezaleznie, czy zamierzasz przeprowadzid
badania rynku,
prasowg albo promocyjny event — zespdt Your
Image moze pomdc w realizacji tego zamierzenia.

zorganizowad  konferencje

.
Q‘,.. E-mail marketing

er" Qutsourcing marketingu

f

Programy lojalnosciowe

*Q Strategie marketingowe

doswiadzenie dobrze
zorientowad sig we wszystkich drobiazgach,
ktdre

MNasze pozwolito

przektadaja  sie  na  uzyskanie

satysfakcjonujgcych  rezultatdw.  Wsparcie
tej wiedzy pasja 1 kreatywnoscig, krére
akceleruja  dostarczone  przez  naszych

klientdw rozwiazania, jest sekretem sukcesu.




DESIGN

Zbudowanie  rozpoznawalnego, charaktery-
wizerunku
zadan,

ktérzy na

styczneqo
z  gltéwnych

marki  jest
stojacych

jednym

przed
wszystkimi, serio  wkrazaja w
Swiat biznesu. Majzesdciej o wyborach klienta
decyduje znajomosd konkretnego brandu: te
przedsigbiorstwa, ktérym udato sie wykreowad
wyrazisty wizerunek, z requly juz na starcie
zyskujgznazng przewage nad konkurencja. Caty
szereq marketingowych zabiegdw ma przetozyd
sie na utrwalenia marki w $wiadomosci klienta:
od przygotowania elementdw  graficznych,
po umiejetne wprowadzenie ich w przestrzef
spoteczne]  komunikacji.  Jest  przynajmniej
kilkanascie metod, ktére pomoga zagwarantowad
odniesienie sukcesu — nalezy zadba¢ o to, by
postuzy¢ sie nimi z odpowiednim wyczuciem,
tak, by promowany brand zostal otoczony
realnym konsumenckim zaufaniem.

g . , Branding

Re-Branding
Corporate Identity
Gadzety reklamowe
¥ Infografiki

Reklamy

Niekiedy wydaje sie, ze stworzenie odpowiedniej
identyfikacji wizualnej to proces wymagajgcy
dtugotrwatych zabiegdw. To od dawna mit W
epoce byskawicznej komunikacji niemal kazdy
wygenerowany  komunikat przetoiyé
sie na zainteresowanie klienta marka: istotne

moZe

jest jednak, by prowadzone zabiegi miaty
odpowiednia spdjnosd 1 systematyaznosd, krdre
tawo mezna zdyskontowad [ przetory¢ na
rzeczywisty marketingowy profit. Wyrywkowe
dziatania  marketingowe mogg
zagwarantowad powodzenie —warto wiec dotozyd
staran, Zeby firma megliwie szybko postuzyta

rzadko

sie kompleksowg strategia identyfikacyjna.




SOCIAL MEDIA

Media spotecznosciowe sg trendy, ale czy sa
potrzebne Twojej firmie? Nie mamy watpliwosci,
ze tak!l Nie dlatego, ze konkurencja juz sig w
nich pojawita. Sa potrzebne, bo to naturalne
Srodowisko  Twoich  klientéw (obecnych i
przysztych!). Rozmawiajg w nim o Twojej firmie i
branzy. Czy mozesz pozwolid, by tak pasjonujgcy
dialog odbywat sie bez Ciebie?

Pomozemy Ci monitorowad, moderowad i
wzniecad dyskusje na temat Twojej firmy 1 jej
produktéw. Wprowadzimy Cie w pasjonujgcy
$wiat social media i sprawimy, Ze bedziesz czut
sie w nim dobrze!

Zwigkszanie  sig  dostepnoéci  Internetu
sprowokowato zmiany w jego strukturze. Chociaz
juz jego zatozyciele planowali, by przestrzed
sieci stata sie miejscem bezposredniego
kontaktu i kemunikacyjnego réwnouprawnienia
— potrzeba byto jeszcze kilkunastu lat, by

" Aplikacje, konkursy, gry

Kampanie reklamowe

Monitoring social media

V@S

Szkolenia social media

Strategie obecnosci w social media

faktycznie zrealizowa¢ te postulaty. Przeciez
by¢ moze dopiero upowszechnienie sig réznego
typu  portali  spotecznodciowych,  blogdw,
for internetowych 1 podobnych narzedzi,
pozwalajacych kazdemu zabrad gtos w Internecie
— jest ostatecznym potwierdzeniem dokonujgcej
sig przemiany MNie potrzeba juz solidnego
zaplecza technologicznego: czesto wystarczy

cheé, by wzigd udziat w prowadzonej dyskusji.

Marketing szeptany (WoMM) i wirusowy
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MOBILE

Rynek mobilny w Polsce rozwija sig w zawrotnym
tempie. Obecnie ponad 40% internautdw
korzysta ze smart fondw i nic nie wskazuje na
to, ze ten trend ulegnie zahamowaniu. Tym
samym coraz wiekszego znaczenia nabierajg
dziatania reklamowo-promecyjne dostosowane
do wymogdw mobilnych urzgdzer.

Krto szybko to zrozumie, wyprzedzi konkurencje,
oferujgc  produkry zgodne z  oczekiwaniami
wspdtzesnego klienta. Specjalisci Your Image
wiedzg doskonale, jak je spetnié i z checig
pomogg Ci w osiggnieciu celdw biznesowych.

Poznaj site Swiata mobile. Zwieksz sprzedaz
drigki taktyce, ktdra opracujemy specjalnie dla
Ciebie!

e Aplikacje mobilne

Mobilne kampanie reklamowe

Mobilne serwisy internetowe

¢ o

6. Informacje na temat zatrudnienia

W okresie 01.01.2016

31.03.2016 w firmie Your

Image S.A.

zatrudnionych byto 4 osdb, zatrudnienie wynosito 3 i 3/8 etatu.

11



7. Wybrane dane finansowe

BILANS - AKTYWA 30.06.2016 30.06.2015
A. AKTYWA TRWALE 645 664,08 869 700,49
I. | Warto$ci niematerialne i prawne 423 814,51 598 966,58
II. | Rzeczowe aktywa trwale 216 349,57 270 733,91
III. | Naleznosci dlugoterminowe
IV. | Inwestycje dlugoterminowe 5 500,00
V. | Dlugoterminowe rozliczenia
miedzyokresowe
B. AKTYWA OBROTOWE 1703 314,03 1402 667,85
L. | Zapasy 34 488,48 53 092,48
II. | Naleznosci krétkoterminowe 838 974,51 628 726,47
III. | Inwestycje krétkoterminowe 829 241,24 720 555,00
Krétkoterminowe rozliczenia
v miedzyokresowe AP 293,90
AKTYWA RAZEM 2348 978,11 2272 368,34
BILANS - PASYWA
A. KAPITALY (FUNDUSZ) WEASNY 455 644,40 251 141,41
L. | Kapitat (fundusz) podstawowy 417 000,00 417 000,00
IL 1 Nalezne wplaty na kapital
podstawowy (wielko§¢ ujemna)
1L Udzialy (akcje) wlasne (wielkos¢
ujemna)
IV. | Kapitat (fundusz) zapasowy 456 182,72 456 182,72
V. Kapitat (fundusz) 2z aktualizacji
wyceny
VL. | Pozostate kapitaty (fundusze)
rezerwowe
VIL | Zysk (strata) z lat ubiegtych -503 909,89 -717 310,47
VIIL [ Zysk (strata) netto 86 371,57 95 269,16
IX. Odpisy z zysku netto w ciggu roku
obrotowego (wielko$¢ ujemna)
B. ZOBOWIAZANIA I REZERWY NA
ZOBOWIAZANIA 1893 333,71 2021 226,93
L. | Rezerwy na zobowiazania 4 000,00 4 000,00
Il | Zobowiazania dlugoterminowe 44 048,16 53 889,63
III. | Zobowiazania krétkoterminowe 1499 649,36 1459 619,16
IV. | Rozliczenia miedzyokresowe 345 636,19 503 718,14
PASYWA RAZEM 2348 978,11 2272 368,34




RACHUNEK ZYSKOW I STRAT 1.01.2016- 1.04.2016- 1.01.2015- 1.04.2015-
30.06.2016 30.06.2016 30.06.2015 30.06.2015
A. Przychody ze sprzedazy produktéw, towaréw i materialéw, w tym 153 500,00 185 963,64 81 081,13
L | Przychody netto ze sprzedazy produktéw 153 500,00 185 963,64 81 081,13
- [ Od jednostek powigzanych 97 410,00 35 410,00
II. | Zmiana stanu produktéw (zwigkszenie - warto$¢ dodatnia, zmniejszenie
warto$¢ ujemna)
III. | Koszt wytworzenia produktéw na wiasne potrzeby jednostki
IV. | Przychody netto ze sprzedazy towar6w i materiat6w
B. Koszty dzialalnoSci operacyjnej 66 271,20 35 139,50 84 535,95 29 661,19
L [ Amortyzacja 55 965,48 27 982,74 34 816,08 18 308,04
II. | Zuzycie materiatéw i energii 156,39
III. | Ustugi obce 4 656,08 3 308,00 19 911,57 6 209,18
IV. | Podatki i opiaty 2370,76 2209,32 322,88 242,16
V. | Wynagrodzenia 2775,00 1 387,50 25420,93 3 259,93
VI. [ Ubezpieczenia spofeczne i inne §wiadczenia 503,88 251,94 2 154,35 589,63
VIIL. | Pozostate koszty rodzajowe 1753,75 1052,25
VIII. | Warto$¢ sprzedanych towaréw i materiatéw
C. Zysk (strata) ze sprzedazy (A-B) 87 228,80 -35 139,50 101 427,69 51 419,94
D. Pozostale przychody operacyjne 62 400,69 33 700,61 4553080 | 22829,73
I. | Zysk ze zbycia niefinansowych aktywéw trwatych
II. [ Dotacje 57 400,16 28 700,08 43 501,36 22 800,68
III. [ Inne przychody operacyjne 5 000,53 5 000,53 29,44 29,05
E. Pozostale koszty operacyjne 60 500,49 30 300,08 48 564,10 27 049,43
I. [ Strata ze zbycia niefinansowych aktyw6w trwalych
II. | Aktualizacja wartoSci aktywéw niefinansowych
III. | Inne koszty operacyjne 60 500,49 30 300,08 48 564,10 48,75
F. Zysk (strata) z dzialalnosci operacyjnej (C+D-E) 89 129,00 -31 738,97 96 394,39 47 200,24
G. Przychody finansowe 0,26 0,24 0,16 0,02

—

Dywidendy i udziaty w zyskach
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II. | Odsetki 0,26 0,24 0,16 0,02
IIL. | Zysk ze zbycia inwestycji
IV. [ Aktualizacja warto$ci inwestycji
V. | Inne
H. Koszty finansowe 3030,69 1753,35 1940,90 1347,24
I | Odsetki 3030,69 1753,35 1929,79 1347,24
II. | Strata ze zbycia inwestycji
III. | Aktualizacja warto$ci inwestycji
IV. [ Inne 11,11
I Zysk (strata)brutto z dzialalnosci gospodarczej (F+G-H) 86 098,57 -33 492,08 94 453,65 45 853,02
J. Wynik zdarzen nadzwyczajnych (J.I-J.II)
L. | Zyski nadzwyczajne
II. | Straty nadzwyczajne
K. Zysk (strata) brutto (I+/-]) 86 098,57 -33 492,08 94 453,65 45 853,02
L. Podatek dochodowy
M. | Pozostale obowigzkowe zmniejszenia zysku (zwigkszenia straty)
N. Zysk (strata) netto (K-L-M) 86 098,57 -33 492,08 94 453,65 45 853,02
1.01.2016- 1.04.2016- 1.01.2015- 1.04.2015-
ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM 30.06.2016 30.06.2016 30.06.2015 30.06.2015
L 369 545,83 489 136,48 156 687,76 205 288,39
Stan kapitalu wlasnego na poczatek okresu (BO)
L& | Stan kapitalu wlasnego na poczatek okresu (BO), po uzgodnieniu do 369 545,83 489 136,48 156 687,76 205 288,39
danych poréwnywalnych
IL 455 644,40 455 644,40 251 141,41 251 141,41
Kapital wlasny na koniec okresu (BZ)
IIL [ Kapitat wilasny, po uwzglednieniu proponowanego podziatu zysku 455 644,40 455 644,40 251 141,41 251 141,41
(pokrycia straty)
. 1.01.2016- 1.04.2016- 1.01.2015- 1.04.2015-
RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH 30.06.2016 30.06.2016 30.06.2015 30.06.2015
A. |Przeplyw srodkéw pienieznych z dzialalnosci operacyjnej
L | Zysk (strata) netto 86 098,57 -33 492,08 94 453,65 45 853,02
1L | Korekty razem -195 084,66 -22 053,79 148 820,39 -21139,26
IIL [ Przeplywy pienigzne netto z dzialalnosci operacyjnej (I+/- II) -108 986,09 -55 545,87 243 274,04 24 713,76
B. Przeplywy srodkéw pienigznych z dzialalnosci inwestycyjnej
L |Wptywy 57 400,16 28 700,08
1L | Wydatki 5 500,00 170 536,58
IIL. | Przeptywy pienigzne netto z dzialalnosci inwestycyjnej (I-1I) 51 900,16 28 700,08 -170 536,58
C. |[Przeplywy srodkéw pienigeznych z dzialalnosci finansowej
L |Wpltywy 106 800,00 85 100,00 231 530,00 11 800,00
1L | Wydatki 14 868,53 12 313,46 388 394,00 37 388,60
IIL | Przeplywy pieniezne netto z dzialalnosci finansowej (I-11) 91 931,47 72 786,54 -156 864,00 -25 588,60
D. [Przeplywy pienig¢zne netto razem (A.III+/-B.III+/-C.III) 34 845,54 45 940,75 -84 126,54 -874,84
E. Bilansowa zmiana stanu §rodkéw pieni¢znych, w tym 34 845,54 45 940,75 -84 126,54 -874,84
zmiana stanu §rodk6w pienieznych z tytulu réznic kursowych
F. Srodki pienigzne na poczatek okresu 595 649,59 584 554,38 325 512,48 242 260,78
G. Srodki pienigzne na koniec okresu 630 495,13 630 495,13 241 385,94 241 358,94
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8. Komentarz Zarzadu do wynikow

Zgodnie z obowigzkami informacyjnymi spotek notowanych na rynku New
Connect, Zarzad Your Image S.A. publikuje jednostkowe wyniki finansowe
spotki za II kwartat 2016 roku.

Spolka w drugim kwartale konczyla realizacj¢ zadan i umow z poprzednich miesigcy,
jednoczesnie wszelkie wyniki spolki przelozyly si¢ na kolejny kwartal co powoduje brak
przychodu i zysku za II kwartal 2016 roku.

Spolka podjela taka decyzje z uwagi na zmiany jakie nast¢epuja w akcjonariacie oraz
zmiany w kierunku rozwoju firmy przez nowych wlascicieli.

Spotka narastajaco przychody ma na poziomie 153 500 za okres 1.01.2016 — 30.06.2016

Spotka narastajaco ma wypracowany zysk w wysokosci 89 129,00 za okres 1.01.2016 —

30.06.2016

Przychod i zysk jest nieznacznie nizszy niz w porownywalnym okresie zeszlego roku.

Metody wyceny:

a)

b)

d)

srodki trwale oraz wartosci niematerialne i prawne -
wedtug cen nabycia lub kosztéw wytworzenia, lub wartosci
przeszacowanej (po aktualizacji wyceny s$rodkow trwatych),
pomniejszonych o odpisy amortyzacyjne lub umorzeniowe, a
takze o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci.

srodki trwate w budowie - w wysokosci ogétu kosztéw
pozostajgcych w bezposrednim zwigzku z ich nabyciem lub
wytworzeniem, pomniejszonych o odpisy z tytutu trwatej utraty
wartosci,

udziaty w innych jednostkach oraz inne inwestycje
zaliczone do aktywow trwatych - wedlug ceny nabycia
pomniejszonej o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci,

inwestycje krotkoterminowe - wedlug ceny (wartosci)
rynkowej albo wedtug ceny nabycia lub ceny (wartosci)
rynkowej, zaleznie od tego, ktéra z nich jest nizsza,
a krotkoterminowe inwestycje, dla ktérych nie istnieje aktywny
rynek w inny sposéb okreslonej wartosci godziwej,
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e) rzeczowe skitadniki aktywoéw obrotowych - wedtug cen
nabycia lub kosztéw wytworzenia nie wyzszych od cen ich
sprzedazy netto na dzien bilansowy,

f) naleznosci i udzielone pozyczki - w kwocie wymaganej
zaptaty, z zachowaniem ostroznosci,

g) zobowiazania - w kwocie wymagajqcej zaptaty, przy czym
zobowigzania finansowe, ktérych uregulowanie zgodnie z
umowg nastepuje drogg wydania aktywow finansowych innych
niz srodki pieniezne lub wymiany na instrumenty finansowe -
wedfug wartosci godziwej,

h) rezerwy - W uzasadnionej, wiarygodnie oszacowanej
wartosci,
i) kapitaty (fundusze) wilasne oraz pozostate aktywa i

pasywa - w wartosci nominalnej.

9. Stanowisko dotyczace prognozy

Spotka nie podaje prognoz na kolejne okresy.

Zarzad informuje iz, podjat decyzje o nie konsolidowaniu przychodéow
przejetych spoétek poczawszy za II kwartatu 2016 roku.

Your Image S.A. tworzy grupe kapitatowg w skfad ktdérej wchodzg
Infox Henryk Kopiec sp. z 0.0., EveryFlow sp. z 0.0. w ktérych spétka
Your Image S.A ma 100 % udziatéw.

Powyzsza informacja nie moze byc¢ traktowana jako informacja , prognoza”
o przychodzie i zysku Spotki Your Image na 2016 rok.

16



Kurs akciji i informacje o akcjach:

YOUCYOURIMAGE ) 16.08.2016 httpi/Adiznes.interia.pl

MAC20) 1,45

Spotka na dzien raportu ma zarejestrowanych 4 170 000 akcji
Zz czego 2 700 000 akcji sq akcjami imiennymi nie dopuszczonymi do
obrotu.

17



