Komentarz Zarzadu Gino Rossi do wynikéw finansowych Grupy Gino Rossi za pierwsze pétrocze 2018
roku

Szanowni Panstwo,

W okresie od stycznia do czerwca 2018 Grupa zanotowata 87,1 min zt przychodéw. W drugim kwartale
br. obserwowana byta kontynuacja trendu widocznego w pierwszych miesigcach roku, a mianowicie
nizszy w ujeciu rok do roku poziom przychodéw w pofaczeniu z wyzszymi kosztami m.in. ptac czy
logistyki, wptynat negatywnie na wynik na sprzedazy. W konsekwencji EBITDA z dziatalnosci
kontynuowanej wyniosta w pierwszym pétroczu 2018 roku -9,7 min zt i omawiany okres Grupa
zakonczyta stratg netto z dziatalnos$ci kontynuowanej w wysokosci -18,6 min zt. Wynik na dziatalnosci
kontynuowanej obejmuje m.in. odpisy na okolicznos$¢ ,utraty wartosci firmy” spdtek zaleznych na
kwot okoto 3 min

Woydzielenie dziatalnosci zaniechanej wynika z faktu, ze poczawszy od sprawozdania rocznego za rok
2017 wydzielono dziatalno$¢ Simple Creative Products jako dziatalnos$¢ przeznaczong do sprzedazy w
bilansie Grupy oraz dziatalnos¢ zaniechang w rachunku zyskéw i strat. Wynik netto z dziatalnosci
zaniechanej (przeznaczonej do sprzedazy) za 1H 2018 wynidst -32,4 min zt i zawierat m.in. wynik
ujemnego odpisu aktualizujgcego wartos¢ znaku firmowego marki Simple oraz relacji z odbiorcami w
kwocie 15,2 min zt (ostatecznie dokonano catkowitego spisania wartosci Simple), a takze odpis wartosci
spotek zaleznych Simple Creative Products S.A. czyli Simple sp. z 0.0. i Simple sp. z 0.0. sp.k. w tacznej
wysokosci 1,3 min zt.

W pierwszym poétroczu 2018 Zarzad kontynuowat proces poszukiwania inwestora dla Simple CP.
Obecnie zaawansowane rozmowy w sprawie sprzedazy 100% akcji spétki Simple CP prowadzone s3 z
dwoma podmiotami — spdtka z grupy Monnari Trade oraz OTCF, zarzgdzajgcym takimi markami, jak 4F
czy Outhorn. Sprzedaz odziezowej czesci biznesu Grupy pozwoli ograniczy¢ zadtuzenie i uwolni¢ srodki
potrzebne do zasilania kapitatu obrotowego niezbednego do zwiekszania sprzedazy i dalszego rozwoju
Gino Rossi. Ograniczony poziom kapitatu obrotowego przektadajacy sie na trudnosci w osiggnieciu
zaktadanych pozioméw przychoddw, a takze wymagajaca sytuacja w segmencie odziezy damskiej
powodujg, ze proces sprzedazy Simple nie postepuje tak dynamicznie, jak pierwotnie mozna byto
oczekiwac. Zarzad doktada jednak staran, aby proces ten zakonczyt sie mozliwie szybko, z jak
najbardziej korzystnym efektem ekonomicznym dla Grupy.

Roéwnolegle do procesu zbycia Simple CP Zarzad prowadzit dziatania nakierowane na optymalizacje
wielu obszaréw dziatalnosci Grupy, m.in. dostaw do sklepéw, zuzycia materiatéw czy produkcji.
Jednoczesnie zgodnie ze strategig Gino Rossi duzy nacisk potozony byt w omawianym okresie na
poszerzanie oferty dodatkdw oraz dalszy rozwdj kanatu e-commerce i wspétpracy b2b. Efektem tych
dziatan byto — juz po dacie bilansowej — podpisanie umowy o wspdtpracy strategicznej z Grupg CCC,
obejmujacej kooperacje produktowg i udzielenie licencji na znak towarowy. W ramach umowy w latach
2019-2020 Gino Rossi dostarczy do CCC tgcznie minimum 300 tys. sztuk produktéw z dedykowanej
kolekcji obejmujacej obuwie damskie, meskie i akcesoria, a docelowo intencjg stron jest dalsze
zwiekszanie tego wolumenu. Przychody z tego tytutu szacowane sg na 36-40 min zt w latach 2019-
2020, z czego 15-18 min zt przypadac bedzie na rok 2019 roku. Jednoczes$nie, w rezultacie zawartej
umowy marka Gino Rossi wejdzie na wszystkie rynki, gdzie obecna jest sie¢ dystrybucyjna CCC
(zaréwno w kanale stacjonarnym, jak i e-commerce). Gino Rossi uzyska w zamian optaty licencyjne
wyrazone jako procent sprzedazy, w wysokosci nie mniejszej, niz 400.000 zt rocznie.



Umowa z CCC jest jednym z elementéw strategii Gino Rossi w obszarze b2b. W opinii Zarzadu
wspotpraca obu firm przyczyni sie do dynamicznego wzrostu sprzedazy Gino Rossi oraz pozwoli na
rozwdj najwazniejszych kompetencji w zakresie projektowania i produkgc;ji, a takze umozliwi skuteczne
rozwodnienie kosztdw statych.

W ocenie Zarzadu w najblizszych latach kontynuowane beda strukturalne zmiany na rynku
detalicznym, skutkujgce dalszym wzrostem znaczenia kanatu internetowego. W zwigzku z tym Zarzad
chce wykorzysta¢ potencjat marki Gino Rossi do dalszego rozwoju kanatu e-commerce i B2B, a
jednoczesnie zarzadza¢ optymalng siecig sprzedazy o stabilnej rentownosci. Gtdwnym celem
strategicznym pozostaje poprawa rentownosci posiadanych kanatéw sprzedazy oraz wzrost wartosci
Spotki dla akcjonariuszy.

Z powazaniem,

Zarzad Grupy Kapitatowej Gino Rossi S.A.



