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Radpol dostarcza produkty buduj
bran zach (obecnie energetyka i1 cieptownictwo) ale
osiggna¢ w 2021 roku oczekiwane wyniki musi wroci

ace warto $¢é w ro znych

zeby
¢ na

sciezke innowacyjno sci oraz wej € na nowe rynki

Radpol — podsumowanie problemu strategicznego i strategii, ktora go rozwiaze

GCRADPOL

A Zakres dziatalnosci:

Radpol jest organizacjg

technologiczng — moze

zwieksza¢ marze dzieki
innowacjom

B Pozycja rynkowa:

Strategicznym problemem
Radpol jest wykorzystanie
dostepnego rynku, aby
zwiekszy¢ mase marzy

C

Zdolnosci firmy:
Radpol posiada zasoby
do rozwijania innowacji, ale
organizacja nie ma obecnie
zdolnosci ich wdrazania

D

Wizja:

Stajac sie organizacja
innowacyjng, Radpol moze
0siggnac EBITDA na poziomie
ponad 27 mPLN w 2021r.

Strategia i plan:

Strategia prowadzaca do
osiggniecia celéw bedzie
zawierata plan dziatan w

czterech obszarach:

F

/ Radpol jest firma

% technologiczng i moze
rozwija¢ nowoczesne
rozwigzania dla klientéw

stosujac unikalne
zdolnosci

rynkach produktéw
stosowanych

w energetyce

i systemow rurowych

'ry: Radpol dziata obecnie na
=

:‘@: Produkty innowacyjne
dawaty Radpol
najwieksze marze

Nie osiggnieto celéw

\'\N przychodowych z
powodu braku synergii
miedzy zaktadami, braku
innowacji i nie
wchodzenia na nowe
rynki

Przestrzer wzrostu
tworzg nowe rynki

@ Przewaga Radpol to
NS zdolnosci sieciowania
oraz mozliwo$¢ produkcji

kazdego rodzaju systemu
rurowego w 1 miejscu

Zdolnos¢ kreowania
innowac;ji ograniczona
@ jest przez obecne
procesy, kulture,
kompetencje

Organizacja boryka sie
réwniez z ograniczonymi
zdolnosciami wdrazania
zmian

Przychody:

73 MPLN Electro&tech
166 MPLN sys. rurowe
w tym 54 MPLN z
nowych rynkéw i
produktow

Uporzadkowana obstuga
@ klienta, rozwiniete nowe
rynki, w tym eksport
@ Uruchomiona sprzedaz
sm=>) howych, innowacyjnych
produktow

Innowacyijni, skuteczni i

zmotywowani ludzie,
doskonata organizacja

Efektywnos¢
wewnetrzna i poprawa
kontaktu z rynkiem,
mierzona satysfakcja
klienta

Nowe rynki i produkty,
mierzone przychodami

Budowa Organizacji
Innowacyjnej, mierzone
efektami wdrozonych
innowacji

Wozrost oparty na
rozwoju pracownikéw

Naktady: Aby osiggnac¢ oczekiwane efekty, niezbedne sg wydatki na poziomie ok. 34 mPLN (w tym okoto 30 mPLN inwestycji) zaplanowane w okresie 2018-2021

3@: Innowacje:

ﬁ Rozwdj ludzi

Rozwdj parku maszynowego




Radpol jest firm 3 technologiczn g1 moze rozwija € GCRADPOL
nowoczesne rozwi gzania dla klientéw stosuj gc unikalne
zdolno sci (m.in. sieciowanie elektronowe)

WPROWADZENIE - zakres dziatalnosci Radpol i charakterystyka sieciowania

Sieciowanie to proces prowadzacy do powstania trojwymiarowej sieci nadczgsteczkowej, mostkow

Obszary miedzy czgsteczkami chemicznymi.
dziatalnosci Etap Il — Rozpoczecie procesu
Etap | — Polimery przed sieciowania.w wy.niku - .
Produkty . . } bombardowania polimeréw } Etap lll — Usieciowane polimery
sieciowane usieclowaniem elektronami lub dziatania
elektronowo substancji chemicznych
Produkcja
sprz etu do
energetyki o
>k
Produkcja
systemow
rurowych
Wiasciwo sci usieciowanego materiatu  umozliwiajg innowacyjne zastosowania, zmniejszajgc koszty
Handel produkcji dla naszych klientow:
sprz etem do - - »
energetyki Odpornos¢ na o Odporno.sc_ na Odpornosé na Odpc.vrnos.c na Sterylizacja
wysoka Pamiec¢ ksztattu czynniki - dziatanie
temperature atmosferyczne topnienie rozpuszczalnikéw (efekt uboczny)

http://pl.wikipedia.org/wiki/Sieciowanie




Obecnie, Radpol generuje przychody w dwoch GCRADPOL
segmentach produktowych:
Systemy rurowe (56%) oraz Electro&tech (44%)

Lista segmentow produktowych Radpol i generowane przez nie przychody

Przychody
Grupy produktowe — Zzpé(igu(lgtlf V;A;Oagrfl\vlv) Grupy produktowe —
Segment Electro&tech ' Segment Systemy Rurowe
P (63.2 MPLN = 44%) (81.7 MPLN = 56%)
' Q‘w ; \ OSPRZET TERMOKURCZLIWY
Y/ ¢ RADPOL Tl )  SYSTEMY RUROWE - CIEPLOWNICTWO
f .. | OSPRZET KABLOWY @
’é i | OSPRZET dla ENERG. — handel towarowy
¢ RADPOL' RURY do PRZESYtU GAZU ‘
Rurgaz o

| ZERDZIE STRUNOBETONOWE

RURY do PRZESYtU WODY | KAN. \
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‘ PREFABRYKATY (PLYTY, BELKI)

1 g || IZOLATORY

Wigm
g

TERMOKURCZ |
(C=ELEKTROPORCELANA -~ ¢RADPOL




Radpol dziata na konkurencyjnych rynkach, ale GCRADPOL
poszukiwanie unikalnych rozwi  gzan jest dla Spotki
sposobem na osi aganie wysokich mar z

Analiza przychoddéw i marzowosci w portfelu produktéw obu dywizji Radpol

Marzowos¢
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16 MPLN (<10%) (~24%) (>40%)
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W ciagu ostatnich pi eciu lat Spotka nie tylko nie osi

planowanego wzrostu, ale rownie z przestata rozwija ¢
nowe rynki | produkty

Przychody netto ze sprzedazy Radpol w podziale na zaktady produkcyjne

MPLN
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Finpol Lublin
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Przyczyny

Brak rozwoju kanatow
sprzedazy od 2012
roku

Przejecie Wirbet i EP
funkcjonujacych na
ograniczonych
rynkach, bez istotnych
efektow synergii,

z duzg presja
konkurencyjna

Niewielka liczba
wdrozen nowych
produktéw i innowacji
od 2013

Niezdolno$¢ organizacji
do wdrazania istotnych
nowych grup
produktéw

Niewielki wzrost na
nowych rynkach
(dopiero od 2015
organiczny rozwoj
eksportu)

Integracja z Wirbet

i Rurgaz, nieosiggniecie
zaktadanych efektéw
synergii miedzy
zaktadami

Od 2015 roku nastgpit
spadek przychodow i
rentownosci we
wszystkich kategoriach
produktowych

* Presja na ceny, wzrost
konkurencyjnosci

* Spadek wydatkow inwes.
w infrastrukturze - rury
i cieptownictwo

* Zysk na sprzedazy spadt
z okoto 24% w 2014
roku do 21% w 2015 i
17% w 2016




W obszarze Electro&tech Radpol mo ze rozwija € sie GRADPOL
poszukuj ac innowacyjnych produktow i nowych bran  z

Podsumowanie analiz rynkéw klienckich (1/2) — Segment Electro&tech

: Charakterystyka rynku:
Z.a' Grupa Klientow Potencjat * Nasi obecni klienci dziatajg w segmencie infrastruktury (utilities)
sieg Przychodowy ] o i )
* Sprzedajemy przez dystrybutordéw jak i bezposrednio
DYSTRYBUTORZY — PL >450 MPLN * Do tej pory skupialismy sie na rynku polskim
g DYSTRYBUTORZY — EX (DE, FR, SL, CZ, AE) >1 000 MPLN * Dla klientdw wazna jest cena, ale tez coraz czesciej szybkosé,
o s : :
] jakosc i obstuga klienta odgrywa istotng role
G E t - Polsk >200 MPLN . . .
o rupy Enereetycane = roska e Widzimy obszary do tej pory nieeksplorowane (eksport, nowe
WYKONAWCY, INSTALATORZY >200 MPLN branze, handel towarowy)
OEM - urz. elektryczne (AGD, Istotne ttjeery: o _ _ _
oéwietlenie, producenci urzadzen - PL) 51 000 MPLN * Obecnie i w najblizszych latach przewidywane s3 inwestycje w
G - modernizacje infrastruktury
) Sektor Automotive - PL . .
= * Inwestycje w moce wytwodrcze w energetyce
< OEM - Eksport >2 000 MPLN * Rozwdj mikrozrédet wytwarzania energii i nastawienie na
Grupy Energetyczne — EX b.d. samobllansowa,nle ) )
: - e Wozrost wydatkéw na polski sprzet wojskowy
- Sektor MEDYCZNY i SPOZYWCZY b.d. * Niestabilno$¢ cenowa surowcéw
g (ustugi sieciowania i sterylizacji) » Rozwdj elektromobilnosci, samochodéw autonomicznych
8 Przemyst (Obronny, Aerospace, b.d * Rozwadj inteligentnych sieci energetycznych
Automotive — EX, Budownictwo) h * Rozwdj "smart homes"




zaawansowane technologie

W obszarze system y rurow e Radpol mo ze wykorzysta € GCRADPOL
biezacy okres finansowania z UE aby rozwin 3¢

Podsumowanie analiz rynkow klienckich (2/2) — Segment Systemy rurowe

Za-

. Grupa Klientéow
sieg

Potencjat
Przychodowy

>.

O CIEPLO ZAGRANICA - (DE, FR, SE,

) >

= NO, DK, FI, CZ) 2 300 MPLN
= PRZEMYSt brak danych/
g (gérnictwo, chemiczny, geotermia, b. duzy, z duzym
o elektrownie - rury prawdopodob.
o wysokocisnieniowe) >500 MPLN

Charakterystyka rynku:

* Rynek cieptowniczy ograniczony (grupa dostawcow i
odbiorcéw), sprzedaz bezposrednio do klienta w
przetargach

* Rynek WKG - sprzedaz przez hurtownie, zarzadzanie
asortymentem i cenami

Istotne trendy:
* Rosngce wymagania technologiczne

* Rosngca waga jakosci i warunkdw gwarancji (oprocz
ceny) dla produktéw

¢ Niestabilno$¢ cenowa surowcow

* Rozpowszechnienie nowych form finansowania, np.
Partnerstwo Publiczno-Prywatne

* Rozwodj geotermii w Polsce
* Rozwdj systemoéw cieptowniczych na zachodzie Europy
* Rozwdj kogeneracji i ograniczanie niskiej emisji




Przewag g Radpol s g zdolno sci sieciowania oraz GCRADPOL
mo zliwo s¢€ produkcji ka zdego rodzaju systemu rurowego
w jednym miejscu

Opis zasobow w posiadaniu dywizji RADPOL

RADPOL
Electro&tech Systemy rurowe
e 2 liniedo * Linie do produkgcji e 2 Akceleratory e Znane marki Finpol, Rurgaz, Radpol
wirowanych zerdzi izolatoréw elektronowe e Zaawansowane technologicznie linie do ekstruzji
> strunobetonowych prasowanych * Linie do ekstruzji rur i rur PE pozwalajace wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom
§ (wezet cementowy, * Piec kabli klienta, wiedza i doswiadczenie pozwalajgce
3 wiréwki) * Linie produkcyjne produkowa¢ ,,rozwigzania” rurowe
* Linie do produkgcji osprzetu * Linia montazowa systemoéw preizolowanych
ZN, ptyt, belek (obrébka stali, spawanie, montaz, piankowanie)
Lo Jako jedyny w Polsce, Radpol, dysponuje wtasnymi mozliwosciami sieciowania Jako jeden z nielicznych (wsrdd konkurencji), zaktad
§ 'Q materiatow, przy rownoczesnych wtasnych zdolnosciach ekstruzji rur posiada zdolnosci produkcji rur preizolowanych
o 3 i kabli oraz liniach produkcyjnych osprzetu. i polietylenowych w jednym miejscu.




- ... ale zdoIno $é rozwoju jest ograniczona przez CRADPOL
nieefektywne procesy, staby nacisk na innowacje,
stabe ukierunkowanie na potrzeby klienta

Podsumowanie gtdwnych obszaréw problemowych w Radpol

Brak przekrojowe]

strategii i niewtasciwa
dtugoterminowa wizja firmy

Brak strategicznego zarzgdzania
rozwojem i motywacj g ludzi

o Spadek efektywno sci — nie-
uporzgdkowane procesy,
niewystarczajgca koncentracja na

Najwazniejsze obszary kliencie

problemow w Radpol Niedostateczne zarzadzanie
zdolno sciami prod. |
tancuchem dostaw

Sprzedaz — niewystarczaj acy
kontakt z rynkiem , staba koncentracja

Brak zdolno s$ci wdra zania na nowych rynkach produktowych

iInnowacji




Radpol aspiruje do pozycji organizacji innowacyjnej n a GCRADPOL
rynku, osi ggnietej dzi eki wysokiej jako sci obstugi klienta

| nastawieniu na rozwoj technologii ukierunkowanych na
potrzeby klientow

Misja Radpol

WSPOLNIE Z KLIENTAMI TWORZYMY
INNOWACIE TECHNOLOGICZNE
BUDUJACE DLA NICH WAR'Fosc
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W 2021 roku Radpol mo ze stac€ sie organizacj g GRADPOL
Innowacyjn g i 0si ggnac¢ przychody na poziomie bliskim
240 MPLN z mar zg EBITDA przekraczaj acq 27 MPLN

Wizja — Radpol w 2021 moze osiggnac:

Radpol generuje ok.239 MPLN obrotow w 2021 roku w tym:

Electro&tech: 73 mPLN Systemy rurowe: 166 mPLN
EBITDA: 11 mPLN EBITDA: 16 mPLN

Rozwijamy sie na dotychczasowych i nowych rynkach
(krotkoterminowo — eksport, dlugoterminowo - przemyst)
oraz dzieki uporzadkowanej obstudze Klienta.

'@; Rozwijamy sie dzieki nowym produktom, innowacjom i zarzadzaniu towarami handlowymi.
Produkt Nasze procesy sprzedazy sa skoncentrowane na kliencie i pozwalaja nam wchodzi¢ na nowe rynki.
- Nasze procesy produkgiji i realizacji zlecen s3 pouktadane, zorganizowane, efektywne i pozwalaja nam
optymalnie wykorzystac¢ zdolnosci produkcyjne.
Organi- Nasi pracownicy (na ktorych budujemy sukces) sa innowacyjni i zmotywowani dzieki spojnej wizji, systemom
zacja motywacyjnym i mozliwosciom rozwoju, co pozwala nam realizowac zatozone plany.

Posiadamy umiejetnosci i efektywny proces do wdrazania innowacji, a nasze linie produkcyjne pozwalaja nam
testowac i wytwarzac innowacyjne produkty.




Radpol opiera swoj g strategi e na trzech filarach: GRADPOL
Efektywno s€ wewn etrzna i poprawa kontaktu z klientem,
Nowe rynki i produkty, Budowa Organizacji Innowacyjn ej

Strategia Radpol 2021 - podsumowanie

Cel: Radpol
organizacj g innowacyjn g w 2021 roku
I. Efektywnos¢ i lll. Budowa
i Il. Nowe rynki i .
wewnetrzna | pPOpPrawa Organlzacu
i produkty e .
kontaktu z rynkiem Innowacyjnej
Krétkoterminowo: Krétkoterminowo: Krotkoterminowo:
« Zoptymalizowane zaktady * Rozwdj eksportu » Wspotpraca z osrodkami
» Poprawa jakosci obstugi klienta * Sprzedaz do nowych branz — badawczymi, pozyskanie
» Efektywne procesy: sprzedaz, zastosowania obecnych dofinansowania technologii
realizacja zaméwien, logistyka produktéw * Proces i kultura rozwijania
» Strategiczne rozwigzania dla i zarzgdzania innowacjami
produktéw niskomarzowych Diugoterminowo (2019+)
(wycofanie lub rozwoj) * Rozwo0j sprzedazy produktow i Diugoterminowo (2019+)
» Kontakt z rynkiem — wspoétpraca z towarow wysokomarzowych » Wdrozone wysokomarzowe
projektantami i decydentami * Nowe produkty na nowe branze produkty innowacyjne
* Obserwacja trendow
rynkowych i wyboér kierunkow

. IV. Rozwodj kompetencji i zaangazowania pracownikow ]




Wdro zenie strategii rozpocz eto si e od realizacji szeregu
szybkich usprawnie n...

GCRADPOL

Strategia Radpol 2021 — wdrazane szybkie usprawnienia

organizacj g innowacyjn g w 2021 roku

I. Efektywnos¢ wewnetrzna i
poprawa kontaktu z rynkiem

Cel: Radpol

Il. Nowe rynki i produkty

Ill. Budowa Organizacji
Innowacyjnej

Trwajgca poprawa efektywnosci
procesOw w zaktadach
Usprawnienia organizacyjne na
wielu szczeblach dziatalnosci
Spokki

Analiza opcji strategicznych dla
wyrobéw niskomarzowych
Zamiana materiatéw/testowanie
roznych mozliwosci wykorzystania
réznych surowcow
Komunikacja strategii w Spotce

Rozwdj eksportu — wejscia na
nowe rynki w krajach, w ktorych
do tej pory nie byto marki Radpol
Poprawa jakosci obstugi klienta
Ciggte poszerzanie oferty w
réznych grupach produktowych
(z naciskiem na termokurcz)
Rury do kabli energetycznych
Produkcja nowych dla Radpol
typow rur

Poszerzanie oferty muf

» Przygotowanie wnioskow
dotyczgcych wykorzystania
mozliwosci pozyskania
dofinansowania na badania i
rozwoj

» Warsztaty innowacyjnosci,
identyfikacja przysztych potrzeb
klientéw na towary innowacyjne

IV. Rozwdj kompetencji i zaangazowania pracownikow

Programy szkole i, MBO, system wynagradzania i ptac (nowy regulamin p

racy i wynagradzania)




- ... po ktérych rozpoczniemy wdra  zanie
dtugoterminowych inicjatyw zwi
z doskonaleniem organizacji i obstug

azanych
a klienta

Strategia Radpol 2021 - inicjatywy rozwojowe

Cel: Radpol

GCRADPOL

organizacj g innowacyjn g w 2021 roku

I. Efektywnos¢ wewnetrzna i
poprawa kontaktu z rynkiem

Il. Nowe rynki i produkty

lll. Budowa Organizacji
Innowacyjnej

* Plany usprawnienia zaktadéw (40
Inicjatyw!)

» Wdrozenie elementow Lean
Management w Zaktadach

* Przedefiniowanie zasad zarzgdzania
projektami/ unowoczesnienie procesu

» Optymalizacja procesu SCM/
usprawnienie prognozowania i
planowania ,capacity”/ mocy prod.

» Usprawnienie proceséw obstugi klienta

» Optymalizacja i wykorzystanie ERP

» Wdrozenie zasad priorytetyzacji
inwestycji

* Rozwaj dziatalnosci handlowej z
uwzglednieniem eksportu i importu
(trading, sourcing)

» Segmentacja klientéw, dopasowanie
portfela produktow i procesu obstugi,
wdrozenie zarzgdzania produktem,
dopasowanie organizacji sprzedazy
do potrzeb klientow

* Nowe zastosowania obecnych
produktow (szybko dostepne
certyfikacje na nowe rynki)

* Przeprowadzenie cyklicznych
warsztatow innowaciji

 Stworzenie kultury, procesu i
rozwoj umiejetnosci innowaciji

» Usprawnienie systemow
wspierajgcych pracownikow

—

IV. Rozwdj kompetencji i zaangazowania pracownikow




Uruchomili $smy oddzielny program “Akcelerator GCRADPOL
Inicjatyw ”, ktoéry we wspotpracy mi  edzy innymi z
iInstytutami badawczymi pozwoli wdro  zy¢€ nowe produkty

Akcelerator Inicjatyw = innowacje produktowe i rynkowe objete programem

Cel: Radpol

organizacj a innowacyjn g w 2021 roku

I. Efektywnos¢ wewnetrznai I N ki i brodukt lll. Budowa Organizacji
poprawa kontaktu z rynkiem BRI | produkty Innowacyjnej
Krétkoterminowe: Krétkoterminowe: Dlugoterminowe:

« Zerdzie o lepszych parametrach * Nowe produkty termokurczliwe dla * Nowe wyroby w obydwu segmentach
odporno$ciowych na dziatanie branzy kolejowej i motoryzacyjnej * Nowe materiaty do produkcji obecnych
$rodowiska  Poprawa jakosci obecnych produktéw i nowych produktéw (optymalizacja

 Obnizenie masy zerdzi » Automatyzacja produkcji wykorzystania surowcow)
strunobetonowych z zachowaniem ich | |+ Nowe produkty termokurczliwe » Sieciowanie ustugowe — analiza
funkcjonalnosci * Produkty dla sektora obronnego mozliwosci Radpol i zapotrzebowania

» Mikrozrédta prosumenckie rynkowego

* Nowe sposoby przechowywania i » System antydyfuzyjny (dokonczenie
transportu rur z korzyscig w procesach wdrozenia i dalszy rozwgj linii)
montazowych * Oprzyrzgdowanie procesow

* Promocja muf na eksport produkcyjnych umozliwiajgce

* Produkcja rur z nowoczesnych produkcje bardziej zaawansowanych
materiatow (pro srodowiskowe) technologicznie produktow

* Produkcja rur w nowej technologii

IV. Rozwdj kompetencji i zaangazowania pracownikow




Akcelerator inicjatyw pozwoli nam wdro  zy€ innowacyjne GCRADPOL
produkty, ale te z znalez¢ dla produktow innowacyjne
zastosowania....

:
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Nowe branze

K

Przetargi kompleksowe

=l

Elektromobilnosc

Mikrozrodta

GRADPOL

\Ba

o O

Towary handlowe Ustugi



- Kierunki rozwoju gospodarki (trendy) a strategia Ra  dpol GCRADPOL

Rozwdj kogeneracji i
cieptownictwa

Mikrogeneracja, klastry systemowego Systemy cieptownicze
energii, energetyka oparte na
rozproszona geotermii
Modernizacja linii Ograniczanie strat
kolejowych Kierunki rozwoju przesytu energii
MUZA gospodarczego cieplnej
Polski

System tacznosci ' Infrastruktura dla
kolejowej GSMR - elektromobilnosci

maszty

Rozwa@j przemystu
elektromaszynowego
(automotive,
kolejnictwo, obronnos¢)




Realizacja strategii wymaga poniesienia dodatkowych GRADPOL
kosztow i naktadow inwestycyjnych....

Wydatki zwigzane z realizacjg strategii to ok. 34 MPLN wydatkowane w latach 2018-2021

Inwestycje (okoto 30 MPLN) obejmowac beda m.in. nastepujgce obszary:
1 linie do produkcji wyrobow termokurczliwych

 badania nad nowymi materiatami o unikalnych wtasnosciach

[ linie do produkcji systeméw rurowych o podwyzszonych parametrach
 modernizacja posiadanego przez Spotke majatku produkcyjnego

(J nowoczesne rozwigzania logistyczne

Zrodta finansowania inwestycji:
O srodki wypracowane przez Spotke w okresie objetym strategia
O srodki pozyskane z emisji akcji serii E

(] dotacje na inwestycje innowacyjne i rozwojowe

Spotka nie planuje podwyzszania kapitatu w drodze nowej emisji akcji




Zarzad Radpol ju z rozpocz gt realizacj e czesci z
przewidywanych inicjatyw strategicznych

GCRADPOL

Ryzyka i warunki konieczne dla osiggniecia strategii oraz uruchomione dziatania

Kluczowe czynniki sukcesu

* Konsekwentna koncentracja
na poprawie efektywnosci

* Zmiana kultury organizacyjnej

* Podjecie strategicznych decyzji
w zakresie obszardw o niskiej
rentownosci

* Priorytetyzacjai
systematyczne realizowanie
inicjatyw

Czynniki ryzyka

Ludzie, niezdolnos¢ do motywowania i
skupienia pracownikéw wokaét realizacji
misji firmy

* Zahamowanie inwestycji w branzach

(ciepto, WKG), np. w wyniku
zmniejszenia finansowania UE
Niezdolnos¢ organizacji do
praktycznego wdrazania innowac;ji
Duza liczba inicjatyw, ograniczona
zdolnos¢ organizacji do ich skutecznego
wdrazania/ absorpcji

Wojna cenowa na rynku

Gwattowny wzrost cen surowcow (stal,
granulat), bez mozliwosci przetozenia
na cene produktu koncowego

Co juz uruchomilismy

Poprawa efektywnosci w
zaktadach

Skupienie na kliencie

Poprawa jakosci

Organizacja zakupow i logistyki
Intensyfikacja eksportu

Udziat w programach innowacji i
rozwoju




WSPOLNIE Z KLIENTAMI
TWORZYMY INNOWACJE

C:RADPOL TECHNOLOGICZNE

BUDUJACE DLA NICH WARTO SC

Dziekujemy za uwag e!



