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Szanowni Akcjonariusze,

Spotka konsekwentnie realizuje strategie opartg na analizie duzych zbioréw danych i pozostaje
jednym z najwigkszych na Swiecie dostawcow anonimowych profili internautow, ktére stuzg do
targetowania reklamy internetowej. Jednym z najcenniejszych zasobow sp&iki jest zbidr danych, ktory
zawiera miliardy anonimowych profili uzytkownikdéw korzystajgcych z komputeréw stacjonarnych
i urzgdzen mobilnych praktycznie z catego Swiata. Jest to zasdb, ktory zostat od poczatku do konhca

wytworzony we wtasnym zakresie i dlatego nie widnieje on w bilansie.

Majgc na uwadze dynamiczne zmiany, ktdre zachodzg na miedzynarodowym rynku danych
spoétka podjeta kroki majgce na celu dostosowanie modelu biznesowego oraz struktury organizacyjnej,
co przejsciowo ma wplyw na osiggane wyniki finansowe. Sama spétka koncentruje swojg dziatalnos¢
na przetwarzaniu oraz sprzedazy danych, natomiast ustugi zwigzane z ich analizg oraz dystrybucjg

pozostajg w ofercie podmiotow wchodzacych w sktad grupy kapitatowej.

Jednym z waznych celéw spdiki jest dywersyfikacja zrodet przychodéw oraz optymalizacja
modelu biznesowego, ktéra przyczyni sie do szybszej rotacji naleznosci oraz pozwoli na zwiekszenie
stabilnosci biznesu. Dlatego tez spétka rozwija program OnAudience.com Data Alliance, ktérego celem
jest zwiekszenie udziatu w rynku danych oraz podejmuje nowe inwestycje w obszarze technologii DMP
(ang. Data Management Platform) oraz DSP (ang. Demand Side Platform), czego potwierdzeniem jest

sfinalizowany na poczatku biezgcego roku zakup licencji na tego typu oprogramowanie.

Mimo ogdlnego pogorszenia sie wynikdw finansowych w stosunku do poprzednich lat podkresli¢
nalezy pozytywnag dynamike w perspektywicznych obszarach dziatalnosci spétki, ktéra potwierdza
zasadnos¢ zmian wdrazanych od poczatku ubiegtego roku. Niedosyt pozostawia¢ moze tempo zmian,
ale wynika ono przede wszystkim z trwajgcej adaptacji rynku do nowych uwarunkowan prawnych, w tym
Rozporzadzenia o Ochronie Danych Osobowych (ang. General Data Protection Regulation). Zauwazy¢
nalezy jednak, ze caty 2019 rok byt okresem intensywnych inwestyciji, ktére umocnity pozycje rynkowag

grupy kapitatowej oraz powinny przynies¢ korzysci w przysztosci.

Zapraszam do zapoznania sie z raportem za 2019 rok.

Piotr Prajsnar

Prezes Zarzadu
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Skonsolidowane dane finansowe

Skonsolidowany rachunek zyskoéw i strat

Dziatalno$¢ kontynuowana 01.01.2019 - 31.12.2019 01.01.2018 - 31.12.2018

*dane przeksztalcone

Przychody ze sprzedazy 42 729 422 43 694 236
Koszty dziatalnosci operacyjnej 46 287 167 42 528 344
Amortyzacja 3166 740 503 314
Zuzycie materiatéw i energii 155 251 196 117
Ustugi obce 40 966 700 39982 276
Podatki i optaty 102 609 95 617
Wynagrodzenia 1185736 1091 833
Ubezpieczenia spoteczne i inne $wiadczenia 181 316 95 651
Pozostate koszty rodzajowe 528 815 381 885
Warto$¢ sprzedanych towaréw i materiatéw 0 181 651
Zysk (strata) na sprzedazy (3 557 745) 1165 892
Pozostate przychody operacyjne 410792 198 381
Pozostate koszty operacyjne 1152 369 1267 162
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej (4 299 322) 97 111
Przychody finansowe 53 115 1574 338
Koszty finansowe 673 272 64 889
Zysk (strata) przed opodatkowaniem (4 919 479) 1 606 560
Podatek dochodowy (201 774) 742 494
Zysk (strata) netto facznie, przypadajacy na: (4 717 705) 864 066
- whascicieli jednostki dominujgcej (4 717 705) 864 066
- udziatowcoéw niekontrolujgcych 0 0

Zysk (strata) netto na jedng akcje (w PLN)
Podstawowy za okres obrotowy (1,03) 0,19

Rozwodniony za okres obrotowy (1,03) 0,19

Skonsolidowane sprawozdanie z catkowitych dochodéw

01.01.2019 - 31.12.2019 01.01.2018 - 31.12.2018

Zysk (strata) po opodatkowaniu (4 717 705) 864 066
Pozostate catkowite dochody: 887 821 7921
Pozycje, ktére bedg reklasyfikowane do zysku i straty: 887 821 7 921
Réznice kursowe z przeliczenia wynikéw OnAudience Ltd 887 821 7 921
Catkowite dochody ogétem (3 829 884) 871987
w tym przypadajace na:
- whascicieli jednostki dominujgcej (3 829 884) 871 987
- udziatowcoéw niekontrolujgcych 0 0
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Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji finansowej

AKTYWA 31.12.2019 31.12.2018

*dane przeksztatcone

l. Aktywa trwate 34 904 566 3392981
Wartosci niematerialne i prawne 31332549 574 281
Wartos¢ firmy 2526 018 2526 018
Rzeczowe aktywa trwate 59 403 117 453
Aktywa z tytutu prawa do uzytkowania 707 048 0
Inwestycje diugoterminowe 12 951 0
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 266 597 175 229
Il. Aktywa obrotowe 41 223 504 64 703 239
Naleznosci handlowe 25812 156 43 227 558
Pozostate naleznosci 6 965 037 4 393 398
Nalezno$¢ z tytutu podatku dochodowego 3 506 693 3010953
Inwestycje krétkoterminowe 4 825630 13 053 943
Aktywa z tytutu umoéw z klientami 56 275 371 000
Kroétkoterminowe rozliczenia migdzyokresowe 57 713 646 387
lll. Aktywa razem 76 128 070 68 096 220
PASYWA 31.12.2019 31.12.2018

*dane przeksztatcone

I. Kapitat wiasny razem 58 739 495 62 577 300
Kapitat wtasny przypadajacy na witascicieli jedn. dominujacej 58 739 495 62 577 300
Kapitat zaktadowy 460 000 460 000
Akcje wiasne (18 000 000) (18 000 000)
Kapitaly zapasowe i pozostate kapitaty 37 694 379 36 830 313
Kapitat z wyceny programu motywacyjnego 24 415 000 24 415 000
Kapitat rezerwowy 18 000 000 18 000 000
Zysk (strata) netto biezacego okresu (4 717 705) 864 066
Kapitat z réznic kursowych 887 821 7 921
Udziaty niekontrolujgce 0 0
Il. Zobowigzania i rezerwy dlugoterminowe 551 668 223 033
Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 56 739 223 033
Dtugoterminowe zobowigzania leasingowe 494 929 0
lll. Zobowigzania i rezerwy krétkoterminowe 16 836 907 5295 887
Zobowigzania handlowe 6 154 477 4 885 021
Kroétkoterminowe zobowigzania leasingowe 242 774 0
Pozostate zobowigzania finansowe 0 34 179
Pozostate zobowigzania 90 013 54 391
Przychody przysztych okreséw 9230 209 0
Pozostate rezerwy 1119 434 322 296
IV. Pasywa razem 76 128 070 68 096 220
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Skonsolidowane sprawozdanie ze zmian w skonsolidowanym kapitale wtasnym

Kapitat zapasowy
ze sprzedazy  Kapitat z wyceny

Kapitat Akcje Kapitat ! 7 Kapitat Niepodzielony Kapitat z réznic ~ Wynik finansowy Kapitat wtasny
akcji powyzej programu o 7
zaktadowy wiasne zapasowy o . rezerwowy wynik finansowy kursowych biezgcego okresu razem
wartosci motywacyjnego
nominalnej
Stan na 1 stycznia 2019 roku 460 000 (18 000 000) 23 093 479 13 685 000 24 415000 18 000 000 51834 7921 864 066 62 577 300
Przeniesienie na wynik niepodzielony - 0 0 0 0 0 0 864 066 0 (864 066) 0
pozostate
Podziat zysku netto 0 0 2107 148 0 0 0 (2107 148) 0 0 0
Zmiana kapitatu z tytutu réznic kursowych 0 0 0 0 0 0 0 879 900 0 879 900
Suma dochodéw catkowitych 0 0 0 0 0 0 0 0 (4 717 705) (4 717 705)
Stan na 31 grudnia 2019 roku 460 000 (18 000 000) 25 200 627 13 685 000 24 415000 18 000 000 (1191 248) 887 821 (4 717 705) 58 739 495
Kapitat
Kapitat Akcje Kapitat Zapasowy ze Kapitat z wyceny Kapitat Niepodzielony Kapitat z réznic Wyn!k _f|nansowy Kapitat
sprzedazy akcji programu e biezgcego
zaktadowy wiasne zapasowy L o . rezerwowy vynik finansowy  kursowych wiasny razem
powyzej warto$ci motywacyjnego okresu
nominalnej
Stan na 1 stycznia 2018 roku 460 000 (18 000 000) 25618 298 13 685 000 24 415 000 18 000 000 (24 415 000) 0 21942 015 61705 313
Przeniesienie na wynik niepodzielony - 0 0 (24 415 000) 0 0 0 24 415 000 0 0 0
program motywacyjny
Przeniesienie na wynik niepodzielony - 0 0 (51 834) 0 0 0 51834 0 0 0
pozostate
Podziat zysku netto 0 0 21942015 0 0 0 0 0 (21 942 015) 0
Suma dochodéw catkowitych 0 0 0 0 0 0 0 7921 864 066 871 987
Stan na 31 grudnia 2018 roku 460 000 (18 000 000) 23 093 479 13 685 000 24 415 000 18 000 000 51834 7921 864 066 62 577 300



Skonsolidowane sprawozdanie z przeptywoéw pienieznych

Wartosci w PLN

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. operacyjnej

I. Zysk przed opodatkowaniem

Il. Korekty razem, w tym:

Amortyzacja

Odsetki i udziaty w zyskach (dywidendy)

Zmiana stanu rezerw

Zmiana stanu naleznosci

Zmiana stanu zobowigzan, z wyjgtkiem pozyczek

Zmiana stanu rozliczen miedzyokresowych

Zmiana zobowigzan z tyt. zakupu ZCP

Inne korekty

lll. Gotéwka z dziatalnosci operacyjnej

Zaptacony podatek

IV. Przeplywy pieniezne netto z dzial. operacyjnej
Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. inwestycyjnej

I. Wptywy, w tym:

Zbycie WNIP oraz rzeczowych $rodkéw trwatych

Zbycie aktywow finansowych

Sptata udzielonych pozyczek dtugoterminowych

Woptlyw dotac;ji

Il. Wydatki

Nabycie WNIP oraz rzeczowych $rodkéw trwatych

Nabycie oprogramowania objetego dotacjg

Udzielone pozyczki

lll. Przeptywy pieniezne netto z dziat. inwestycyjnej
Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. finansowej

I. Wptywy

Il. Wydatki

Ptatnosci zobowigzan z tytutu uméw leasingu

Odsetki

lll. Przeptywy pieniezne netto z dziat. finansowej
Przeptywy pieniezne netto
Zmiana stanu srodkéw pienieznych i ich ekwiwalentow
Zmiana stanu $rodkéw pienigznych z tytutu réznic kursowych
Srodki pienigzne na poczatek okresu

Srodki pienigzne na koniec okresu

Nota 01.01.2019 - 31.12.2019

(4919 479)
24 27 135792
3166 740

28 953

630 844

17 641 729

1777 639

2770 240

0

1119 647

22216 313

(3 828 335)

18 387 978

7279 163

0

0

7163

7 272 000

24 33 454 337
17 444 337

15 980 000

30 000

(26 175 174)

0
451 861
422 050

29 811
(451 861)

(8 239 057)

(8 239 057)
(39 913)

13 053 943

4 814 886

C-O CloudTechnologies

01.01.2018 - 31.12.2018

1 606 560
1563 149
503 314

91

223033
1382 870
(833 268)
146 104
308 405
(92 311)
3169 709
(5811612)

(2 641 903)

83 214
75 000

8214

392 699
392 699
0
0

(309 485)

18 497
18 406

91

(18 497)

(2 969 885)
(2 969 885)
459 201

16 023 828

13 053 943
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Jednostkowe dane finansowe

Jednostkowy rachunek zyskoéw i strat

Dziatalno$¢ kontynuowana 01.01.2019 - 31.12.2019 01.01.2018 - 31.12.2018
Przychody ze sprzedazy 20 575 591 29 604 812
Koszty dziatalnosci operacyjnej 21 845 086 28 799 459
Amortyzacja 1 036 904 419 566
Zuzycie materiatéw i energii 100 930 120 417
Ustugi obce 19 493 090 27 079 547
Podatki i optaty 61726 43795
Wynagrodzenia 927 000 822 589
Ubezpieczenia spoteczne i inne $wiadczenia 89 891 49 153
Pozostate koszty rodzajowe 135 545 264 391
Warto$¢ sprzedanych towaréw i materiatéw 0
Zysk (strata) na sprzedazy (1 269 495) 805 354
Pozostate przychody operacyjne 805 447 490 808
Pozostate koszty operacyjne 1243 088 1203 427
Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej (1707 136) 92734
Przychody finansowe 766 998 1689 945
Koszty finansowe 387 264 34 276
Zysk (strata) przed opodatkowaniem (1 327 402) 1748 403
Podatek dochodowy (5521) 569 241
Zysk (strata) netto z dziatalnosci kontynuowanej (1321 881) 1179 162
Zysk (strata) z dziatalnosci zaniechanej 0 0
Zysk (strata) netto fagcznie (1321 881) 1179 162

Zysk (strata) netto na jedng akcje (w PLN)
Podstawowy za okres obrotowy (0,29) 0,26

Rozwodniony za okres obrotowy (0,29) 0,26

Jednostkowe sprawozdanie z catkowitych dochodéw

01.01.2019 - 31.12.2019 01.01.2018 - 31.12.2018

Wynik po opodatkowaniu (1321 881) 1179 162
Pozostate catkowite dochody 0 0
Catkowite dochody ogétem (1321 881) 1179 162



Jednostkowe sprawozdanie z sytuacji finansowej

AKTYWA

I. Aktywa trwate
Wartosci niematerialne i prawne
Rzeczowe aktywa trwate
Aktywa z tytutu prawa do uzytkowania
Inwestycje w jednostki zalezne
Udzielone pozyczki diugoterminowe

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego

. Aktywa obrotowe

Naleznosci handlowe

Pozostate naleznosci

Naleznosci z tyt. podatku dochodowego
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty

Aktywa z tytutu umoéw z klientami
Kroétkoterminowe rozliczenia migdzyokresowe

lll. Aktywa razem

PASYWA

I. Kapitat wiasny razem
Kapitat zakltadowy
Akcje wiasne
Kapitaly zapasowe i pozostate kapitaty
Kapitat z wyceny programu motywacyjnego
Kapitat rezerwowy
Zysk (strata) netto biezacego okresu
Il. Zobowigzania i rezerwy dlugoterminowe
Rezerwy z tyt. podatku odroczonego
Zobowigzania dtugoterminowe z tytutu leasingu
lll. Zobowigzania i rezerwy krétkoterminowe
Zobowigzanie handlowe
Kroétkoterminowe zobowigzania z tytutu leasingu
Pozostate zobowigzania
Przychody przysztych okreséw
Pozostate rezerwy

IV. Pasywa razem

31.12.2019

38 496 377
16 570 025
56 640

414 972
504 997
20 926 507
23 236

32 454 029
19 751 644
6211082
3293 706
3113153
54 089

30 356

70 950 406

31.12.2019

60 020 456
460 000

(18 000 000)
36 467 337
24 415 000
18 000 000
(1321881)
431 464

248 550

182 914

10 498 486
948 557

150 471
75763

9 230 209
93 485

70 950 406

C-O CloudTechnologies

31.12.2018

4013 215
574 281
102 403

0

504 709
2807 937
23 805

59 991 121
39 969 096
3762600
3270 560
12 004 918
371 000
612 948
64 004 336

31.12.2018

61 342 337
460 000

(18 000 000)
35288 175
24 415 000
18 000 000
1179 162
251 040

251 040

0

2410 959
2237530

0

82316

0

91113

64 004 336
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Jednostkowe sprawozdanie ze zmian w kapitale wlasnym

Kapitat  Akcje wiasne Kapitat ~ Kapitat zapasowy Kapitat z wyceny Kapitat Niepodzielony Wynik finansowy Kapitat wiasny
zaktadowy zapasowy ze sprzedazy akcji programu rezerwowy wynik finansowy biezgcego razem
powyzej wartosci motywacyjnego okresu
nominalnej
Stan na 1 stycznia 2019 roku 460 000 (18 000 000) 21603 175 13 685 000 24 415000 18 000 000 0 1179 162 61 342 337
Podziat zysku netto 0 0 1179 162 0 0 0 0 (1179 162) (0)
Suma dochodéw catkowitych 0 0 0 0 0 0 0 (1321 881) (1321 881)
Stan na 31 grudnia 2019 roku 460 000 (18 000 000) 22 782 337 13 685 000 24 415000 18 000 000 0 (1321 881) 60 020 456
Kapitat  Akcje wiasne Kapitat ~ Kapitat zapasowy Kapitat z wyceny Kapitat Niepodzielony Wynik finansowy Kapitat wiasny
zaktadowy zapasowy ze sprzedazy akcji programu rezerwowy wynik finansowy biezgcego razem
powyzej wartosci motywacyjnego okresu
nominalnej
Stan na 1 stycznia 2018 roku 460 000 (18 000 000) 25153 786 13 685 000 24 415000 18 000 000 (24 415 000) 20 864 389 60 163 175
Podziat zysku netto 0 0 (3550611) 0 0 0 24 415000 (20 864 389) 0
Suma dochodéw catkowitych 0 0 0 0 0 0 0 1179 162 1179 162
Stan na 31 grudnia 2018 roku 460 000 (18 000 000) 21603 175 13 685 000 24 415000 18 000 000 0 1179 162 61 342 337
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Jednostkowe sprawozdanie z przeplywoéw pienieznych

Wartosci w PLN 01.01.2019 - 31.12.2019 01.01.2018 - 31.12.2018

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. operacyjnej

I. Zysk przed opodatkowaniem (1 327 402) 1748 403
Il. Korekty razem, w tym: 30 179 947 1758 236
Amortyzacja 1036 904 419 566
Odsetki i udziaty w zyskach (dywidendy) (710 716) 91
Zysk (strata) z dziatalnosci inwestycyjnej (208) (75 089)
Zmiana stanu rezerw (118) 247 478
Zmiana stanu naleznosci 21039 528 2588 030
Zmiana stanu zobowigzan, z wyjgtkiem pozyczek (1261 347) (1573 671)
Zmiana stanu rozliczen miedzyokresowych 10 130 282 443 033
Inne korekty (54 378) (291 203)
lll. Gotéwka z dziatalnosci operacyjnej 28 852 545 3 506 639
Zaptacony podatek (3293 706) (5456 042)
IV. Przeplywy pieniezne netto z dzial. operacyjnej 25 558 839 (1 949 403)

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. inwestycyjnej

I. Wptywy - zbycie aktywoéw trwatych 0 75000
Il. Wydatki 34071 598 800 989
Nabycie WNIP oraz rzeczowych $rodkéw trwatych 16 703 848 57 393

w tym wydatki na oprogramowanie objete dotacjg 16 651 723 0
Udzielone pozyczki 17 367 750 743 597
lll. Przeptywy pieniezne netto z dziat. inwestycyjnej (34 071 598) (725 989)

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziat. finansowej

I. Wptywy 0 (1]
Il. Wydatki 379 006 18 497
Ptatnosci zobowigzan z tytutu uméw leasingu 366 577 18 406
Odsetki 12 429 91
lll. Przeptywy pieniezne netto z dziat. finansowej (379 006) (18 497)
Przeptywy pieniezne netto (8 891 765) (2 693 889)
Zmiana stanu srodkéw pienieznych i ich ekwiwalentow (8 891 765) (2 693 889)
Zmiana stanu $rodkéw pienigznych z tytutu réznic kursowych (35972) 445 254
Srodki pienigzne na poczatek okresu 12 004 918 14 698 808
Srodki pienigzne na koniec okresu 3113153 12 004 918

Warszawa, 04.05.2020 roku
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Sprawozdanie Zarzadu

Z dziatalnosci za 2019 rok
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Wprowadzenie

Grupa kapitatowa swiadczy ustugi bazujgce na duzych zbiorach danych (ang. Big Data).
Kluczowym zasobem wptywajgcym na prowadzong dziatalnos¢ jest zbior przetwarzanych danych, ktéry

mozna opisac przy pomocy ilosci danych i zasiegu geograficznego.

Spdtka aktualnie przetwarza ponad 52 mid anonimowych profili uzytkownikéw' korzystajacych
z komputeréw stacjonarnych i urzgdzen mobilnych. Dane pochodzg z ponad 200 panstw i terytoriow,

przy czym kluczowe znaczenie dla prowadzonej dziatalnosci majg rynki UE i USA.

llos¢ danych wptywa na skale swiadczonych ustug i tym samym ma przetozenie na wielkosé
przychodow ze sprzedazy. Podstawowym kryterium okreslajgcym ilos¢ danych jest liczba profili, ktdra
jest skorelowana z liczbg urzgdzen, a nie oséb. Waznym kryterium jest réwniez rozdzielczo$¢ danych,

czyli ilos¢ informacji przypadajgcych na dany profil.

Zasieg geograficzny wptywa na dostepnosé¢ ustug na poszczegolnych rynkach i tym samym
baze potencjalnych klientow. Wazne znaczenie ma tez nasycenie poszczegdlnych rynkow danymi, czyli

odsetek sprofilowanych uzytkownikow.

W szczegolnosci na efektywnos¢ wykorzystania zbioru danych wptywa zdolno$¢ przetwarzania
danych surowych i dystrybucji danych przetworzonych. Dlatego spétka stworzyta wiasng technologie do
zarzadzania danymi (ang. Data Management Platform), ktéra dziala pod markg OnAudience.com.

Spotka systematycznie rozbudowuje kanaty sprzedazy i w tym celu nawigzuje nowe relacje handlowe.

Liczba profili
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' Liczba profili to iloczyn liczby uzytkownikéw oraz segmentéw, do ktérych zostali oni zaklasyfikowani.
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Model biznesowy
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ZBIERANIE DANYCH PROFILOWANIE MONETYZACJA

Zbieranie danych

Pierwszym etapem jest zbieranie anonimowych danych o aktywnosci uzytkownikéw Internetu
na podstawie plikéw cookies, identyfikatorow mobilnych oraz podobnych technologii. Spétka pozyskuje
dane typu 1st party (z wlasnych zrodet), 2nd party (od partneréw) oraz 3rd party (od dostawcow).

Zbierane sg surowe dane, ktére nastepnie poddawane sg wieloetapowej analizie przy uzyciu
metod statystycznych oraz maszynowego uczenia. Spoétka korzysta z wiasnych technologii, ktére majg

na celu wykorzystanie catego potencjatu ukrytego w pozyskiwanych danych.
Profilowanie

Drugim etapem jest przetwarzanie danych w celu zidentyfikowania cennych informacji oraz
nastepnie stworzenia anonimowych profili uzytkownikow. Kazdy uzytkownik moze by¢ opisany przy

pomocy nawet kilku tysiecy cech, ktére sg regularnie aktualizowane.

Profilowanie ma na celu zaklasyfikowanie uzytkownika do odpowiednich segmentow, ktérych
katalog nazywany jest taksonomig. W takiej postaci dane sg przygotowane do dalszej dystrybucji oraz
mog3g zosta¢ przekazane do partnerow technologicznych.

Monetyzacja

Trzecim etapem jest komercyjne wykorzystanie przetworzonych danych w jednym z obszaréw

dziatalnosci grupy kapitatowe;.
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Segmenty dziatalnosci

W zwigzku z wdrozonymi istotnymi zmianami organizacyjnymi zaktualizowany zostat podziat
segmentow dziatalnosci spoétki, ktéry umozliwia lepsze zrozumienie prowadzonego biznesu oraz
zachodzgcych w nim zmian. Szczegdtowe informacje na temat segmentéw dziatalnosci wraz

z korespondujacymi danymi finansowymi znajdujg sie w zatgczniku.

DATA ENRICHMENT DATA CONSULTING

BIG DATA

DATA ACQUISITION

Data acquisition

Dziatalnos¢ prowadzona w celu pozyskania anonimowych danych o uzytkownikach Internetu,
ktore wykorzystywane sg w innych segmentach dziatalnosci grupy kapitatowej. Przychody w tym
segmencie pochodzg gtéwnie z realizacji kampanii reklamowych na rzecz sieci afiliacyjnych oraz
z posrednictwa w zakupie powierzchni reklamowej. Charakterystyczng cechg tego segmentu biznesu

sg wysokie obroty na zakupie powierzchni reklamowej oraz relatywnie niewielka marza.
Data consulting

Dziatalnos¢ ustugowa realizowana z wykorzystywaniem anonimowych danych o uzytkownikach
Internetu oraz wtasnej technologii DMP (ang. Data Management Platform). Swiadczone ustugi obejmuja
w szczegolnosci realizacje precyzyjnie targetowanych internetowych kampanii reklamowych. Gtéwnymi

odbiorcami ustug sg agencje reklamowe oraz klienci bezposredni, przewaznie z segmentu B2C.
Data enrichment

Dziatalno$¢ obejmujgca wzbogacanie cyfrowych informacji poprzez sprzedaz anonimowych
danych o uzytkownikach Internetu oraz wtasnej technologii DMP (ang. Data Management Platform).
Dane sprzedawane sg na rynku globalnym oraz przewaznie sg dystrybuowane za posrednictwem

systeméw DSP (ang. Demand Side Platform) oraz CRM (ang. Customer Relationship Management).
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Opis dziatalnosci

Misja

Spotka swiadczy ustugi bazujgce na duzych zbiorach danych (ang. Big Data) i posiada jedng
z najwiekszych platform do zarzadzania danymi (ang. Data Management Platform), ktéra przetwarza
anonimowe profile uzytkownikow z catego swiata. W tym celu spotka rozwija wiasne technologie oparte
na chmurze obliczeniowej (ang. Cloud Computing) oraz wykorzystujgce metody uczenia maszynowego

(ang. Machine Learning).

Spoétka posiada unikalne kompetencje w zakresie optymalizacji kampanii reklamowych
z wykorzystaniem automatycznego zakupu medidow (ang. Programmatic Buying, Real-Time Bidding).
Dziatalnos¢ zwigzana z reklamg internetowg umozliwia pozyskiwanie danych surowych i monetyzacje

danych przetworzonych.
Wizja

Spotka realizuje strategie globalng bazujagca na analizie duzych zbioréw danych (ang. Big Data).
Spotka uzupetnia oferte swoich ustug o technologie wykorzystujgce metody uczenia maszynowego
(ang. Machine Learning) oraz korzystajgcych z elementow inteligentnej sieci (ang. Internet of Things).
Spétka kontynuuje dziatalno$¢ inwestycyjng skoncentrowang na rynkach charakteryzujgcych sie

wysokim potencjatem wzrostu i w ten sposéb systematycznie akumuluje wartosé dla akcjonariuszy.

Pozycja lidera rynku oparta na innowacyjnych technologiach pozwala spoice petni¢ funkcje
centrum konsolidacji. Konsekwentne zwiekszanie skali dziatalnosci z wykorzystaniem efektu synergii
umozliwia spétce dynamiczny rozwdj bedacy zrodiem trwatej przewagi konkurencyjne;.

Zarys celéw strategicznych

1. Globalizacja innowacyjnych produktow i ustug, w tym:

a. technologii bazujgcych na duzych zbiorach danych (ang. Big Data),

b. technologii automatycznego zakupu mediow (ang. Programmatic Buying).
2. Dywersyfikacja portfela produktéw i ustug, z uwzglednieniem:

a. metod maszynowego uczenia (ang. Machine Learning),

b. elementéw inteligentnej sieci (ang. Internet of Things).
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Rynek reklamy internetowej

Programmatic Buying jest sposobem automatycznego zakupu mediéw, ktéry w szczegdlnosci
umozliwia personalizacje przekazu reklamowego. Wsrdd zalet tego modelu wskazuje sie mozliwosé
dotarcia do szerszej grupy uzytkownikéw przy uzyciu ustandaryzowanych metod pomiaru statystyk.
Dlatego w reklamie internetowej coraz wieksze znaczenie zyskujg systemy zakupu mediéw oparte na
technologii RTB (ang. Real-Time Bidding). W celu optymalizacji kampanii reklamowych korzystajg one
z zewnetrznych zrodet danych na temat uzytkownikéw. Na ich podstawie okreslane sg pozgdane
parametry emisji, ktére majg decydujgcy wplyw na efektywnosé kampanii reklamowych.

eMarketer szacuje, ze w USA w 2021 roku w modelu Programmatic Buying realizowanych
bedzie juz 87,5% wydatkéw na reklame odstonowg w Internecie, a IAB dostrzega podobne trendy w UE
oraz spodziewa sie dynamicznego rozwoju kluczowych rynkéw. AdExchanger przewiduje natomiast, ze
wartos¢ danych zewnetrznych w dtugiej perspektywie ustabilizuje sie na poziomie 20% wartosci mediéw

wykorzystywanych do emisji kampanii reklamowych.

Wartosc¢ rynku Programmatic Buying w UE
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Dane w reklamie internetowej

Wraz z automatyzacjg zakupu mediéw rosnie zapotrzebowanie na dane, ktére umozliwiajg
targetowanie reklamy internetowej. Odpowiedni dobor grupy docelowej ma decydujgce znaczenie dla

skutecznosci prowadzonych kampanii reklamowych w Internecie.

Przetwarzanie danych wykorzystywanych w reklamie internetowej odbywa sie przy pomocy
technologii DMP (ang. Data Management Platform), ktéra umozliwia wymiane danych w ekosystemie

RTB (ang. Real-Time Bidding) oraz zapewnia ochrone anonimowosci uzytkownikow.
Dane wykorzystywane w reklamie internetowej ze wzgledu na Zzrédto pochodzenia dzieli sie na:

1. 1st party data, czyli dane wtasne reklamodawcy,
2nd party data, czyli dane pozyskane od partneréw,
3rd party data, czyli dane pozyskane z zewnetrznych Zrédet.

Spotka jest jednym z najwiekszych na swiecie dostawcow danych w segmencie 3rd party data.

Wartos$¢ globalnego rynku danych
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Trendy rynkowe dotyczace dziatalnosci Grupy

Ustugi swiadczone przez Grupe opierajg sie na komunikacji z wykorzystaniem sieci Internet.
Dalsza popularyzacja sieci ma kluczowe znaczenie dla dalszego rozwoju Grupy. Z punktu widzenia
Grupy wyroéznia sie nastepujgce gtowne trendy wptywajace na rynki docelowe lub perspektywy rozwoju

Grupy:

(a) wzrost liczby uzytkownikéw Internetu

W zakresie liczby uzytkownikéw, od konca ubiegtego wieku nieustannie przybywa osoéb, ktére
korzystajg aktywnie z sieci Internet. Mimo corocznego przyrostu liczby uzytkownikéw sieci Internet,
ogolna swiatowa penetracja na koniec 2019 wedtug Internetworldstats.com? wynosita zaledwie 58,7%,
dlatego tez nalezy spodziewac sie dalszego wzrostu liczby uzytkownikéw Internetu. Dalszy wzrost
dostepu bedzie wspierany przez popularyzacje urzadzen mobilnych, pozwalajgcych na dostep do sieci

w praktycznie kazdym miejscu.
(b) wzrost ilosci przetwarzanych danych

O rozwoju sieci Internet $wiadczy réwniez ilos$¢ przetwarzanych danych. Wg danych IDC? do
2025 r. ilos¢ przetwarzanych danych wzrosnie do 175 zettabajtow, o 61% w stosunku do roku 2018.

Popularyzacja koncepcji Internet of Things, ktérej zatozeniem jest mozliwo$s¢ gromadzenia,
przetwarzania oraz wymiany danych pomiedzy urzadzeniami podigczonymi do Internetu réwniez
powinna przyczyni¢ sie do wzrostu wolumenu generowanych danych. IDC szacuje, ze w 2025 r, do sieci

Internet bedzie podtgczonych 41,6 mid urzadzen IoT, ktore generowaé bedg 79,4 zettabajtéw danych*.

Zdaniem Grupy gtéwnym motorem napedowym globalnego rynku danych cyfrowych pozostaje
branza marketingowa. Dane o preferencjach internautéw pozwalajg sprzedawcom na ograniczenie
kosztéw reklamy i zwiekszenie skutecznosci prowadzonych kampanii. Popyt na dane wynika réwniez z
szybkiej cyfryzacji firm, z ktorych wiele zmienia model funkcjonowania na tzw. data-driven business
(dziatalnosci napedzana danymi).

(c) rozwdj rynku reklamy internetowe;j

W ciggu ostatniej dekady rynek marketingu i reklamy przeszedt znaczace zmiany. Liczba
narzedzi i sposobow dotarcia do klienta za pomocg kanatéw online wielokrotnie sie zwiekszyta, a wraz

z rozwojem Internetu mozna oczekiwac zachowania tego trendu w przysztosci.

Z szacunkow Magna Global® wynika, iz przychody branzy reklamowej na $wiecie wzrosty w 2019 roku

0 5,2% i wyniosty 595 mid USD. Reklama online zanotowata wzrost 0 17% i jej wartos¢ w 2018 roku

2 Internet World Stats, https://www.internetworldstats.com/stats.htm.

3 hitps://www.forbes.com/sites/tomcoughlin/2018/11/27/175-zettabytes-by-2025/#4bf20b4c5459
https://www.seagate.com/files/www-content/our-story/trends/files/idc-seagate-dataage-whitepaper.pdf
4 https://www.idc.com/getdoc.jsp?containerld=pruS45213219

5 https://magnaglobal.com/magna-advertising-forecasts-winter-2019-update/
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wyniosta 251 mld USD. Zgodnie z prognozami Magna Global reklama online w 2019 roku zajeta
dominujgcg pozycje w udziale rynkowym wyprzedzajac reklame telewizyjng, udziat reklamy online
wynioést 51,5%.

W 2019 roku rynek reklamy internetowej wzrést o 15%. Wedtug prognoz reklama online co roku

bedzie zyskiwaé¢ na popularnosci.
(a) rozwoj rynku e-commerce

Zarowno Polski, jak i Swiatowy rynek e-commerce rozwija sie w bardzo szybkim tempie. Sklepy
internetowe zdobywaja przewagi konkurencyjne dzieki wykorzystywaniu najnowszych technologii
w dziedzinie pozyskiwania klientéw oraz usprawnianiu proceséw zwigzanych z dostawg produktéw.
Obserwuje sie staty wzrost udziatu sprzedazy internetowej w sprzedazy detalicznej ogotem, w efekcie
czego rosnie popyt na ustugi marketingu internetowego (,podazajace” za klientem i jego aktywnoscig).
Wedtug danych eMarketer globalna sprzedaz e-commerce osiggnie w 2020 roku warto$¢ 4,2 bilionéw
dolaréw. Oznacza to, ze wydatki na e-commerce majg siegna¢ 16,1% sprzedazy detalicznej tgcznie,

natomiast w roku 2023 bedzie to az 22%.

eMarketer szacuje, ze do 2023 r. globalna sprzedaz e-commerce osiggnie warto$¢ 6,5 bilionow
dolaréw® i co roku bedzie sie charakteryzowac dwucyfrowa, co najmniej 15%, dynamikg wzrostu.

6 https://www.emarketer.com/content/global-ecommerce-2019
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Grupa kapitatowa

Struktura organizacyjna

@ CloudTechnologies

Cloud Technologies S.A.
100% 100% 100%
o
OnAudience N AudienceNetwork oan
.com
OnAudience Ltd Audience Network Sp. z 0.0. Online Advertising Network Sp. z o0.0.

Charakterystyka podmiotéw

Audience Network Sp. z 0.0. dostarcza ustugi w zakresie data consultingu oraz specjalizuje sie
w precyzyjnie targetowanej reklamie internetowej. Podmiot zostat zatozony w 2014 roku przez osoby
posiadajgce wieloletnie doswiadczenie w branzy reklamy internetowej oraz unikalne kompetencje

w zakresie komercyjnego wykorzystania produktow i ustug dostarczanych przez grupe kapitatowg.

Online Advertising Network Sp. z 0.0. dostarcza ustugi w zakresie reklamy internetowej oraz
specjalizuje sie w monetyzacji danych. Podmiot zostat zatozony w 2017 roku w celu zakupu
zorganizowanej czesci przedsiebiorstwa OAN Sp. z 0.0., natomiast aktualnie rozwija dziatalno$¢ na

rynku reklamy internetowej w oparciu o produkty i ustugi dostarczane przez grupe kapitatowa.

OnAudience Ltd zostata powotana w celu rozwoju miedzynarodowej dziatalnosci w zakresie
dystrybucji produktow opartych o dane. Podmiot funkcjonujgcy na mocy prawa brytyjskiego pozwala na
odpowiednie kreowanie marki na poszczegodlnych rynkach oraz tym samym pozytywnie wptywa na
wspolprace z zagranicznymi kontrahentami. Spotka zostata zawigzana w 2016 roku, natomiast
dziatalnos¢ operacyjng rozpoczeta w 2018 roku i ze wzgledu na strategiczny charakter zaczeta petnic

kluczowa role biznesowg w strukturze grupy kapitatowe;.
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Podsumowanie istotnych dokonan w 2019 roku

Spotka pozyskata nowych partneréw do programu OnAudience.com Data Alliance, ktéry ma na
celu rozbudowe sieci pozyskiwania oraz dystrybucji danych. Wsrdd kluczowych zatozen programu jest

zaciesnienie wspotpracy z lokalnymi partnerami oraz miedzynarodowymi klientami.

Spotka dokonata kolejnych integracji technologicznych z globalnymi dystrybutorami danych
oraz rozpoczeta proces sprzedazy danych. Ze wzgledu na charakterystyke tego segmentu rynku

osiggniecie docelowych parametréow finansowych moze zajaé nawet kilka miesiecy.

Spétka monitoruje zmiany prawne (m.in. GDPR, CCPA), w szczegolnosci dotyczace UE i USA
oraz systematycznie dostosowuje dziatalno$¢ do zmieniajgcego sie otoczenia rynkowego. Spétka jest
jednym z pierwszych sygnatariuszy Kodeksu Dobrych Praktyk Reklamy Programmatic opracowanego

przez IAB Polska oraz jest cztonkiem Transparency & Consent Framework w ramach IAB Europe.

Spétka monitoruje zmiany technologiczne (m.in. ITP, ETP), w szczegdlnosci dotyczgce obstugi
plikdw cookie i podobnych technologii oraz systematycznie dostosowuje dziatalno$¢ do zmieniajgcego
sie otoczenia rynkowego. Spoétka podgza za rekomendacjami twércow przegladarek internetowych oraz

wdrozyta atrybut SameSite, ktérego uzywanie jest wymagane przez Google od poczatku tego roku.

Spotka zgodnie z harmonogramem zakonczyta realizacje projektu pod tytutem ,Wdrozenie
wynikow prac B+R przez firme Cloud Technologies S.A.” w ramach poddziatania 3.2.1 Badania na rynek
Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwéj 2014 — 2020. Przedmiotowy projekt zaklada
komercjalizacje bezpiecznego sposobu emisji reklam internetowych oraz byt realizowany w okresie od
dnia 1 lipca 2018 roku do dnia 31 grudnia 2019 roku. Catkowity koszt przedmiotowego projektu zostat
oszacowany na 15.945.000 zt + VAT, a wysokos¢ przyznanego dofinansowania wyniosta ostatecznie
9 504 000zt

Audience Network Sp. z 0.0., podmiot zalezny od spotki, zgodnie z harmonogramem realizuje
projekt pod tytutem ,Wdrozenie nowej technologii — OnAudience Big Data Analytics Platform” w ramach
poddziatania 3.2.2 Kredyt na innowacje technologiczne Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwd;j
2014 — 2020. Przedmiotowy projekt zaktada zbudowanie platformy automatyzujgcej zarzadzanie
danymi w reklamie internetowej oraz ma by¢ zrealizowany do dnia 30 listopada 2020 roku. Catkowity
koszt przedmiotowego projektu zostat oszacowany na 9.054.000 zt + VAT, a wysokos¢ przyznanego
dofinansowania wynosi 5.128.800 zt.

OnAudience Ltd, podmiot zalezny od spd&tki, w dniu 16 stycznia 2019 roku podpisat umowe
zakupu licencji na platforme DSP, umozliwiajgcg automatyczny zakup powierzchni reklamowej.
Ustalona cena w wysokosci 15,5 min zt zawiera sie w przedziale zewnetrznej wyceny oraz zostata
w catosci uregulowana gotéwka. Zakupiona licencja zostata udzielona na czas nieokreslony i umozliwia
korzystanie z oprogramowania przez catg grupe kapitatowg tworzong przez spotke. Przedmiotowa

inwestycja zabezpiecza interesy spotki oraz umozliwi przetwarzanie jeszcze wigkszej ilosci danych

24



CS:) CloudTechnologies

i pozwoli na dalszg ekspansje miedzynarodowa. Dodatkowo w wyniku podjetej inwestycji spétka zyskata

mozliwos¢ rozwoju nowych produktéw i ustug z wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligenciji.

Kluczowy wptyw na wyniki finansowe w 2019 roku miata swiadoma polityka spotki, ktéra ma na
celu dywersyfikacje zrédet przychodoéw oraz dostosowanie modelu biznesowego do potrzeb

dynamicznie rozwijajgcego sie miedzynarodowego rynku danych.
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Komentarz do wynikéw finansowych

W 2019 roku skonsolidowane przychody Grupy ze sprzedazy ustug wyniosty 42,7 min PLN
wobec 43,5 min PLN w roku poprzednim. W poréwnaniu do 2018 roku Grupa odnotowata wiec spadek
sprzedazy w wysokosci 0,8 min PLN (-2%). Kwartalny poziom przychodéw Grupy ze sprzedazy ustug

za rok 2019 zaprezentowano ponizej:

Skonsolidowane przychody Grupy w okresie
| kwartat 2019 — IV kwartat 2019 (w min PLN)

12.6
12.1
9.7
| I

| kwartat 2019 Il kwartat 2019 Il kwartat 2019 IV kwartat 2019

Kwartalna struktura sprzedazy Grupy charakteryzowata sie relatywnie typowg sezonowoscig
dla rynku reklamy internetowej (najstabszy pierwszy kwartat, najwieksze przychody generowane w
czwartym kwartale). Nietypowa byta jedynie réznica miedzy sprzedazg osiggnietg w drugim i trzecim

kwartale (zazwyczaj roznica migedzy tymi okresami nie jest, az tak znaczaca).

W ujeciu jednostkowym przychody Spotki dominujgcej za rok 2019, wyniosty 20,6 min PLN
(wobec 29,6 min PLN za rok 2018, spadek o0 31%).

Spadek przychodéw widoczny w 2019 roku byt znaczgco nizszy od spadku odnotowanego w
roku 2018 wzgledem 2017 roku. Duzo wieksze zmiany zaszty natomiast w strukturze odbiorcéw ustug
Grupy. Doszto do dalszego ograniczenia skali wspétpracy z historycznie najwazniejszg grupg odbiorcow
ustug Grupy czyli sieciami afiliacyjnymi (odpowiadajacymi za 35% sprzedazy Grupy, wobec 47% w roku
2018). Kampanie realizowane za posrednictwem sieci afiliacyjnych stajg sie przede wszystkim zrodtem
pozyskania danych, ktére sg nastepnie monetyzowane w kolejnych segmentach dziatalnosci. Za
najbardziej strategiczny kierunek dalszego rozwoju przyjeto skupienie sie na sprzedazy do
dystrybutorow danych i technologii Grupy. Sprzedaz do tej grupy odbiorcow dynamicznie rosnie i
powinna stanowi¢ zrodta wzrostu przychodéw réowniez w kolejnych kwartatach (w roku 2018 segment
ten odpowiadat za 12% sprzedazy tacznie, w roku 2019 juz za 17% przychodéw). W roku 2019
odnotowano praktycznie staty poziom sprzedazy w dziatalnosci stricte reklamowej (sprzedaz do agenc;ji
oraz bezposrednich klientow reklamowych), w poréwnaniu do roku 2018 . Osiggniete w 2019 roku
przyrosty sprzedazy w tych dwdch grupach nie zrbwnowazyly jednakze efektu spadku przychodéw

realizowanych na rzecz sieci afiliacyjnych.
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Skonsolidowane przychody Grupy w podziale na grupy
klientow w okresie 2018-2019 (w min PLN)

01.01.2019 - 31.12.2019 01.01.2018 - 31.12.2018

Sieci afiliacyjne 15.1 20.0
Brokerzy powierzchni reklamowych 6.1 4.4
Agencje reklamowe i domy mediowe 9.1 8.7
Klienci bezposredni ustug reklamowych 5.2 5.4
Dystrybutorzy danych i technologii 7.2 5.0
Pozostali odbiorcy 0.0 0.1
Przychody ze sprzedazy ustug tacznie 42.7 43.5

W 2019 roku doszio réwniez do istotnego spadku poziomu generowanego wyniku EBITDA*
Grupy, ktory wynidst tgcznie minus 0,4 min PLN. Grupa osiggneta pozytywny poziom EBITDA w dwoch
ostatnich kwartatach roku. Dla poréwnania w 2018 roku Grupa wygenerowata wartos¢ EBITDA

na poziomie 1,7 min PLN, notujgc jednakze pozytywny wynik EBITDA jedynie w | kwartale roku.

Skonsolidowana EBITDA* Grupy w okresie

| kwartat 2019 — IV kwartat 2019 (w min PLN) 08

0.2

| kwartat 2019 Il kwartat2019 -

. Il kwartat 2019 IV kwartat 2019

-0,4

1,0
Jednostkowa EBITDA* Spotki w okresie
| kwartat 2018 -1V kwartat 2018 (w min PLN)
3,4
Il kwartat 2018 Il kwartat 2018 IV kwartat 2018
| kwartat 2018 L -
-0,3
0,8 08

*EBITDA = zysk na sprzedazy powiekszony o amortyzacje

Spadek poziomu EBITDA w 2019 roku w przeciwienstwie do 2018 roku wynika przede
wszystkim ze zmian po stronie kosztowej, nie przychodowej Grupy (sam spadek przychodéw

odpowiadat za 0,8 min PLN spadku EBITDA). Gtéwny koszt operacyjny Grupy czyli zakup powierzchni
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reklamowej ksztattowat sie w roku 2019 na wyzszym poziomie o 5,5 min PLN niz w roku 2018. Wynika
to przede wszystkim z realizowanej strategii budowania miedzynarodowego zasiegu i rozbudowy iloSci
przetwarzanych danych, jak réwniez wzrostu sprzedazy do brokeréw reklamowych. Wzrost kosztéw
medidw powinien umozliwi¢ wzrost przychodéw z monetyzacji danych w kolejnych okresach. Dzieki
transakcji zakupu licencji na DSP udato sie Grupie istotnie obnizy¢ koszty ponoszonych narzedzi
(spadek o 4,8 min PLN). Dodatkowo Grupa poniosta w 2019 roku wieksze koszty osobowe niz w 2018
roku (wzrost o 1,1 min PLN), przede wszystkim z uwagi na przeprowadzone wzmocnienia kadry, koszty
ponoszone przez spotke OnAudience LTD w Londynie oraz koszty dostosowania stawek do trendéw na
rynku IT.

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA 2019
do wyniku 2018 — ujecie zarzadczew min PLN

EBITDA Spadek Wzrost kosztéw ~ Spadek kosztow ~ Wzrost kosztow ~ Spadek innego EBITDA
2018 przychodéw media narzedzi osobowych OPEX 2019

1,7 (0,8) (5,5) 4.8 1,1) 0,5

W ujeciu segmentowym w 2019 roku widoczny jest efekt przeprowadzonej reorganizacji Grupy,
w efekcie ktorej doszio do istotnego zwiekszenia ilosci transakcji miedzygrupowych. Jednostka
dominujgca — Cloud Technologies — koncentrowata sie na zapewnieniu zasobdéw, technologii oraz
wsparcia dla spoétek zaleznych, ktore to spotki obstugiwaty klientéw zewnetrznych. W efekcie poziom

przychodow przed wytgczeniami, jak réwniez sam poziom wytgczen ulegt istothnemu wzrostowi.

Wyniki segmentow Grupy w 2019 i 2018 roku w min PLN

w min PLN Det.a. Data. D aa Pozostate Wylaczenia
acquisition consulting enrichment

2019

m 50,7 14,9 12,4 0,0 (35.3) 42,7
EBITDA 05 (0,6) 31 (33) 0,0 (0,4)

2018

Praycnoay [ 142 51 o1 62
EBITDA 2,3 0,9 il 7/ (3,3) 0,0 1,7

Analizujgc zmiane wysokosci EBITDA w 2019 roku w poréwnaniu do 2018 roku przez pryzmat
segmentow operacyjnych nalezy wskazaé, iz historycznie najwiekszy wptyw na warto$¢ EBITDA miat
segment Data acquisition. Obecnie segment ten ma zdecydowanie mniejsze znaczenie dla wyniku
operacyjnego Grupy. Wynik segmentu Data consulting w 2019 roku byt ponownie gorszy niz w roku
poprzednim, gtdwnie z uwagi na mato udany poczatek roku wynikajacy z chwilowej stabosci polskiego
rynku reklamowego. Rentowno$¢ segmentu Data enrichment ulegta ponownie polepszeniu: z poziomu
1,7 min PLN w roku 2018, do poziomu 3,1 min PLN w roku 2019. Byto to mozliwe przede wszystkim
dzieki zwiekszeniu monetyzacji danych, co przy czesciowo statej bazie kosztowej umozliwito

zwigkszenie rentownosci dziatalnosci. Wptyw segmentu ,pozostate” (zawierajacego przede wszystkim
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koszty ogolne Grupy, nie przypisane do innych obszaréw dziatalnosci), byt w roku 2019 podobny do
efektu w roku 2018.

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA* 2019
do wyniku 2018 — ujecie segmentowe w min PLN

EBITDA Data Data Data Pozostate Wylaczenia EBITDA
2018 Acquisiton Consulting Enrichment ya 2019
L 00 |

7 (2.2) (2,0) 2,2 0,0 0,0

Gléwne skladowe aktywéw Grupy dotyczg wartosci niematerialnych i prawnych, kapitatu
obrotowego oraz wolnych srodkéw pienieznych. W trakcie 2019 roku Grupa rozpoznata istotne aktywa
niematerialne: wartos¢ licencji na platforme DSP oraz warto$¢ oprogramowania UnBlock. Naleznosci
widoczne w bilansie wynikajg z dtugich terminéw pfatno$ci wynikajgcych ze standardéw rynkowych oraz
dtugiego procesu rozliczania kampanii, przewaznie dla najwigkszej grupy odbiorcow jakimi sg sieci
afiliacyjne. Wiekszos¢ ptatnosci realizowana jest w PLN lub walutach obcych. Z perspektywy walutowe;j
obecnie najwigksze znaczenie dla Grupy z perspektywy rozliczen z kontrahentami ma poziom kursu
EUR/PLN i USD/PLN, a z perspektywy rozliczen miedzygrupowych kurs GBP/PLN.

Glowne pozycje pasywow dotyczg kapitatow wiasnych (w tym nabytych akcji wkasnych) oraz
w mniejszym stopniu zobowigzan (handlowych oraz podatkowych). Grupa praktycznie nie posiada
zadtuzenia odsetkowego (za wyjatkiem leasingdw o niewielkiej w skali Grupy wartosci), w tym
nie posiada zaciggnietych zobowigzan kredytowych. Istotng pozycje stanowi rowniez przyznana dotacja
(prezentowana jako przychody przysztych okreséw).

Wg stanu na 31.12.2019 roku Grupa posiada 4,8 min PLN wolnych srodkéw pienigznych.
Grupa nie podaje prognoz wynikéw finansowych.

Aktualna sytuacja finansowa Grupy jest stabilna.
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Analiza kluczowych czynnikéw ryzyka

Ryzyko zwigzane z innowacyjnoscia ustug

Grupa inwestuje w innowacyjne produkty o wysokiej ztozonosci technologicznej. Wiaze sie
to z ryzykiem wystgpienia nieoczekiwanych problemdéw natury technicznej, ktére mogg powodowac
przekroczenie harmonogramu realizacji projekidow. Grupa dodatkowo poczynita w ostatnim roku
znaczgce inwestycje na rozbudowe portfolio technologicznego i produktowego, w tym zakup licenc;ji
DSP, ukonczenie realizacji oprogramowania UnBlock (z wykorzystaniem dotacji PARP) oraz
rozpoczecia wytworzenia nowej wersji platformy DMP. W wyniku tych inwestycji rozpoznane zostaty
znaczgce nowe wartosci niematerialne i prawne. Grupa zaktada, iz te produkty oraz technologie bedzie
w stanie skomercjalizowac¢ i stang sie one istotnym Zrédtem generowania przychodéw. W przypadku
braku satysfakcjonujgcego poziomu sprzedazy oraz marzy generowanych przez te produkty, Grupa
moze by¢ w kolejnych okresach zmuszona rozpoznaé odpisy aktualizujgce wartosc tychze aktywow.
Dodatkowo oddanie do uzytkowania nowych istotnych warto$ciowo aktywow zwieksza poziom kosztéw
amortyzacji rozpoznanych w rachunku zyskow i strat, co ma negatywny wptyw na raportowany poziom

wyniku netto Grupy.
Ryzyko zwigzane ze zmiennoscia rynkéow

Dziatalno$¢ Grupy jest zwigzana z dynamicznym rynkiem reklamy internetowej. Wigze sie
to z ryzykiem wystgpienia nieoczekiwanych zmian modeli biznesowych kontrahentow, ktére mogg miec

istotny wptyw na sposéb wykorzystywania oferowanych produktow i ustug.
Grupa analizuje trendy panujace na rynkach w celu doskonalenia oferowanych produktéw.
Grupa poszukuje tez nowych nisz na rynkach, ktére cechujg sie duzym potencjatem wzrostu.

Ryzyko zwigzane ze zmiang przepisow prawa

Dziatalno$¢ Grupy zwigzana jest z ustugami swiadczonymi drogg elektroniczng. Wigze sie
to z ryzykiem wystgpienia nieoczekiwanych zmian w przepisach obowigzujgcego prawa, ktére mogag

miec¢ istotny wptyw na oferowane rozwigzania technologiczne oraz warunki ich sprzedazy.

Grupa analizuje prace ustawodawcy w celu adaptowania oferowanych produktéw do zmian
w przepisach obowigzujgcego prawa. Grupa podejmuje dziatania kreujgce dobre praktyki, ale nie ma

wptywu na regulacje na poziomie ustawodawczym.

30



CS:) CloudTechnologies

Ryzyko zwigzane z awarig systemoéw informatycznych

Dziatalno$¢ Grupy zwigzana jest z funkcjonowaniem systemow informatycznych. Wigze sie
to z ryzykiem wystgpienia awarii lub innych okolicznosci powodujgcych ograniczenia w dostepie

do infrastruktury technologicznej, ktora jest niezbedna do Swiadczenia ustug droga elektroniczna.

Grupa korzysta z infrastruktury technologicznej o poziomie niezawodnosci adekwatnym
do oczekiwan kontrahentéw i wymagan ustawodawcy. Grupa nie ma wplywu na dziatanie sity wyzszej,

ktéra moze spowodowaé przerwy w dostepnie do produktéw i ustug.
Ryzyko wahan kursu walutowego

Grupa prowadzi sprzedaz swoich ustug w istotnym stopniu w walutach obcych, natomiast

wiekszos$¢ kosztéw operacyjnych ponoszona jest w ztotych lub w USD.

Aprecjacja ztotego wzgledem kursu innych walut moze wiec wptyna¢ negatywnie na wysokos$c

marzy i w konsekwencji na wyniki finansowe Grupy.

Grupa rozwaza stosowania dodatkowych zabezpieczen przed ryzykiem kursowym, np. poprzez
wykorzystywanie prostych instrumentdéw pochodnych typu forward. Dodatkowo Grupa stara
sie stosowac naturalny hedging, tj. rozlicza¢ sie z klientami w walucie w ktérej ponosi koszty na
realizacje ustug dla tych klientéw.

Ryzyko niestabilnego otoczenia podatkowego

Dziatalnos¢ Grupy jest uzalezniona od obowigzujgcego w Polsce oraz w Wielkiej Brytanii
systemu podatkowego. Niestabilnos¢ regulacji podatkowych oraz podlegajace ciggtej zmianie
interpretacje przepisbw mogg negatywnie wptyna¢ na wyniki Grupy w postaci rosngcych obcigzen
podatkowych.

Grupa monitoruje i analizuje wszelkie istotne zmiany w otoczeniu podatkowym, majgce wplyw

na dziatalno$¢ Grupy.

W szczegolnosci dla dziatalnosci spétki zaleznej OnAudience Ltd. istotne znaczenie moze mie¢
proces wychodzenia Wielkiej Brytanii ze struktur Unii Europejskiej, czego konsekwencjg moze byé
zmiana rezimu rozliczen podatkowych miedzy spétkg zalezng a innymi spotkami Grupy oraz

kontrahentami i dostawcami.

Ryzyko 2zwigzane z nowymi regulacjami prawnymi, w tym rozporzadzeniem RODO,

rozporzadzeniem e-Privacy oraz CCPA.

Od 25 maja 2018 r. Grupa podlega obowigzkom wynikajgcym z Rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. (,RODQ”). Za naruszenie przepiséw
RODO groza administracyjne kary pieniezne osiggajace poziom do 20 min euro lub do 4% rocznego
obrotu (zastosowanie ma kwota wyzsza). Dodatkowo w instytucjach unijnych trwajg prace nad

projektem rozporzadzenia w sprawie prywatnosci i tacznosci elektronicznej (rozporzadzenie ePrivacy)
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— 1. rozporzadzenia, ktére w pewnym zakresie uzupetnia i uszczegotowia RODO. Celem
rozporzgdzenia ePrivacy jest m.in. ochrona uzytkownika sieci przed jego ,$ledzeniem” przez dostawcow

ustug oraz reklamodawcow internetowych.

Grupa przetwarza dane osobowe w bardzo ograniczonym zakresie. Podstawowa dziatalno$é
Spotki jest zwigzana z pozyskiwaniem, analizowaniem i przetwarzaniem danych o zachowaniach
uzytkownikow Internetu, ktére z uwagi na poddanie procesowi anonimizacji nie stanowig danych
osobowych. Niemniej, Spoétka wdrozyta stosowne procedury w celu odpowiedniego i legalnego
przetwarzania danych osobowych oraz na biezgco monitoruje podejécie organéw nadzorczych

do interpretacji i stosowania obowigzujgcych przepiséw, ktére mogag mie¢ wptyw na dziatalnos¢ Grupy.

Réwnolegle, Grupa obserwuje przebieg przeciggajgcych sie prac nad projektem
rozporzgdzenia e-Privacy oraz projektuje mozliwy zakres prac przygotowawczych do wdrozenia
rozporzgdzenia e-Privacy, by moc osiggngé zgodnos¢ z wymaganiami rozporzadzenia, gdy zostanie

ono juz uchwalone.

Kolejnym czynnikiem majacym wptyw na dziatalnos¢ Grupy byty prace majgce na celu
zapewnienie zgodnosci z California Consumer Privacy Act (CCPA), ktore weszio w zycie 1 stycznia
2020. Grupa bacznie przygladata sie tej regulacji, gdyz wielu z amerykanskich kontrahentéw obrato jg
za standard swoich dziatan. Aktualnie Grupa monitoruje prace zwigzane z wprowadzeniem poprawek
do CCPA.

Procz wyzej wymienionych czynnikbw prawnych, kolejnym wydarzeniem wptywajagcym na
dziatalnos¢ Grupy byty przygotowania do opuszczenia przez Wielkg Brytanie struktur Unii Europejskie;j.
Jedna ze spotek nalezgcych do Grupy jest spotkg prawa brytyjskiego, w zwigzku z czym Grupa aktywnie
Sledzita przygotowania do tzw. ,Brexitu” celem adaptacji do nowego stanu prawnego wynikajgcego z
tych zdarzen.

Ryzyko zwigzane z niesciggalnoscia naleznosci od odbiorcow

Najczesciej stosowane terminy pfatnosci to 60 dni, jednak z uwagi na czasochtonny proces
rozliczenia ustug wykonywanych dla sieci afiliacyjnych, termin ptatnosci faktur dla tych kontrahentéw
moze przekroczyé 180 dni. Wydtuzajgce sie terminy spfat naleznosci lub ich catkowite niesptacanie
mogg powodowaé wiec pogorszenie sie wynikow finansowych Grupy oraz mogg negatywnie

oddziatywac na jej ptynnos¢ finansowa.

Grupa, aby minimalizowa¢ to ryzyko regularnie poddaje analizie swoje naleznosci
i w przypadku, gdy wysoko$¢ niesptacanych w terminie naleznosci osiggnie znaczacg kwote Grupa
podejmuje aktywne dziatania w celu ich odzyskania, np. poprzez wypracowanie z danym kontrahentem

obustronnego porozumienia dotyczgcego ustalenia warunkow i termindéw spfaty nalezno$ci handlowych.

W przypadku braku optacenia poszczegoélnych faktur w terminie 365 dni od daty ptatnosci, Grupa

rozpozna odpis w petnej kwocie nieoptaconej faktur lub w przypadku wczesniejszego powziecia
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informacji o zagrozeniu ptatnosci Grupa rozpozna stosowny poziom oczekiwanych strat zgodnie z
MSSF 9.

Ryzyko zwigzane z utratg kontrahentow

Ze wzgledu na réznorodng oferte ustug Grupa posiada znaczng liczbe odbiorcow produktow
i ustug. Niemniej jednak w roku 2019 przychody od jednego kontrahenta przekroczyty poziom 10%

sprzedazy skonsolidowanej Grupy.

Utrata ktéregos z kluczowych odbiorcéw moze wiec negatywnie wplyng¢ na dziatalnos¢ Grupy
oraz na osiggane przez nig wyniki finansowe. W celu ograniczenia tego ryzyka Grupa dba o biezacy
kontakt z przedstawicielami danego odbiorcy i zapewnianie wysokiej jakosci swoich ustug, jak rowniez
prowadzi aktywne dziatania zmierzajgce do poszerzenia grona klientéw i zmniejszenie koncentraciji

przychodéw Grupy.
Ryzyko zwigzane z wplywem wirusa COVID-19

W marcu 2020 roku mozna byto zaobserwowaé poczatek wptywu pandemii koronowirusa na
polskg gospodarke. Grupa podjeta dziatania monitorujgce wptyw COVID-19 na dziatalnos¢ Grupy i
perspektywy rozwoju. Obecnie Grupa nieodnotowata istotnego wptywu pandemii koronowirusa na
prowadzong dziatalnos¢ operacyjng.

Cho¢ istnieja szanse na zwigkszenie poziomu monetyzacji danych z uwagi na pandemig (z
uwagi na ograniczenia w przemieszczaniu sie 0osob w wielu gospodarkach narodowych, duza ilosé
konsumentow spedza wiecej czasu w sieci), czes¢ branz bedgcych odbiorcg ustug Grupy praktycznie z

dnia na dzieh znaczgco ograniczyta dziatalnosc¢ (turystyka, hotelarstwo, motoryzacja).

Istnieje zagrozenie, ze w przypadku utrzymywania sie pandemii przez dluzszy okres,
perspektywy Spotki w zakresie generowania przychodow ulegng istotnemu zmniejszeniu, a tym samym
doprowadzg do pogorszenia wynikow finansowych oraz ostatecznie ptynnosci Grupy.

Ryzyko zwigzane z blokowaniem przetwarzania plikéw cookies

Wiodace przeglgdarki internetowe stopniowo ograniczajg mozliwo$¢ stosowania plikow cookies
od zewnetrznych dostawcow (tzw. 3rd party cookies). Na poczgtku 2020 roku Google poinformowat, ze

w ciggu 2 lat rowniez przeglgdarka internetowa Chrome wdrozy tego typu ograniczenia.

Technologia plikdw cookies jest wykorzystywana miedzy innymi do identyfikacji urzgdzen oraz
tym samym odgrywa wazng role w targetowaniu reklamy internetowej. Organizacje branzowe oraz
kluczowi gracze rynku reklamowego pracujg obecnie nad stworzeniem technologii alternatywnych, ale
na tym etapie nie sg jeszcze znane docelowe rozwigzania. Istnieje ryzyko, ze przyszie standardy
technologiczne wymuszg zmiang sposobu funkcjonowania produktéw i ustug dostarczanych przez

Grupe lub wrecz bedg prowadzity do zmiany modeli biznesowych na rynku reklamy internetowe;j.

Ryzyko zwigzane z rosngcym znaczeniem zamknietych systemoéw reklamowych
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Na rynku widoczny jest systematyczny wzrost znaczenia zamknietych systemdw reklamowych
(tzw. Walled Gardens) tworzonych miedzy innymi przez Google i Facebook. Zwiekszenie ich roli moze
prowadzi¢ do ograniczenia réznorodnosci technologii stosowanych na rynku reklamy internetowej, co

z kolei moze skutkowac¢ ograniczeniem liczby potencjalnych klientow Grupy.
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Niestosowane zasady tadu korporacyjnego

Aktualnie niestosowana jest jedynie zasada numer 16 Dobrych Praktyk Spotek Notowanych na
NewConnect. Spoétka nie publikuje raportéw miesiecznych, gdyz w ocenie Zarzgdu publikowane raporty
biezace i okresowe stanowig wyczerpujgce zrédto informacji. Spotka w sposob trwaty stosuje zasade
numer 1 z wylgczeniem transmisji obrad walnego zgromadzenia, rejestrowaniem ich przebiegu oraz
upublicznianiem go na stronie internetowej. W ocenie Zarzadu wszystkie istotne informacje dotyczace

walnych zgromadzeh przekazywane sg za posrednictwem raportow biezgcych.
Inne informacje

Jezeli nie wskazano inaczej, informacje prezentowane w raporcie rocznym, w tym dane o grupie

kapitatowej, organach i akcjonariuszach przedstawiajg stan na dzienh publikaciji.

Informacje na temat wynagrodzen wszystkich cztonkéw Zarzadu i Rady Nadzorczej znajdujg

sie w nocie numer 29 jednostkowego sprawozdania finansowego.

Informacje na temat wynagrodzenia Autoryzowanego Doradcy znajduje sie w nocie numer 32

jednostkowego sprawozdania finansowego.
Spotka oraz spotka zalezna Audience Network posiada oddziat w Biatymstoku.

Spotka nie podaje prognoz wynikéw finansowych.

35



CS:) CloudTechnologies

Oswiadczenia

Zarzad oswiadcza, ze wedle swojej najlepszej wiedzy, roczne sprawozdanie finansowe wraz
z danymi poréwnywalnymi sporzgdzone zostaty zgodnie z obowigzujgcymi zasadami rachunkowosci
oraz ze odzwierciedlajg w sposob prawdziwy, rzetelny i jasny sytuacje majgtkowg i finansowg spotki
oraz grupy kapitatowej. Zarzad oswiadcza takze, ze sprawozdanie z dziatalnosci emitenta zawiera
prawdziwy obraz rozwoju i osiggnie¢ oraz sytuacji emitenta, w tym opis podstawowych zagrozen i ryzyk.

Zarzad oswiadcza, ze wedle swojej najlepszej wiedzy wybor firmy audytorskiej
przeprowadzajgcej badanie rocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego zostat dokonany
zgodnie z przepisami, w tym dotyczgcymi wyboru i procedury wyboru firmy audytorskiej, a firma
audytorska oraz czionkowie zespotu wykonujgcego badanie spetniali warunki do sporzgdzenia
bezstronnego i niezaleznego sprawozdania z badania rocznego skonsolidowanego sprawozdania
finansowego zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, standardami wykonywania zawodu i zasadami

etyki zawodowej
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CS:) CloudTechnologies
Zarzad

Piotr Prajsnar Prezes Zarzadu

Rada Nadzorcza

Tomasz Zadroga Przewodniczacy Rady Nadzorczej
Aleksandra Szweryn-Prajsnar Cztonek Rady Nadzorczej
tukasz Krasnopolski Czlonek Rady Nadzorczej
Kamil Bargiel Cztonek Rady Nadzorczej
Szymon Okon Cztonek Rady Nadzorczej

Akcjonariusze

Akcjonariusz Liczba akgji Udziat w kapitale
zaktadowym rowny
udziatowi w gtosach na WZ

PERPETUM 10 FIZAN 1.414.666 akcji 30,75%
Piotr Prajsnar 1.277.000 akcji 27,76%
Oktawian Ozminkowski 240.145 akcji 5,22%
Akcje wlasne Cloud Technologies S.A. 299.400 akgiji 6,51%
Akcjonariusze posiadajgcy do 5% akcji 1.368.789 akcji 29,76%
Razem 4.600.000 akcji 100,00%

Piotr Prajsnar dziatajac w porozumieniu z Aleksandrg Szweryn-Prajsnar posiada facznie
1.317.000 akgiji, ktore stanowig 28,63% kapitatu zaktadowego i tyle samo gtoséw na WZ.
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Dane rejestrowe

Adres rejestrowy

Akta rejestrowe

Kapitat zaktadowy
KRS
NIP

REGON

Dane kontaktowe

Adres korespondencyjny

Witryna internetowa
E-mail
Telefon

FAX

Cloud Technologies S.A.
ul. Zeromskiego 7
05-075 Warszawa

CSZ) CloudTechnologies

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego

ul. Czerniakowska 100
00-454 Warszawa

460.000,00 zt
0000405842
9522106251

142886479

Cloud Technologies S.A.

ul. Marszatkowska 89
00-693 Warszawa
www.cloudtechnologies.pl
biuro@cloudtechnologies.pl

+48 225353050

+48 225353070
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