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OSWIADCZENIE ZARZADU 4FUN MEDIA S.A.

W SPRAWIE SPORZADZENIA SKROCONEGO SRODROCZNEGO SKONSOLIDOWANEGO | SKROCONEGO
SRODROCZNEGO JEDNOSTKOWEGO SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO ZGODNIE Z OBOWIAZUJACYMI ZASADAMI
RACHUNKOWOSCI

Zarzad 4fun Media S.A. potwierdza, ze zgodnie z jego najlepszg wiedzg, srddroczne skrécone skonsolidowane
sprawozdanie finansowe, skrécone srddroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe i dane poréwnywalne
sporzadzone zostaty zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowe] zatwierdzonymi
przez Unie Europejska, wydanymi i obowigzujgcymi na dzien sporzadzenia niniejszych sprawozdan finansowych oraz,
ze odzwierciedlajg w sposéb prawdziwy, rzetelny i jasny sytuacje majatkowg i finansowga Spotki oraz wynik finansowy
4fun Media S.A. Péfroczne sprawozdanie Zarzadu z dziatalnosci 4fun Media S.A. zawiera prawdziwy obraz rozwoju
i osiggniec oraz sytuacji Grupy Kapitatowej, w tym opis podstawowych ryzyk i zagrozen.

Aneta Parafiniuk Tomasz Misiak
Cztonek Zarzadu Cztonek Zarzadu

Warszawa, 30 wrzesnia 2020 roku
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OSWIADCZENIE ZARZADU 4FUN MEDIA S.A.

W SPRAWIE WYBORU PODMIOTU UPRAWNIONEGO DO BADANIA SPRAWOZDAN FINANSOWYCH DOKONUJACEGO
PRZEGLADU SKROCONEGO SRODROCZNEGO SKONSOLIDOWANEGO | SKROCONEGO SRODROCZNEGO
JEDNOSTKOWEGO SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO

Zarzad 4fun Media S.A. potwierdza, ze podmiot uprawniony do badania sprawozdan finansowych — spétka 4AUDYT
Sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, wpisany na liste Krajowej Rady Biegtych Rewidentéw pod nr 3363, dokonujacy
przeglagdu skroconego srédrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego oraz skroconego srédrocznego
jednostkowego sprawozdania finansowego, wybrany zostat zgodnie z przepisami prawa, oraz ze podmiot ten oraz
biegli rewidenci dokonujgcy badania tych sprawozdan finansowych spetniajg warunki do wydania bezstronnego
i niezaleznego raportu z przegladu zgodnie z wtasciwymi przepisami prawa krajowego.

Aneta Parafiniuk Tomasz Misiak
Cztonek Zarzadu Cztonek Zarzadu

Warszawa, 30 wrzesnia 2020 roku
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WPROWADZENIE

4fun Media S.A. (,,Spdtka”, ,,Emitent”) dziata na polskim rynku medialnym i reklamowym. Jako Jednostka Dominujgca
prowadzi —w ramach Grupy Kapitatowej - dziatalnos$¢ operacyjng w ramach czterech segmentdéw biznesowych:

Digital Out-of-Home, prowadzacy dziatalnos¢ na rynku cyfrowej reklamy przy wykorzystaniu technologii
w obszarze digital signage, co umozliwia kreowanie kampanii reklamowych w czasie rzeczywistym w ramach
jednego, zintegrowanego systemu informatycznego. Spdtka dysponuje obecnie najwiekszg, ustandaryzowang
siecig wielkoformatowych ekrandw LED City na polskim rynku.

TV&Digital Content, ktdry tworzg stacje muzyczno-rozrywkowe (4FUNTV, 4FUN DANCE, 4FUN KIDS, ktory
w dniu 1 wrzesnia 2020 r. zastgpit dotychczasowy kanat 4FUN GOLD) oraz popkulturowo-technologiczny portal
internetowy naEkranie.pl. Dzieki synergii posiadanych zasobdw w obszarze mediéw elektronicznych, Spétka
buduje swojg pozycje rynkowa w obszarach komunikacji z widzami i uzytkownikami social mediéw, produkcji
kontentu video oraz sprzedazy innowacyjnych form reklamowych.

B2B Marketing Services, specjalizujacy sie w dostarczaniu ustug marketingowych wykorzystujgcych w swoich
produkcjach doswiadczenie w Swiecie medidow oraz potencjat jaki w przekazie reklamowym oferuje rozrywka
i popkultura. Dodatkowe Zrddto przychoddéw tego segmentu stanowig ustugi consultingowe dedykowane
nadawcom kanatéw tematycznych (gtdwnie zagranicznych).

E-Commerce, prowadzacy dziatalnos¢ w ramach dwodch internetowych platform sprzedazowych oraz kilku
serwisdw, wspotpracujacych z tzw. influencerami i designerami, ktore specjalizujg sie w produkcji i sprzedazy
spersonalizowanych produktéow (gtdéwnie odziezowych) dedykowanych dla klientéw nalezacych do grup
docelowych, zwigzanej z dziatalnoscig Spotki.

Opisane segmenty biznesowe dziatajgce w ramach Grupy Kapitatowej obejmujg swojg dziatalnoscig rynek mediow
telewizyjnych, cyfrowych, reklamowych, marketingowych i e-commerce, dostarczajac klientom innowacyjne
rozwigzania technologiczne.

Na dzien 30 czerwca 2020 roku, Grupe Kapitatowg 4fun Media S.A. tworzyty nastepujgce podmioty:

1) 4fun Media S.A., do momentu wniesienia zorganizowanej czesci przedsiebiorstwa (Dziat 4FUN.TV) do spotki
zaleznej 4fun Sp. z 0.0., tj. do 1 czerwca 2020 r., prowadzaca dziatalnos¢ w nastepujgcych obszarach:

e nadawanie stacji telewizyjnych: 4FUN.TV, 4FUN GOLD oraz 4FUN DANCE,
e multimedialna platforma internetowa,
e akcje specjalne dedykowane dla klientéw z obszaru B2B;

Po przeniesieniu zorganizowanej czesci przedsiebiorstwa 4fun Media S.A. jako jednostka dominujgca sprawuje
nadzér wtascicielski i pozostaje centrum finansowo-sprawozdawczym oraz technologicznym dla catej organizacji
tworzonej przez spotki zalezne, samodzielne pod wzgledem prawnym i operacyjnym.

2) Screen Network S.A., prowadzgca dziatalno$¢ w nastepujgcym obszarze:

e prowadzenie kampanii reklamowych na nosnikach cyfrowych ulokowanych w przestrzeni
zewnetrznej (wielkoformatowe ekrany LED) oraz wewnetrznej (mniejsze ekrany in-door);

3) Program Sp. z 0. 0., prowadzgca dziatalno$¢ w nastepujacych obszarach:

e dystrybucja i wsparcie sprzedazy na rzecz nadawcow kanatéw telewizyjnych,
e dziatania marketingowe i ustugi konsultingowe;

4) Bridge2fun Sp. z 0.0. dedykowana do prowadzenia dziatalnosci agencji reklamowej t3czacej sSwiat biznesu
ze Swiatem rozrywki, rynkiem muzycznym oraz mediami spotecznosciowymi;

5) Bridge2fun Communication Sp. z 0. o. (dawniej FCB Sp. z 0. 0.) dedykowana do prowadzenia dziatalnosci
agencji reklamowej;
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6) Cupsell Sp. z 0. 0., zajmujacg sie sprzedaza towardw za posrednictwem Internetu (branza e-commerce);

7) Mustache Sp. z 0. 0. - spo6tka prowadzgca platforme sprzedazowg mustache.pl;

8) naEKRANIE.pl Sp. z 0. 0. — spd6tka prowadzaca serwis internetowy naekranie.pl;

9) NAIMPREZE.PL Sp. z 0. 0. — spotka prowadzaca sprzedaz towardw przez Internet;
10) Dooh.Net Sp. z 0. o. - spbétka prowadzgca dziatalnosé wspomagajgca dla spotek w segmencie DOOH;
11) Ping T Limited - spdtka prowadzgca sprzedaz towardw przez Internet na rynku brytyjskim;

12) 4fun Sp. z 0. 0. — spotka prowadzgca samodzielng dziatalnos¢ telewizyjng po wniesieniu zorganizowanej
czesci przedsiebiorstwa przez Jednostke Dominujacga (Dziat 4FUN.TV) tj. od 1 czerwca 2020 .,

13) Screen Network Sp. z 0. o. - sp6tka dedykowana do prowadzenia dziatalnosci polegajgcej na posredniczeniu
w sprzedazy czasu i miejsca na cele reklamowe. Na dzien 30 czerwca 2020 r. spdtka nie prowadzita
dziafalnosci.

Dane historyczne dotyczace jednostki dominujgcej 4fun Media S.A.

Dnia 2 wrzesnia 2003 roku zostata zawigzana spotka 4fun.tv Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig (Aktem
Notarialnym sporzadzonym przez Pawta Chatupczaka, notariusza w Warszawie - repertorium A nr 13123/03)
i wpisana w dniu 7 listopada 2003 roku do Rejestru Przedsiebiorcéow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, za
numerem 0000177490 (sygn. akt: WA.XX NS-Rej.KRS/19158/3/569).

W dniu 17 maja 2005 roku Nadzwyczajne Zgromadzenie Wspdlnikow spotki 4fun.tv Sp. z o0.0., dziatajgc stosownie do
art. 562, art. 563 i art. 577 § 1 KSH, podjeto uchwate o przeksztatceniu spotki 4fun.tv Sp. z 0.0. w spdtke akeyjng pod
firmg 4fun.tv Spdtka Akcyjna (akt notarialny sporzadzony przez Anne Malinowsky, notariusza w Warszawie,
repertorium A nr 2163/2005). Przeksztatcenie spétki 4fun.tv Sp. z 0.0. w 4fun.tv S.A. zostato zarejestrowane przez
Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego w dniu
2 czerwca 2005 roku (sygn. akt WA.XX NS-REJ. KRS/11685/05/272).

Uchwatg z dnia 24 pazdziernika 2006 roku zarejestrowang przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie,
Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego w dniu 14 listopada 2006 roku (sygn. akt WA.XIII NS-REJ.
KRS/035165/06/426), Walne Zgromadzenie dokonato zmiany firmy z 4fun.tv Spétka Akcyjna na 4fun Media Spotka
Akcyjna.

Spotka zostata utworzona na czas nieograniczony.

Podstawowe dane
Siedziba: Warszawa
Forma prawna: Spoétka akcyjna
Kraj siedziby: Polska
Adres siedziby: ul. Stawki 2 A, 00-193 Warszawa
NIP: 951-20-85-470
Regon: 015547050
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WYBRANE SKONSOLIDOWANE DANE FINANSOWE

PLN PLN EUR EUR
01.01.2020 01.01.2019 01.01.2020 01.01.2019
30.06.2020 30.06.2019 30.06.2020 30.06.2019
Skonsolidowane sprawozdanie z zyskéw
lub strat i innych catkowitych dochodéw
Przychody netto ze sprzedazy 24 363 384,90 26 797 593,00 5485 642,69 6 249 438,67
Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej -2 183 928,77 -1671 758,70 -491 731,87 -389 869,10
Zysk (strata) przed opodatkowaniem -2 140 157,15 -1868908,17 -481 876,29 -435 846,12
Zysk (strata) netto -1639 815,34 -2 082 572,67 -369 219,67 -485 674,60
Zysk przypadajacy na Akcjonariuszy 1026103,14  -1284 466,30 -231036,66 -299 549,04
podmiotu dominujgcego
Sredniowazona liczba akcji 4 165 685 4157 799 4165 685 4157 799
Zysk (Strata) na jedng akcje przypadajaca
Akcjonariuszom 4fun Media S.A. (w zt/EUR) 0,25 031 0,06 0,07
PLN PLN EUR EUR
Skonsolidowany rachunek przeptywéw 01.01.2020 01.01.2019 01.01.2020 01.01.2019
pienieznych 30.06.2020 30.06.2019 30.06.2020 30.06.2019
Przeptywy pienigzne z dziatalnosci 8058861,18 3909 026,57 1814527,54 911 620,00
operacyjnej
Przeptywy pienigzne z dziatalnosci 2437933,67  -5515610,72 548923,44  -1286289,81
inwestycyjnej
Przeptywy pienigzne z dziatalnosci 3014552,44  -1382492,19 678 754,52 1322 409,56
finansowe;j
Przeptywy pieniezne netto razem 2 606 375,07 -2989 076,34 586 849,58 -697 079,37
PLN PLN EUR EUR
30.06.2020 31.12.2019 30.06.2020 31.12.2019
Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji
finansowej
Aktywa trwate 54 648 078,48 58 634 758,26 12 236 470,77 13768 875,96
Aktywa obrotowe 12 356 321,36 15210 105,05 2766 753,55 3571704,84
Aktywa razem 67 004 399,84 73 844 863,31 15003 224,33 17 340 580,79
Zobowigzania razem 41587 534,15 47 053 958,83 9312031,83 11 049 420,88
Zobowigzania dtugoterminowe 16 849 479,90 19 673 586,81 3772 834,73 4 619 839,57
Zobowigzania krétkoterminowe 24 738 054,25 27 380 372,02 5539197,10 6429 581,31
Kapitaty wtasne 25416 865,69 26790 904,48 5691 192,50 6291 159,91
Kapitat akcyjny 4238 962,00 4238 962,00 949 163,01 995 412,00
Kursy przyjete do wyceny bilansowej
Kurs obowigzujacy na ostatni dzien: 30.06.2020 31.12.2019
1EURO/1PLN 4,4660 4,2585
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Kursy przyjete do wyceny rachunku zyskéw i strat i rachunku przeptywoéw

pienieznych

Kurs $redni, liczony jako $rednia arytmetyczna kurséw obowigzujgcych na ostatni 01.01.2020 01.01.2019
dzien kazdego miesigca w okresie: 30.06.2020 30.06.2019
1EURO/1PLN 4,4413 4,2880

Dane przedstawione w zestawieniach ,, Wybrane dane finansowe” ze sprawozdania z zyskéw lub strat oraz innych
catkowitych dochoddéw, sprawozdania z sytuacji finansowej oraz przeptywow pienieznych zostaty przeliczone ze
ztotych na EUR wedtug nastepujgcych zasad:

- poszczegdlne pozycje aktywow i pasywow sprawozdania z sytuacji finansowej na dzien 30 czerwca 2020 roku
zostaty przeliczone wedtug kursu Sredniego obowigzujgcego na dzien 30 czerwca 2020 roku ogtoszonego przez
Narodowy Bank Polski dla EUR, czyli 1 EUR = 4,4660 zt oraz wedtug kursu 4,2585 zt za 1 EUR obowigzujgcego na dzien
31 grudnia 2019 roku,

- poszczegdlne pozycje sprawozdania z catkowitych dochodéw oraz przeptywdw pienieznych za okres od 1 stycznia
2020 roku do 30 czerwca 2020 roku zostaty przeliczone wedtug kursu stanowigcego $rednig arytmetyczna Srednich
kurséw ogtoszonych przez Narodowy Bank Polski dla EUR obowigzujacych na ostatni dzien pierwszych szesciu
miesiecy 2020 roku i wynoszgcego 4,4413 zt za 1 EUR oraz wedtug kursu 4,2880 zt za 1 EUR dla analogicznego okresu
2019 roku.
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2. KOMENTARZ ZARZADU 4FUN MEDIA S.A. DO SKONSOLIDOWANYCH WYNIKOW FINANSOWYCH ZA
1 POLROCZE 2020 ROKU

2.1 Podstawowe skonsolidowane dane finansowe oraz najwazniejsze wydarzenia w | pétroczu 2020 roku

01.01.2020 01.01.2019 Zmiana

(wtys. zfotych) 30.06.2020 30.06.2019 2020/ 2010/90

Przychody ze sprzedazy 24 363 26798 -9%

Zysk (strata) z dziatalno$ci operacyjnej -2184 -1671 -31%

EBITDA 1216 758 60%

Zysk (strata) netto -1640 -2083 21%

Gtéwne zrédta przychodoéw Grupy Kapitatowej 4fun Media S.A.

01.01.2020 01.01.2019 Zmiana
(w tys. ztotych) 30.06.2020 30.06.2019 2020/ 2010:
Reklama 5759 7472 -23%
Ustugi Interaktywne 9 22 -59%
Ustugi Dystrybucyjne 621 587 6%
Dziatalnosc¢ agencji reklamowych 917 4356 -79%
Reklama zewnetrzna 7702 8909 -14%
Sprzedaz towaru za posrednictwem Internetu 7 819 2 667 193%
Dziatalnos¢ portali internetowych 553 1002 -45%
Dziatalnos¢ produkcyjna 375 501 -25%
Pozostate 304 353 -14%
Przychody ze sprzedazy towaréw 304 929 -67%
Przychody netto ze sprzedazy razem 24 363 26 798 -9%

Spadek przychodéw Emitenta

W ciggu szesciu miesiecy 2020 roku Grupa Kapitalowa 4fun Media S.A. osiggneta przychody na poziomie
24 363 tysiecy ztotych, nizsze niz rok wczesniej o 9%. Gtédwnym powodem nizszej sprzedazy byty skutki
wprowadzenia restrykcji administracyjnych w zwigzku z pojawieniem sie informacji o pandemii koronawirusa COVID-
19 na terenie kraju. Ograniczenia zwigzane m.in. z zakazem organizowania zgromadzen, ze swobodg
przemieszczania sie, w tym korzystania z potfaczen kolejowych i linii lotniczych, z prowadzeniem handlu,
w szczegoblnosci zamknieciem galerii handlowych oraz sklepow wielkopowierzchniowych, wptynety bezposrednio na
znaczgce zmniejszenie sprzedazy we wszystkich branzach swiadczgcych ustugi na rynku reklamy. Wiekszos$¢ klientow
wstrzymata zaplanowane dziatania oparte na budzetach marketingowych przeznaczonych na kampanie promocyjne
towardéw i ustug do czasu zniesienia sankcji administracyjnych oraz odmrozenia gospodarki. Odwotane zostaty
wszystkie eventy, a znaczacej redukcji ulegty budzety promocyjne zwigzane m.in. z prowadzeniem kampanii
reklamowych, zwtaszcza w przypadku nosnikow zewnetrznych z uwagi na spadek ruchu ulicznego w miastach. Mimo
stopniowego odmrazania gospodarki i luzowania kolejnych restrykcji, ograniczenia administracyjne miaty wptyw na
wyniki Emitenta w okresie catego drugiego kwartatu. Jednak mimo wstrzymania znaczacej czesci kampanii
reklamowych zaplanowanych na pierwsze pdétrocze oraz zwigzanego z tym spadku przychoddéw, Emitent nie utracit
klientéw, a spadek przychodéw okazat sie jednocyfrowy. Byto to mozliwe m.in. dzieki kilkunastoletniej obecnosci
Spotki na rynku, ktéra wypracowata sobie w tym czasie szerokie, zdywersyfikowane portfolio klientéw oparte
o dtugoterminowe umowy i relacje biznesowe. Istotny wptyw na przychody w raportowanym okresie miat fakt
znaczacego wzrostu sprzedazy w segmencie e-commerce.

Segment sprzedazy cyfrowej reklamy zewnetrznej (DOOH)

Mimo ograniczen administracyjnych, wiodagcym zrédtem przychoddéw Emitenta w raportowanym okresie byt
segment sprzedazy reklam zewnetrznych z obszaru Digital Signage, prowadzony przez spétke zalezng Screen
Network S.A. Przychody z tego tytutu wyniosty 7 702 tysigce ztotych i stanowity 31,6% catosci sprzedazy Emitenta
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w okresie sprawozdawczym. Mimo nizszej o0 14% sprzedazy w pordwnaniu z 2019 rokiem wynik ten, na tle spadkéw
catego rynku reklamy zewnetrznej w Polsce zanotowanych z uwagi na gospodarcze skutki pandemii mozna uzna¢
za satysfakcjonujacy — (spadek rynku reklamy zewnetrznej w tym okresie szacowany jest na ponad 44%, w tym
segmentu DOOH na 21%).

Zapowiedz spadku sprzedazy w segmencie DOOH Zarzad Emitenta zawart w komentarzu do raportu za | kwartat
2020 roku informujgc, iz w zwigzku z wprowadzeniem ograniczen administracyjnych dziatalnos¢ Screen
Network S.A. jako najwiekszej na polskim rynku firmy oferujgcej ustugi cyfrowej reklamy zewnetrznej, bedzie
szczegllnie narazona na ryzyka i zagrozenia zwigzane z tym ograniczeniem. Przewidujac takg sytuacje, Zarzad
Emitenta niezwtocznie podjat wszelkie dziatania, aby zminimalizowaé negatywne skutki tej sytuacji, m.in. redukujac
koszty zatrudnienia i ograniczajgc do minimum naktady inwestycyjne. Pierwotne plany na 2020 rok zaktadaty m.in.
inwestycje w rozbudowe sieci nosnikéw reklamowych oraz infrastruktury technologicznej, na co srodki zapewnia
umowa leasingowa umozliwiajgca finansowanie zakupu ekranéw wielkoformatowych LED o tgcznej wartosci 11
mln ztotych. W zwigzku z zaistniatg sytuacja, Emitent czasowo wstrzymat te dziatania. Z drugiej strony, zachowanie
rynku reklamy zewnetrznej w okresie drugiego kwartatu, czeSciowo potwierdzity wczesniejsze opinie firm
monitorujgcych rynek o trendzie polegajagcym na strukturalnym przesuwaniu coraz wiekszej czesci budzetow
reklamowych z klasycznego OOH na nosniki cyfrowe. Dzieki wysokiej jakosci i korzystaniu z nowoczesnych
technologii, ekrany cyfrowe tworzg nowe mozliwosci dla reklamodawcéw i przekazu reklamowego. Skuteczniej niz
tradycyjna reklama zewnetrzna przyciagajg grupy docelowe zainteresowane konkretnymi produktami i ustugami
dzieki wyzszej atrakcyjnosci contentu cyfrowego oraz mozliwosciom technicznym, ktére umozliwiajg zmiane
i modyfikacje przekazu w czasie rzeczywistym. Tym, w duzym stopniu, ttumaczy¢ nalezy fakt, iz spadki segmentu
DOOH okazaty sie w okresie dotknietym pandemia ponad dwukrotnie nizsze niz catego rynku reklamy zewnetrzne;j.
Daje to nadzieje na powrot do trendu wzrostowego poczawszy od czwartego kwartatu 2020 roku, o ile nie zajda
szczegblne okolicznosci zwigzane z tzw. drugg falg zachorowan ipowrotem zagrozenia epidemicznego.
Spodziewane przez analitykdw wzrosty z pewnoscig nie zrekompensujg w catosci strat poniesionych przez branze
w okresie drugiego i trzeciego kwartatu (zwykle najstabszego z uwagi na sezonowos$¢), ktéra prawdopodobnie
zakonczy rok wyraznie ponizej poziomow sprzedazy osiggnietych w 2019 roku.

Screen Network S.A. dysponuje najwiekszg w kraju siecig cyfrowych nosnikow reklamowych (tgcznie 20 458
ekranéw umiejscowionych w 384 lokalizacjach), w tym najwiekszg w Polsce siecig wielkoformatowych ekranow
LED oraz jedynymi na polskim rynku nosnikami klasy Super Screen. Wszystkie kampanie realizowane przez spotke
s zarzadzane w czasie rzeczywistym w ramach jednego, zintegrowanego systemu informatycznego.

Poprawa rentownosci w segmencie TV&Digital Content

Mimo wyraznej poprawy w wynikach ogladalnosci kanatéw telewizyjnych nadawanych przez Emitenta oraz wzrostu
ilosci uzytkownikéw korzystajacych z portalu naEkranie.pl oraz fanpage’y dostepnych w mediach spotecznosciowych,
segment ten zanotowat 25% spadek sprzedazy, osiggajac przychody w wysokosci 6 313 tysiecy ztotych. Przychody te
stanowity 25,9% catosci sprzedazy Grupy Kapitatowej Emitenta w raportowanym okresie. Powodem nizszej
sprzedazy byto typowe w okresie pandemii zachowanie reklamodawcéw telewizyjnych, ktérzy znaczgco ograniczyli
swoje budzety na reklamy telewizyjne co przetozyto sie na mniejsze wypetnienie przerw przeznaczonych na reklame
(tzw. breakéw reklamowych). Zarzad Emitenta przewidujac taka reakcje rynku reklamowego podjat dziatania majgce
na celu zminimalizowanie potencjalnych strat poprzez dalszg redukcje kosztow, konsekwentnie realizowang od
potowy 2019 roku. Rownolegle pracowano nad poprawg oglgdalnosci, dostosowujgc ramowki telewizyjne do
aktualnej sytuacji oraz faktu zamkniecia szkdét i przedszkoli m.in. poprzez zwiekszenie czasu antenowego
dedykowanego dla pasm dzieciecych. Efekt tych dziatan byt widoczny w poprawie ogladalnosci, co jednak nie
rekompensowato w catosci spadku jednostkowej wartosci GRP (Gross Rating Point) stanowigcego gtéwny miernik
kampanii reklamowych. Tym niemniej, wypracowanie w tak trudnym okresie wartosci EBITDA na poziomie 523
tysigce ztotych, w poréwnaniu do ujemnej wartosci EBITDA w analogicznym okresie 2019 roku oraz biorgc pod uwage
jej 48% wzrost w stosunku do pierwszego kwartatu, nalezy uzna¢ za satysfakcjonujacy efekt wysitkéw Zarzadu
Emitenta zmierzajacych do poprawy rentownosci w tym segmencie.

Zdaniem analitykdéw rynku telewizyjnego, spadek rynku reklamowego w drugim kwartale musi przetozy¢ sie na nizsze
przychody w catym 2020 roku, nawet przy zatozeniu wyraznej poprawy w trzecim i czwartym kwartale, ktdre - o ile
nie zajdg szczegdlne okolicznosci - nie powinny odbiegaé¢ znaczgco od wynikéw 2019 roku.
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Dynamiczny wzrost sprzedazy w segmencie e-commerce

Najwyzszy wzrost sprzedazy w okresie pierwszego pétrocza 2020 roku zanotowat segment e-commerce. Jego udziat
w tgcznej sprzedazy Emitenta (sprzedaz za posrednictwem Internetu, dziatalnos¢ produkcyjna) wynidst 33,6%,
odnotowujgc w porownywalnym okresie blisko 160% wzrost przychodéw bedgcy efektem dynamiki sprzedazy
prowadzonej za posrednictwem dwdch platform internetowych (cupsell.pl i mustache.pl).

Przypomnijmy, ze w 2019 roku Zarzad Emitenta dokonat znaczgcych inwestycji w rozwéj tego segmentu, gtéwnie
w technologie, marketing i rekrutacje nowych pracownikdw oraz ponidst koszty typowe dla nowych projektéw na
wczesnym etapie rozwoju. Wobec wolniejszego niz zaktadano tempa wzrostu, Zarzagd Emitenta wdrozyt w czwartym
kwartale ubiegtego roku plan naprawczy, optymalizujac portfolio posiadanych serwiséw internetowych, ograniczajac
koszty oraz eliminujgc obszary generujace straty operacyjne oraz wymagajace dodatkowych inwestycji. W efekcie,
o czym Zarzad 4fun Media S.A. informowat w raportach biezgcych, zakonczono dziatalnos¢ operacyjng serwisu
sprzedazowego naimpreze.pl, a na poczgtku marca 2020 roku dokonano sprzedazy udziatéw spoétki produkcyjnej
Print Logistic Sp. z 0. o.

Wraz z pojawieniem sie pandemii koronowirusa COVID-19 i towarzyszacym jej ograniczeniom administracyjnym,
zmianie ulegty zachowania konsumentéw, ktérzy ograniczajgc obecnosé w tradycyjnych sklepach, chetniej niz do tej
pory zaczeli korzystaé¢ z mozliwosci zakupdw za posrednictwem Internetu. Dotyczy to przede wszystkim zakupu
produktow tzw. pierwszej potrzeby (spozywczych, Srodkdéw czystosci), ale takze np. sprzetu komputerowego
i biurowego. Wyniki osiggniete w raportowanym okresie Swiadczg o tym, iz na ogdlnym trendzie — mimo ogromnej
konkurencji w branzy odziezowej - skorzystaty takze platformy e-commerce zarzadzane przez Emitenta. Efektem
wdrozonego przez Zarzad Emitenta planu naprawczego byta tez poprawa rentownosci o czym $wiadczy wyraznie
nizsza niz rok temu strata segmentu na poziomie EBITDA. Na dzien sporzadzenia raportu okresowego trudno
przesadzi¢ na ile trend zwiekszonej aktywnosci zakupowej konsumentéw w Internecie bedzie miat charakter trwaty
w nastepnych kwartatach. Dlatego Zarzagd Emitenta bardzo ostroznie ocenia szanse na utrzymanie podobnej
dynamiki sprzedazy segmentu e-commerce w kolejnych okresach sprawozdawczych tym bardziej, ze oferowany
asortyment nie ma charakteru produktdéw tzw. pierwszej potrzeby dla konsumentéw.

Spadki sprzedazy agencji reklamowych

Najwiekszy spadek przychodéw w raportowanym okresie Emitent zanotowat w segmencie sprzedazy agencji
reklamowych. Stanowita ona zaledwie 3,7% catosci sprzedazy na poziomie skonsolidowanym, notujgc
w porownywalnym okresie spadek o 79%. Po zmniejszeniu poziomu przychodéw w 2019 roku, zwigzanych z utratg
dwadch najwiekszych klientéw, pierwszy kwartat biezgcego roku (sezonowo najstabszy w tej branzy) nie byt w stanie
odbudowa¢ pozycji rynkowej agencji. W zwigzku z wystgpieniem pandemii koronowirusa, drastycznym
ograniczeniom ulegty budzety marketingowe, a przetargi na kampanie reklamowe zostaty zawieszone. W efekcie
wyniki spétek prowadzacych dziatalnos¢ w segmencie agencji reklamowych ulegly dalszemu pogorszeniu, notujac
strate na poziomie EBITDA w wysokosci 803 tysiecy ztotych. W tej sytuacji Zarzad 4fun Media S.A. podjat dziatania
majgce na celu ograniczenie strat oraz zminimalizowanie utraty wartosci posiadanych aktywoéw, ktdre byty
kontynuacjg oszczednosci poczynionych w 2019 roku. Wobec braku perspektyw rynkowych na szybkg poprawe
sytuacji po zakonczeniu okresu sprawozdawczego, Zarzgd Emitenta zaproponowat Panu Rafatowi Baranowi,
obecnemu Prezesowi Zarzadu agencji, nabycie znacznego pakietu udziatéw obu spdtek. Oferta ta spotkata sie
z zainteresowaniem, co pozwolito na ustalenie warunkéw transakcji, okreslonych na bazie aktualnych wartosci
ksiegowych spétek. Zdaniem Zarzadu 4fun Media S.A. objecie znacznych pakietéw w spdtkach prowadzacych
dziatalnos¢ agencji reklamowych przez ich obecnego Prezesa Zarzgdu bedzie stanowi¢ dodatkowy czynnik
motywacyjny i pozwoli na wiekszg elastycznos¢ w zakresie zarzgdzania biezgcymi kosztami agencji. Transakcja
zwieksza szanse na przeprowadzenie spétek przez najtrudniejsze miesigce spowolnienia gospodarczego. Pana Rafat
Baran jest osobg, ktorej doswiadczenie i znajomosc¢ rynku reklamy daje rekojmie, iz jako znaczgcy wspdtudziatowiec
obu spétek dotozy wszelkiej starannosci aby w dtuzszej perspektywie pozyska¢ nowych klientéow i odbudowadé
pozycje rynkowa agencji. W wyniku przedmiotowej transakcji, 4fun Media S.A. pozostaje wiascicielem 49% udziatéw
kazdej z dwdéch spotek tworzacych segment sprzedazy agencji reklamowych.

Wzrost EBITDA

Na skutek spadku przychoddw oraz nagtego pogorszenia koniunktury rynkowej w potowie marca, ktora przedtuzyta
sie na okres catego drugiego kwartatu, Grupa Kapitatowa Emitenta zanotowata strate na poziomie dziatalnosci
operacyjnej w wysokosci 2 184 tysiecy ztotych, co w poréwnaniu do pierwszego pétrocza 2019 roku, kiedy to strata
wynosifa 1 671 tysiecy ztotych, oznacza pogtebienie straty o 31%. Nalezy jednak odnotowaé fakt, iz mimo bardzo
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niesprzyjajagcego $rodowiska gospodarczego spowodowanego pandemia, Emitent wypracowat w raportowanym
okresie widoczny wzrost poziomu EBITDA (o 60%). Byto to mozliwe dzieki konsekwencji Zarzadu we wdrozeniu planu
naprawczego rozpoczetego w czwartym kwartale 2019 roku, ktérego efekty zaczety by¢ widoczne poczawszy od
pierwszego kwartatu br. oraz szybkiej reakcji Emitenta na wprowadzenie ograniczen administracyjnych i zwigzanego
z tym zamrozenia budzetéw reklamowych, co skutecznie ztagodzito skutki pandemii i ograniczyto poziom
potencjalnych strat.

W raportowanym okresie Emitent zanotowat strate netto w wysokosci -1 640 tysigca ztotych. Jej wysokos¢ obcigza
odpis aktualizujgcy wartosci firmy zaleznej w kwocie 597 tysiecy ztotych.

Mimo wykazania straty podkresli¢ nalezy bezpieczng sytuacje finansowg Emitenta, ktéry w raportowanym okresie
wypracowat dodatni wynik przeptywow pienieznych z dziatalnosci operacyjnej w wysokosci ponad 8 min zi.

Opis perspektyw rozwoju Grupy Kapitatowej 4fun Media S.A. w kolejnych kwartatach 2020 roku

Oceniajac perspektywy rozwoju w kolejnych kwartatach 2020 roku, nalezy wzigé pod uwage warunki zewnetrzne
w jakich Emitent bedzie prowadzit swojg dziatalnos¢. Przede wszystkim widoczne spowolnienie polskiej gospodarki
spowodowane pandemig i zwigzanymi z tym restrykcjami administracyjnymi wptyneto na znaczace ograniczenie
budzetéw reklamowych i marketingowych, a w efekcie na spadek przychodéw w branzach zwigzanych z rynkiem
reklamy, stanowigcym gtéwne zrédto przychoddw Emitenta. Prognozy niezaleznych firm badawczych wskazujg, iz
polski rynek reklamowy moze zakorczy¢ biezacy rok spadkiem na poziomie 20%. Dlatego Zarzad Emitenta bardzo
ostroznie ocenia perspektywy rozwoju Spoéfki, nie oczekujgc szybkiej poprawy sytuacji w trzecim kwartale, ktéry byt
historycznie zwykle najstabszym w roku z uwagi na sezonowos¢ sprzedazy.

Plan naprawczy wdrozony w drugiej potowie 2019 roku przez Zarzagd Emitenta, ktory objat restrukturyzacje segmentu
e-commerce oraz redukcje kosztowe przeprowadzone zwtaszcza w segmencie telewizyjnym oraz dziatalnosci agencji
reklamowych - przyniést oczekiwane efekty, a oszczednosci na poziomie kosztéw operacyjnych znaczaco
przekroczyty 2 min zt. Dzieki temu Spdtka byta znacznie lepiej przygotowana do podjecia wyzwan zwigzanych
z przeprowadzeniem organizacji przez okres trwania pandemii jak i na odbudowe pozycji rynkowej poszczegélnych
segmentow dziatalnosci po jej zakonczeniu. Nie zmienia to jednak faktu, iz oceniajac perspektywy dalszego rozwoju
Emitenta konieczna byta weryfikacja pierwotnych plandéw i zamierzen przewidzianych na 2020 rok, zwtaszcza jesli
chodzi o inwestycje i spodziewany poziom sprzedazy.

Tak jak informowano w raporcie biezgcym dotyczagcym wptywu COVID-19, Zarzad 4fun Media S.A. podjat
natychmiastowe dziatania majace na celu ograniczenie negatywnych skutkéw finansowych pandemii m.in.
przesuwajgc wydatki inwestycyjne, ktdre nie warunkujg dalszej dziatalnosci Grupy Kapitatowej. Zarzad dokonat
kolejnego przegladu kosztéw oraz mozliwosci ich zredukowania, a takze przygotowat dtugoterminowe scenariusze
oszczednosciowe, ktorych wprowadzenie uzaleznione bedzie zaréwno od czasu trwania pandemii jak i mozliwosci
wykorzystania przez Spodtke rozwigzan legislacyjnych stworzonych dla przedsiebiorcow w ramach tzw. tarczy
antykryzysowej stuzgcych ograniczeniu skutkéw pandemii dla przedsiebiorstw.

Ponadto Zarzad Emitenta wskazuje, iz obecna sytuacja rynkowa naraza Spétke na ryzyko zmniejszenia wartosci
aktywow niefinansowych, pogorszenia sie ptynnosci finansowej w wyniku trudnej do przewidzenia, przysztej kondycji
znaczacej czesci klientow Emitenta oraz zwigzanego z tym ryzykiem wydtuzenia termindéw $ciggalnosci naleznosci.
Trudno dzi$ takze ocenié jak wygladac¢ bedzie portfolio klientéw w poszczegdlnych segmentach dziatalnosci po
catkowitym zakonczeniu stanu epidemicznego, co bedzie miato bezposredni wptyw na poziom osigganych przez
Emitenta przychodéw w kolejnych okresach sprawozdawczych.
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Dominujace trendy na rynku reklamowym w okresie pierwszego potrocza 2020 roku

Rynek reklamy zewnetrznej w Polsce
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Zgodnie z publicznie dostepnymi danymi, opublikowanymi w raporcie przygotowanym przez lzbe Gospodarczg
Reklamy Zewnetrznej we wspoétpracy z Domem Mediowym STARCOM, estymowana sprzedaz na rynku reklamy
zewnetrznej w Polsce, na dzier 30 czerwca 2020 roku osiggneta (narastajgco) poziom 146,8 min ztotych i byta nizsza
niz w analogicznym okresie roku ubiegtego o 44,46%. Byto to efektem znaczgco nizszej niz zazwyczaj liczby kampanii
prowadzonych przez klientéw od potowy marca, z momentem ogtoszenia stanu pandemii. Powazne straty poniosty
woéwczas nie tylko media, ale takze wiele branz, dla ktérych wprowadzone ograniczenia administracyjne w handlu
oraz mozliwosci przemieszczania sie i podrézowania oznaczaty zahamowanie aktywnosci, a nawet jej czasowe
zatrzymanie. Dla przyktadu w kwietniu zaréwno ruch samochodowy, jak i pieszy spadt w najwiekszych miastach
i aglomeracjach o blisko 80%, a przy gtéwnych szlakach komunikacyjnych miedzy duzymi miastami o ponad 60%.
Sytuacja ta wrdcita do normy sprzed stanu pandemii w drugiej potowie czerwca, z wytagczeniem komunikacji miejskiej
ze wzgledu na obostrzenia zwigzane z mozliwg liczbg przewozonych pasazeréow. Stad wiekszos¢ akcji promocyjnych
i reklamowych zaplanowanych na okres od kwietnia do czerwca na nosnikach OOH zostato odwotanych lub
przeniesionych na okresy pdzniejsze. Doprowadzito to do zatamania rynku w drugim kwartale, gdzie spadek
przychodéw wynidst 71%. Nalezy zauwazyd¢, iz najnizsze spadki sprzedazy w pierwszym poétroczu odnotowat sektor
digital-out-of-home (DOOH). Wartos¢ sprzedazy wyniosta 21,1 min zt i byta nizsza o 21% wzgledem pierwszego
potrocza 2019, zwiekszajac swoj udziat w rynku reklamy zewnetrznej rok do roku o 4 p.p. do 14%.

Wedtug wskazanych zrédet, segment digital-out-of-home rosnie na skutek strukturalnych przesunie¢ czesci
planowanych budzetéw reklamowych z klasycznego OOH wiasnie na nosniki cyfrowe. Dzieki wyzszej jakosci
i mozliwosci korzystania z nowoczesnych technologii, ekrany skutecznej docierajg z przekazem reklamowym. Emitujg
informacje i komunikaty, ktére mozna modyfikowa¢ w czasie rzeczywistym i lepiej trafia¢ z przekazem do
konkretnych grup docelowych. Wedtug szacunkdw firm badawczych, na catym polskim rynku obecnych jest ponad
140 tys. ekrandw cyfrowych, na ktérych mozna emitowac spoty informacyjne, promocyjne oraz reklamowe. Segment
reklamy cyfrowej rozwija sie zarowno w otwartej przestrzeni miejskiej jak i w galeriach handlowych, sklepach
wielkopowierzchniowych, na stacjach benzynowych, na lotniskach i dworcach kolejowych, w obiektach sportowych
i klubach fitness, na terenach szkét wyzszych oraz w biurowcach.

Wyjatkowo trudno jest prognozowac zachowanie rynku reklamy zewnetrznej w kolejnych kwartatach 2020 roku. Jak
podaje Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej, prognozowanie ewentualnych wynikéw dla drugiego pétrocza jest
obarczone duzym btedem ze wzgledu na niemozliwe do wyeliminowania ryzyko kolejnej fazy pandemii i zwigzanych
z tym ograniczen administracyjnych. Dlatego bardzo ostrozne szacunki, przygotowane przy zatozeniu normalizacji
warunkow zycia i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przewidujg spadek rynku reklamy zewnetrznej w catym
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2020 roku o okoto 30%, zas powrotu do trendu wzrostowego mozna spodziewac sie dopiero w 2021 roku. Zarzad
Emitenta stoi na stanowisku, iz podane prognozy analitykédw nalezy przyja¢ jako punkt wyjscia dla oszacowania
potencjalnych przychodéw wtasnych z segmentu DOOH.

Dominujace trendy na rynku telewizyjnym w pierwszym poétroczu 2020 roku

W okresie pierwszego poétrocza 2020 roku kanaty tematyczne zwiekszyty swojg przewage udziatdw rynkowych
w poréwnaniu do telewizji generalistycznych czyli tzw. ,Wielkiej Czwérki” (tj. TVP1, TVP2, Polsat i TVN). W grupie
wiekowej 4+, skumulowany udziat w rynku ogladalnosci kanatéw tematycznych, do ktérych zalicza sie stacje nalezace
do Emitenta, wynidst na dzien 30 czerwca 2020 roku odpowiednio 67,31% i byt wyzszy w stosunku do analogicznego
okresu 2019 roku o kolejne 3,25 p. p.

Udziat w rynku ogladalnosci kanatow
"wielkiej czworki" vs pozostate kanaty tematyczne
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Drugi kwartat 2020 roku, byt pierwszym od kilku lat okresem sprawozdawczym, w ktérym udziat segmentu
tematycznych kanatéw muzycznych w rynku telewizyjnym byt na zblizonym poziomie do roku poprzedzajgcego.
Miato to prawdopodobnie zwigzek z ogtoszeniem w tym okresie restrykcji administracyjnych, w tym dotyczacych
wprowadzenia zdalnego nauczania dla uczniéw klas podstawowych i srednich, stanowigcej gtdwng grupe docelowg
telewizji muzycznych. Na dzien sporzadzenia raportu trudno ocenic czy fakt poprawy oglgdalnosci tego segmentu
na tle catego rynku zostanie potwierdzony w wynikach kolejnych kwartatéw 2020 roku.

Ogladalnosc¢ kanatow telewizyjnych nadawanych przez 4fun Media S.A.

Na koniec pierwszego pétrocza 2020 roku sredni udziat w rynku ogladalnosci (SHR) kanatéw nalezacych do 4fun
Media S.A. wynidst 0,42% i byt znaczgco wyzszy (0 0,17 p. p.) w poréwnaniu do wyniku osiggnietego rok wczesnie;j.
Podobnie jak w przypadku catego rynku kanatéw muzycznych, gtéwnym powodem tak znaczgcego wzrostu
oglagdalnosci stacji telewizyjnych Emitenta byt efekt pandemii i zwigzanych z tym ograniczen administracyjnych
wprowadzajgcych m.in. zdalng forme edukacji w szkolnictwie. Nalezy pokresli¢, iz w poréwnaniu do catego
segmentu, znajdujgcego sie przez ubiegly rok i poczatek biezgcego w wyraznym trendzie spadkowym, stacje
telewizyjne nalezgce do Emitenta radzity sobie lepiej od konkurencji i w okresie poprzednich czterech kwartatéw
zdotaty ustabilizowa¢ poziom udziatéw rynkowych. Dodatkowo w okresie pandemii Emitent podjat dziatania majace
na celu poprawe ogladalnosci, dostosowujgc ramoéwki telewizyjne do aktualnej sytuacji oraz faktu zamkniecia szkét
i przedszkoli m.in. poprzez zwiekszenie czasu antenowego dedykowanego dla pasm dzieciecych. Rosngca
oglagdalnos¢ tych formatdw stata sie podstawg dla decyzji o uruchomieniu z dniem 1 wrzesnia dzieciecej stacji
muzycznej 4FUN KIDS, ktdra zastgpita dotychczasowy kanat tj. 4FUN GOLD.

kanaty 4fun Media ogétem; srednia udziat w rynku ogladalnosci (SHR%)
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Rekordowe wzrosty zasiegéw w dziatalnosci digital

Zgodnie z przyjetg przez Emitenta strategig rozwoju w obszarze digital, segment TV&Digital Content tworzg stacje
muzyczno-rozrywkowe wraz ze stronami internetowymi i profilami spotecznosciowymi oraz popkulturowo-
technologiczny portal internetowy naEKRANIE.pl o szeroko pojetej kulturze popularnej: filmach, serialach, muzyce
filmowej, grach wideo i ksigzkach. W oparciu o wymienione aktywa Emitent poszerza swoje zasiegi, pozyskujgc
widzéw i uzytkownikéw w obszarach komunikacji z widzami TV i uzytkownikami Internetu, produkcji kontentu audio
i video oraz w sprzedazy innowacyjnych form reklamowych. Na koniec pierwszego pdtrocza 2020 roku, Emitent
zanotowat w tym segmencie kolejny 3% wzrost uzytkownikéw w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego.
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Wozrost ogladalnosci i skutecznego budowania zasiegu w Internecie potwierdza takze rosngca z miesigca na miesiac
liczba odston serwiséw z portfolio Emitenta, ktéra na koniec czerwca 2020 roku byta wyzsza 0 26% niz rok wczesniej
oraz o 18% wyisza niz w pierwszym kwartale 2020 roku, notujgc tym samym rekordowe wyniki w catej
dotychczasowej historii dziatalnosci.
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2.2

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

Opis pozostatych czynnikéw i zdarzen w szczegdélnosci o nietypowym charakterze, ktére miaty wptyw
na osiggniete wyniki finansowe oraz notowania akcji Spotki

W dniu 21 stycznia 2020 roku, Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat o otrzymaniu powiadomienia dotyczgcego
zakupu 45 889 akcji 4fun Media S.A. ztozonego przez Epicom Ltd. Zgodnie z powiadomieniem przed transakcja
Epicom Ltd. posiadata 2 268 217 akcji Spotki. Po dokonaniu przedmiotowej transakcji Epicom Ltd. posiadata
2 314 106 akcji Spotki, stanowigcych 54,59% kapitatu zaktadowego Spétki, uprawniajgcych do 2 314 106 gtosdéw
na Walnym Zgromadzeniu Spoétki, co stanowito 54,59% udziatu w ogdlnej liczbie gtoséw na Walnym
Zgromadzeniu Spofki.

W dniu 28 stycznia 2020 roku, Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat o otrzymaniu od zarzadu spoétki zaleznej
Screen Network S.A. informacji o planowanym dokonaniu odpisu wartosci udziatdw w spétce zaleznej PRN
Polska Sp. z 0. 0. do wysokosci wartosci kapitatu wtasnego tej spotki pomniejszonej o wartos¢ aktywow trwatych
na dzien 31.12.2019 roku. Odpis udziatéw w wysokosci 3 203 493,66 zt zwigzany jest z zakorczeniem
wspotpracy spotki zaleznej PRN Polska Sp. z 0. 0. z Carrefour Polska Sp. z 0. o.

W dniu 4 lutego 2020 roku, Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat o otrzymaniu powiadomienia dotyczgcego
zakupu 93 296 akcji 4fun Media S.A. ztozonego przez Epicom Ltd. Zgodnie z powiadomieniem przed transakcja
Epicom Ltd. posiadata 2 314 106 akcji Spétki. Po dokonaniu przedmiotowej transakcji Epicom Ltd. posiadata
2 407 402 akcji Spotki, stanowigcych 56,79% kapitatu zaktadowego Spétki, uprawniajgcych do 2 407 402 gtosow
na Walnym Zgromadzeniu Spétki, co stanowito 56,79% udziatu w ogdlnej liczbie gtoséw na Walnym
Zgromadzeniu Spotki.

W dniu 9 lutego 2020 roku, Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat o otrzymaniu powiadomienia dotyczgcego
zakupu 45 974 akcji 4fun Media S.A. ztozonego przez Epicom Ltd. Zgodnie z powiadomieniem przed transakcja
Epicom Ltd. posiadata 2 407 402 akcji Spoétki. Po dokonaniu przedmiotowej transakcji Epicom Ltd. posiada
2 453 376 akcji Spotki, stanowigcych 57,88% kapitatu zaktadowego Spotki, uprawniajgcych do 2 453 376 gtosow
na Walnym Zgromadzeniu Spétki, co stanowi 57,88% udziatu w ogdlnej liczbie gtoséw na Walnym Zgromadzeniu
Spotki.

W dniu 28 lutego 2020 roku, Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat, ze Rada Nadzorcza Emitenta podjeta
uchwate w sprawie wyrazenia zgody na zbycie 76 udziatéw w spdtce Print Logistic Sp. z o. 0., stanowigcych
59,84% kapitatu zaktadowego tej spétki. Kupujagcym udziaty byta spétka Epicom Limited, bedaca jednoczes$nie
wiekszosciowym akcjonariuszem Emitenta.

W dniu 4 marca 2020 roku, Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat o podpisaniu umowy z Epicom Limited
w sprawie sprzedazy udziatéw w spotce Print Logistic Sp. z 0. o.

W dniu 3 kwietnia 2020 roku, Zarzad 4fun Media S.A. opublikowat swoje stanowisko w sprawie potencjalnego
wptywu epidemii koronawirusa COVID-19 na dziatalnos¢ Emitenta.

W dniu 23 kwietnia 2020 roku, Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat o planowanym odpisie wartosci udziatow
w spétkach zaleznych (Program Sp. z 0. 0., Cupsell Sp. z 0. 0.), ktory facznie z wczesniej ogtoszonym zamiarem
odpisu wartosci udziatéw w spodtce zaleznej PRN Polska Sp. z o.0. znalazt odzwierciedlenie w dokonanych
w rocznym jednostkowym oraz skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym za 2019 rok.

W dniu 2 czerwca 2020 roku Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat o zawarciu umowy w sprawie przeniesienia
zorganizowanej czesci przedsiebiorstwa (ZCP) do spétki zaleznej pod nazwg 4FUN Sp. z 0. 0. Zgode na zawarcie
powyzszej umowy udzielito Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Spétki, ktére odbyto sie w dniu 18 pazdziernika
2019 roku. Przeniesienie dotyczyto wyodrebnionych organizacyjnie, funkcjonalnie i finansowo zespotu
sktadnikdw materialnych i niematerialnych przeznaczonych do samodzielnego prowadzenia dziatalnosci
telewizyjnej Spotki pod nazwg ,Dziat 4fun TV”. Whniesienie wskazanego aportu nastgpito w zamian za objecie
2 400 sztuk udziatéw utworzonych w drodze podwyzszenia kapitatu 4FUN Sp. z 0. 0. o wartosci 5304 912,00
ztotych, zgodnej z wyceng ZCP dokonang przez niezaleznego biegtego rewidenta. Spotka jest wtascicielem 100%
udziatéw w 4FUN Sp. z 0. o.

W dniu 4 czerwca 2020 roku Zarzad 4fun Media S.A. dokonat sprzedazy udziatéw w dwdch spoétkach
prowadzgcych dziatalnos¢ w segmencie agencji reklamowych:

1) 2149 udziatéw spétki Bridge2fun Communication Sp. z 0. 0. stanowigcych 51,15% udziatu w jej kapitale
zaktadowym za tgczng kwote 460 390,38 zt;
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2) 51 udziatéw spotki Bridge2fun Sp. z o. o, stanowiacych 51% udziatu w jej kapitale zakladowym za taczna
kwote 5 100 zt.

Zarzad 4fun Media S.A. doszedt do porozumienia z Panem Rafatem Baranem, obecnym prezesem Zarzadu, ktéry
wyrazit zainteresowanie objeciem znaczacego pakietu obu agencji reklamowych. W wyniku zawartej umowy,
Rafat Baran nabyt pakiety:

1) 1889 udziatéw Bridge2fun Communication Sp. z 0. 0., stanowigcy 44,96% udziatéw w kapitale zaktadowym
spotki oraz
2) 45 udziatow Bridge2fun Sp. z 0. o. stanowigcy 45% udziatow w kapitale zaktadowym spotki.

Objecie tak znacznych pakietow w spotkach prowadzacych dziatalnos¢ agencji reklamowych przez ich obecnego
Prezesa Zarzadu jest dodatkowym czynnikiem motywacyjnym i pozwala na wiekszg elastyczno$¢ w zakresie
zarzadzania biezgcymi kosztami obu firm. W opinii Zarzagdu 4fun Media S.A., dokonana transakcja zwieksza
szanse na przeprowadzenie spotek przez najtrudniejszy okres spowolnienia gospodarczego. W wyniku
przedmiotowej transakcji, na ktérej zawarcie zgode wyrazita wczesniej Rada Nadzorcza, 4fun Media S.A.
pozostaje wiascicielem: 48,85% udziatéw Bridge2fun Communication Sp. z 0. 0. oraz 49% udziatéw w Bridge2fun
Sp.zo.o0.

W dniu 4 czerwca 2020 r. Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat jednoczesnie o dokonaniu sprzedazy 100%
udziatéw PRN Polska Sp. z 0.0. za kwote 1 300 000,00 zt, odpowiadajgcg aktualnej wartosci ksiegowej tej spotki.

11) W dniu 9 czerwca Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat o otrzymaniu subwencji finansowej przez spotke

zalezng Screen Network S.A. w wysokosci 2 410 735,00 ztotych. W zwigzku z wprowadzonymi restrykcjami
administracyjnymi wynikajgcymi z rozprzestrzeniania sie pandemii COVID-19, a dotyczacymi m.in. zakazu
swobodnego przemieszczania sie i podrézowania oraz zamkniecia galerii handlowych i sklepdw
wielkopowierzchniowych, Spétka dziatajgca w branzy cyfrowej reklamy zewnetrznej (DOOH), odnotowata
znaczacy spadek przychoddéw. Majac na uwadze zaistniaty stan faktyczny oraz koniecznos¢ pozyskania srodkéw
na pokrycie biezgcych kosztéw prowadzenia dziatalnosci operacyjnej, Zarzad Spétki wystgpit z wnioskiem
o przyznanie dofinansowania do Polskiego Funduszu Rozwoju (PFR) w ramach programu rzagdowego "Tarcza
Finansowa Polskiego Funduszu Rozwoju dla Matych i Srednich Firm". Wniosek zostat rozpatrzony pozytywnie.

Opis istotnych czynnikéw i zdarzen majgcych wptyw na wyniki Spétki w raportowanym okresie zostaty opisane w pkt

2.1

2.3

1)

2)

3)

4)

Zdarzenia, ktére wystgpity po okresie, ktérego dotyczy niniejszy raport, a mogace mie¢ charakter
cenotworczy badz mie¢ wptyw na przyszte wyniki finansowe

W dniu 23 lipca 2020 roku, Zarzad 4fun Media S.A. poinformowat o otrzymaniu powiadomienia dotyczgcego
zakupu 156 500 akcji 4fun Media S.A. ztozonego przez Epicom Ltd. Zgodnie z powiadomieniem przed transakcjg
Epicom Ltd. posiadata 2 453 376 akcji Spotki. Po dokonaniu przedmiotowej transakcji Epicom Ltd. posiada
2 609 876 akcji Spotki, stanowigcych 61,57% kapitatu zaktadowego Spotki, uprawniajgcych do 2 609 876 gtosow
na Walnym Zgromadzeniu Spétki, co stanowi 61,57% udziatu w ogdlne;j liczbie gtoséw na Walnym Zgromadzeniu
Spotki.

W wyniku uchwaty o podziale zysku podjetej w dniu 6 lipca 2020 r. przez Zwyczajne Zgromadzenie Wspdlnikdw
spotki z ograniczong odpowiedzialno$cig NAEKRANIE.PL, dnia 8 lipca dokonano wypfaty dywidendy w tgcznej
wysokosci 100 000,00 zt.

W dniu 25 wrzesnia 2020 roku, Zarzad Emitenta poinformowat o przystgpieniu do przegladu opcji
strategicznych majgcych na celu wsparcie Spoétki i Grupy Kapitatowej w zwigzku z niepewnoscig gospodarczg
wywotang aktualng faza rozwoju pandemii Covid-19. Przeglagd opcji strategicznych ma na celu wybor
najkorzystniejszego sposobu zapewnienia biezgcej ptynnosci finansowej oraz maksymalizacji jej wartosci.
Zarzad oswiadczyt jednoczesnie to, ze dotychczas nie podjat jakichkolwiek decyzji zwigzanych z wyborem
konkretnej opcji strategicznej i bedzie rozwazat wszelkie dostepne mozliwosci.

Réwniez w dniu 25 wrzesnia 2020 roku, Zarzad Emitenta poinformowat o zamiarze dokonaniu odpiséw
aktualizujacych wartos$é pozyczek udzielonych na rzecz spotek zaleznych oraz odpiséw aktualizujgcych wartosé
udziatow tych spétek na taczng kwote 6 982 tysiecy ztotych.
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2.4  Opis podstawowych czynnikow ryzyka i zagrozen dla dziatalnosci zwigzanych z dziatalnoscig 4fun Media
S.A. w kolejnych kwartatach 2020 roku

Ryzyko zwigzane z rozprzestrzenianiem sie koronawirusa covid-19

Zarzad Emitenta wskazuje zagrozenie epidemiczne koronawirusem COVID-19 jako najistotniejsze ryzyko dla
dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych w ciggu najblizszych kwartatéw, zwitaszcza w przypadku
wystgpienia tzw. kolejnej fali zachorowan i przywrdcenia ograniczen administracyjnych w prowadzeniu dziatalnosci
gospodarczej. Jesli do tego dojdzie, Zarzad Emitenta podejmie wszelkie dziatania, aby ztagodzi¢ skutki restrykcji,
kontynuowa¢ dywersyfikacje zrodet przychodu, utrzymaé szerokie portfolio klientow oraz ptynnosé finansowa na
bardzo bezpiecznym poziomie. Zdaniem Zarzadu Emitenta zaréwno dywersyfikacja dziatalno$¢, wychodzaca takze
poza rynek reklamowy jak i rozpoznawalnos¢ branddw pod jakimi jest ona prowadzona, zmniejsza ryzyko trwatej
utraty pozycji rynkowej oraz znaczgcej utraty wartosci posiadanych aktywow.

Ryzyko niepowodzenia strategii Emitenta

Powodzenie strategii Zarzagdu Emitenta opierajacej sie z jednej strony na utrzymywaniu pozycji na rynku cyfrowej
reklamy zewnetrznej (DOOH) oraz telewizji muzycznych, bazujgcej na rozwoju posiadanego portfolio kanatow
tematycznych, a z drugiej na wyrazniej dywersyfikacji przychodéw, zalezy w duzej mierze od wiasciwego zrozumienia
preferencji i upodoban reklamodawcéw, widzow telewizji, uzytkownikéw Internetu i konsumentéw (w przypadku e-
commerce). W zwigzku z tym, Zarzad 4fun Media S.A. - projektujgc nowe produkty i ustugi — stara sie wychodzié¢
naprzeciw potrzebom odbiorcéw. Istotnym czynnikiem mogacym mieé istotny wpltywy na powodzenie strategii
Spotki w ciggu najblizszych kwartatéw moze mieé ryzyko zwigzane z nasileniem wptywu pandemii koronawirusa
COVID-19 na swobode prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;j.

W zwigzku z tym, Zarzad 4fun Media S.A. nie moze zapewnic, ze:

=  npawrot ewentualnych restrykcji administracyjnych nie spowoduje kolejnego zamrozenia budzetéw
reklamowych i marketingowych na polskim rynku;

= rynek reklam Digital Out of Home, po okresie zatamania w drugim kwartale zacznie odrabiac straty, zanotuje
dobry wynik czwartego kwartatu i powrdci do trendu wzrostowego poczawszy od 2021 roku;

"  nie wystgpig ponowne ograniczenia w wydatkach na reklame telewizyjng,

=  dotarcie z produktami i ustugami przez media cyfrowe nie okaze sie znaczgco nizsze od prognozowanego.

W przypadku wystgpienia ktéregokolwiek z wyzej wymienionych czynnikdow, moggacych mie¢ negatywny wptyw na
wyniki finansowe osiggane przez Emitenta oraz jej wartos¢ rynkowa, Zarzad zmodyfikuje odpowiednio strategie
i dokona niezbednej korekty przyjetych zatozen w taki sposdb, ktdéry zapewni osiggniecie zaktadanych celéw
strategicznych. Zarzad Spétki posiada rdine scenariusze dalszego rozwoju Emitenta, przygotowane w kilku
wariantach uzaleznionych od realnych skutkéw pandemii, zaréwno dla Spétki, rynkéw na ktérych dziata jak i catej
gospodarki.

Ryzyko zwigzane z utratg kluczowych klientéw Emitenta

Dywersyfikacja przychodéw Emitenta zwigzana z dziatalnoscig w réznych segmentach rynku reklamowego w Polsce,
a za posrednictwem platform e-commerce takze poza nim, pocigga za sobg ryzyko utraty kluczowych klientéw, dla
ktérych realizowane sg ustugi. Powodem utraty klientéow moze by¢ zaréwno wygasniecie terminu na jaki umowa
zostata zawarta, jednostronna decyzja wynikajgca z nierealizowania ustug zgodnie z warunkami umowy badz
wystgpienie istotnych opdznien w ptatnosciach za wykonang ustuge. Zarzagd Emitenta starat sie do tej pory
ogranicza¢ ryzyko utraty kluczowych klientéow, konsekwentnie inwestujgc w dywersyfikacje, réwnolegty rozwaj
czterech segmentow dziatalnosci oraz systematyczne powiekszanie portfolio klientéw. Biorgc pod uwage obecne
okolicznos$ci, na ktérych dalszy rozwéj Zarzad Emitenta ma ograniczony wptyw, zwtaszcza w sytuacji potencjalnego
zamrozenia aktywnosci wielu branzy gospodarki, utrata niektérych klientéw z powodu zaistnienia nadzwyczajnych
okolicznosci jest ryzykiem, ktére nalezy uzna¢ za wysoce prawdopodobne.
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Ryzyko zwigzane z niepowodzeniem akwizycji

W zwigzku z przyjeta kilka lat temu strategig rozwoju opartej na dywersyfikacji przychoddow i wejsciem w nowe
segmenty dziatalnosci, Zarzad Spotki prowadzit aktywng dziatalnos¢ operacyjng na rynku akwizycji i przejec.
Szczegétowa analiza kondycji finansowej potencjalnych celdw do przejecia, ich udziatéw rynkowych oraz badanie
posiadanych zasobdw, byty prowadzone przy zaangazowaniu zarowno Zarzadu Spotki i przy pomocy doswiadczonych
zewnetrznych i niezaleznych doradcow finansowych, prawnych i podatkowych. Jednak potencjalnie kazda transakcja
gospodarcza obarczona jest ryzykiem, ktérego nie sposdb catkowicie wyeliminowa¢. Nie jest réwniez mozliwe
przewidzenie wszystkich efektéw zwigzanych z potgczeniem jednostek gospodarczych oraz decyzji pracownikéw
przejmowanych podmiotéw. Mimo, iz Zarzad 4fun Media S.A. podejmowat wszelkie kroki, aby opisane wyzej ryzyka
ogranicza¢ w maksymalnym stopniu, m.in. podpisujgc umowy inwestycyjne, ktére zawieraty bezpieczne dla Spétki
klauzule prawne, przyktad akwizycji dokonanych na rynku e-commerce pokazat, iz mimo zachowania najwyzszej
starannosci, nie da sie unikng¢ niepowodzen, ktérych zrédtem byt zwykle czynnik ludzki po stronie przejmowanych
firm. Mimo wieloletniego doswiadczenia na rynku przeje¢, Zarzad nie moze wykluczy¢ ryzyka zwigzanego z realizacjg
nieudanych akwizycji takze w przysztosci. Zaznacza jednak, iz biorgc pod uwage obecng sytuacje spowodowang
wystgpieniem pandemii koronawirusa oraz zrealizowaniem planu naprawczego aktywéw Grupy Kapitatowe;j,
ewentualne akwizycje nie bedg priorytetem na 2020 rok.

Ryzyko spadku dynamiki rozwoju segmentu DOOH

Istotnym ryzykiem moggcym miec znaczacy wptyw na dalszy rozwdj Emitenta na rynku cyfrowej reklamy zewnetrznej
(prowadzony za posrednictwem spotki zaleznej Screen Network S.A.) sg skutki pojawienia sie koronawirusa COVID-
19 oraz ich wptyw na redukcje budzetéw reklamowych pierwotnie przewidzianych na 2020 rok. W przypadku
reklamy zewnetrznej szczegdlnie dotkliwe okazujg sie decyzje administracyjne dotyczagce m.in. czasowego
zamkniecia galerii handlowych i sklepéw wielkopowierzchniowych oraz znaczace ograniczenia w przemieszczaniu sie
0s6b. Ubocznym skutkiem tych restrykcji byt m.in. gwattowny spadek skutecznosci oddziatywania reklam
zewnetrznych (znajdujgcych sie zaréwno w ciggach komunikacyjnych duzych miast jak i wewnatrz galerii handlowych
oraz sklepow wielkopowierzchniowych) na potencjalnych odbiorcéw reklam. Ta sytuacja godzita bezposrednio
w przychody wiascicieli i operatoréw zarzadzajgcych reklamg zewnetrzng, w tym nosnikami cyfrowymi do ktérych
zalicza sie spétke zaleina Screen Network S.A. Z uwagi na ryzyko powrotu do ograniczern administracyjnych
zwigzanych z pojawieniem sie drugiej fali zachorowan na koronawirusa, w tym dotyczacych swobodny
W przemieszczaniu sie oséb, nalezy uznad, iz ryzyko dalszego spadku przychodéw w kolejnych kwartatach bedzie
bardzo prawdopodobne. W tej sytuacji Zarzgd Emitenta bedzie minimalizowac negatywne skutki tej sytuacji, m.in.
redukujgc koszty. Nie bedzie to jednak w stanie zrekompensowac nizszych przychoddéw zwigzanych z ograniczeniem
budzetow reklamowych.

Ryzyko wprowadzenia uchwaty krajobrazowej i skutki dla rozwoju segmentu DOOH

Istotnym ryzykiem moggcym miec znaczacy wptyw na dtugoterminowy rozwéj rynku DOOH, a w szczegdlnosci Screen
Network S.A., spétki wchodzacej w sktad Grupy Kapitatowej 4fun Media S.A. moze mie¢ wprowadzenie uchwaty
krajobrazowej na terenie warszawskiej aglomeracji miejskiej. Wejscie w zycie uchwaty krajobrazowej oznaczatyby
przede wszystkim koniecznos¢ poniesienia dodatkowych kosztow niezbednych do szeroko rozumianej rekonstrukcji
posiadanych nosnikéw reklamy w stosunkowo krotkim czasie. Ponadto uchwata znaczaco ogranicza wprowadzanie
na rynek OOH nowoczesnych rozwigzan technologicznych, przede wszystkim nosnikéw cyfrowych. Pozostaje to
w sprzecznosci ze $wiatowymi trendami i kierunkami rozwoju reklamy zewnetrznej, charakterystycznymi dla
nowoczesnych aglomeracji miejskich typu smart city, promujacych wykorzystywanie innowacyjnych technologii
i ekspozycje wielkoformatowych nosnikéw cyfrowych. Wprowadzenie uchwaty krajobrazowej w Warszawie
stanowitoby istotne ryzyko dla rozwoju Emitenta w tym segmencie dziatalnosci. Zarzad ocenia jednak, iz ewentualne
wejscie uchwaty krajobrazowej w zycie, nie nastgpi w okresie najblizszych kwartatow, a jej ostateczny ksztatt
w wiekszym niz w dotychczas planowanym zakresie, uwzgledni jednak interesy dostawcéw cyfrowej reklamy
zewnetrznej. Uchwata przyjeta przez Rade Warszawy w styczniu 2020 roku, kilka tygodni pdzniej zostata uznana za
niewazng przez Wojewode Mazowieckiego z uwagi na liczne uchybienia prawne, formalne oraz preferujgce
monopolistyczne interesy jednego dostawcy ustug.

Ryzyko niepowodzenia strategii rozwoju w obszarze e-commerce

Poczgwszy od poczatku czwartego kwartatu 2019 roku, Zarzgd Emitenta przystgpit do gtebokiej reorganizacji Grupy
Kapitatowej, zwtaszcza segmentu e-commerce polegajgcej na uporzadkowaniu posiadanych aktywow
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i doprowadzenia do przekroczenia progu rentownosci na koniec 2020 roku. Zarzad 4fun Media S.A. nie moze
zapewni¢, iz mimo wdrozenia tych dziatan, rozwéj segmentu e-commerce przewidziany na 2020 rok bedzie zgodny
z pierwotnie przyjetymi zatozeniami, a plany sprzedazowe beda realizowane z takg dynamikg jakg udato sie
wypracowac w okresie drugiego kwartatu. Nie da sie wykluczy¢ ryzyka, iz zapotrzebowanie na asortyment bedacy
w ofercie platform e-commerce okaze sie nizszy od spodziewanego, szczegdlnie biorgc pod uwage brak mozliwosci
oszacowania skutkéw pandemii koronawirusa, w szczegdlnie w przypadku pojawienia sie tzw. “drugiej fali” oraz
ograniczen administracyjnych na przyszte zachowania konsumentéw.

Ryzyko niepowodzenia strategii rozwoju w segmencie TV&Digital

Podobnie jak w przypadku segmentu DOOH, poziom przychoddéw osiggnietych przez Emitenta w segmencie
TV&Digital zalezy od budzetéw przeznaczanych na reklame. Jak pokazat drugi kwartat 2020 roku jednym ze skutkéw
pandemii koronawirusa oraz ograniczen administracyjnych z tym zwigzanych byt znaczacy spadek s$rodkow
finansowych przeznaczonych na reklame telewizyjng. W efekcie, przychody reklamowe z dziatalnosci Emitenta
w segmencie TV&Digital beda nizsze niz pierwotnie zaktadano na 2020, nawet w przypadku prawdopodobnego
wzrostu ogladalnosci telewizji muzycznych, nie zrekompensuje to w catosci spadku jednostkowej wartosci GRP
(Gross Rating Point) stanowigcego gtéwny miernik kampanii reklamowych. Dlatego, mimo znaczacych redukcji
kosztowych dokonanych w 2019 roku, jako bardzo prawdopodobne nalezy wskazaé ryzyko, iz poziom zaktadanej na
2020 rok rentownosci w tym segmencie dziatalnosci Emitenta bedzie nizszy niz pierwotnie zaktadano.

Ryzyko niepowodzenia strategii rozwoju w segmencie B2B Marketing Services

Dziatanie zwigzane z istotng redukcjg kosztow, podjete przez Zarzgd Emitenta w 2019 roku objety takze segment B2B
Marketing, ktory po utracie dwdch istotnych klientéw miat za zadanie odbudowe poziomu przychodéw w 2020 roku.
W zwigzku z wystgpieniem pandemii i zaistniatg sytuacjg, istnieje realne ryzyko, iz agencje reklamowe nie zdotajg
osiggngc¢ zaktadanych celdéw sprzedazowych. Ma to zwigzek m.in. z redukcjg budzetéow reklamowych oraz
drastycznym ograniczeniem liczby przetargéw na duze kampanie reklamowe. Ze wzgledu na skale zjawiska,
wystgpienie wskazanego ryzyka jest niezalezne od potencjatu rynkowego, portfolio klientdw oraz doswiadczenia
posiadanego przez twérce i zarzgdzajacego agencja, dlatego Zarzad Emitenta wskazuje na prawdopodobienstwo
jego wystgpienia.

Ryzyko naruszenia przepisdw zwigzanych z ochrong danych osobowych

Specyfika dziatalnosci Emitenta zwigzana z realizacjg projektow z wykorzystaniem danych osobowych stwarza
potencjale ryzyko, iz osoby trzecie mogg wystapi¢ z pozwem dotyczacym naruszenia przepisdw o ochronie danych
osobowych. Zwigzane z tym postepowanie sgdowe moze by¢ kosztowne i absorbujgce dla oséb zarzadzajgcych.
Spotka posiada sSwiadomosé potencjalnego ryzyka w tym obszarze i stara sie go minimalizowac. Przyktada ogromng
wage do bezpieczenstwa baz danych, ktére wykorzystuje w realizowanych projektach. Dlatego w ramach Grupy
Kapitatowej 4fun Media S.A. funkcjonujg stosowne instrukcje dotyczace sposobu zarzadzania systemem
informatycznym stuzgcym do przetwarzania danych osobowych oraz postepowania w sytuacji naruszenia danych
osobowych. Tres¢ powyzszych instrukcji jest w petni zgodna z zapisami Ustawy o Ochronie Danych Osobowych
i RODO.

Ryzyko zwigzane z odejsciem wykwalifikowanych pracownikéw

Czes¢ dziatan operacyjnych w ramach Grupy Emitenta wykonywanych jest przez osoby, ktérych nagte odejscie lub
przymusowa absencja mogtoby utrudni¢ lub uniemozliwic¢ zrealizowanie zatozonych celéw strategicznych. Ma to
szczegblne znaczenie w obecnej sytuacji gospodarczej i niepewnosci tego co moze sie wydarzy¢ w kolejnych
kwartatach.

Dotyczy to w szczegdblnosci:

= kadry zarzadzajacej - sukces jest w znacznej mierze uzalezniony od pracy oséb zajmujgcych stanowiska
kierownicze w organizacji. Ich odejscie mogtoby negatywnie wptyngé na osiggane przychody, zawartosc
programowa, jako$¢ oferowanych ustug i w konsekwencji na wynik finansowy,

=  wykwalifikowanych oséb dedykowanych do obstugi systemu emisyjnego. System emisyjny jest tworzony
i obstugiwany przez okreslony zespdt oséb. W przypadku np. nagtej choroby, wypadku lub innych
nieprzewidzianych zdarzen dotyczgcych wszystkich tych oséb, przeszkolenie nowego zespotu w stopniu
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gwarantujgcym skuteczne zarzadzanie systemem i zapewniajgcym ustuge na dotychczasowym poziomie
trwatoby okoto miesigca.

Zdaniem Zarzadu, ilos¢ pracownikéw potrafigcych obstugiwaé i zarzadza¢ systemem jest wystarczajgca, aby
zminimalizowac ryzyko nagtych i nieprzewidzianych brakéw kadrowych. Na biezgco prowadzone sg szkolenia kadry,
ktéra bytaby gotowa, w razie takiej koniecznosci do skutecznego zastgpienia obecnych specjalistéw. Niezaleznie,
Emitent realizuje dtugoterminowg polityke zarzadzania kadrami na kluczowych z punktu widzenia dziatalnosci
operacyjnej stanowiskach oraz systematycznego podnoszenia jej kwalifikacji zawodowych. Jest ona ukierunkowana
na indywidualny rozwdj poszczegdlnych pracownikdw oraz utrzymywania odpowiedniej motywacji, ktéra
minimalizuje ryzyko ich odejscia z Grupy Kapitatowej 4fun Media S.A. Dziatania te nabierajg szczegdlnego znaczenia
w obecnych czasach, biorgc pod uwage skutki gospodarcze wystgpienia koronawirusa COVID- 19.

Ryzyka techniczne zwigzane z dziatalnoscia Grupy Kapitatowej 4fun Media S.A.

Ryzyko zwigzane z awaria technologii digital signage

Najbardziej wartosciowym aktywem Emitenta jest prowadzony przez spétke Screen Network S.A. segment cyfrowej
reklamy zewnetrznej (Digital-Out-Of-Home). Dzieki posiadanym aktywom na ktére sktadajg sie najwieksza w Polsce
sie¢ nosnikow ekranowych oraz platforma Screen Network Manager czyli zintegrowany system informatyczny
umozliwiajacy realizacje kampanii w czasie rzeczywistym, spdtka zachowuje petng kontrole nad realizowanymi
kampaniami, przeptywem danych oraz elastycznym, indywidualnym dopasowaniem komunikatéw do zmieniajgcych
sie warunkéw zewnetrznych lub wymagan reklamodawcy. Spétka posiada odpowiednie zabezpieczenia techniczne,
ktore w razie awarii systemu gtdwnego (Screen Network Manager) utrzymujg jego funkcjonalnosci i umozliwiajg
realizacje kampanii w trybie awaryjnym az do momentu usuniecia usterek. Aby zminimalizowaé skutki ewentualnej
awarii, Screen Network S.A. posiada — podobnie jak w przypadku telewizyjnego systemu emisyjnego -
zarchiwizowane kopie catego oprogramowania serwerowego oraz bazy danych.

Ryzyko zwigzane z awarig telewizyjnego systemu emisyjnego

Najpowazniejsze zagrozenia w obszarze systemu emisyjnego dotyczg awarii nastepujacych elementow:
Awaria serwerdow emisyjnych — system emisyjny funkcjonuje na dedykowanych serwerach. Caty czas dostepny jest
jeden serwer dodatkowy mogacy zastgpi¢ dowolny uszkodzony serwer emisyjny.

Awaria serwerdéw bazodanowych lub aplikacyjnych — te serwery sg catkowicie redundantne i awaria jednego nich
powoduje automatyczne przetgczenie ruchu na drugi dziatajgcy serwer.

Awaria macierzy emisyjnej — rowniez te elementy infrastruktury sg zabezpieczone redundancjg. Przez caty czas
dziatajg dwie instancje macierzy (kazda w trybie RAID5). Awaria jednej z nich nie wptynie na ciggtos¢ emisji.

Aby zminimalizowaé skutki ewentualnej awarii, Emitent posiada réwniez zarchiwizowane kopie catego
oprogramowania serwerowego oraz bazy danych. Dodatkowo dysponuje zapasowymi macierzami dyskowymi, na
ktérych przechowywane sg wszystkie materiaty emisyjne i dane przetwarzane przez baze danych. Zarzad Emitenta
ocenia, iz fakt wystgpienia pandemii koronawirusa nie wptywa znaczaco na wzrost prawdopodobienstwa
wystgpienia wyzej opisanych ryzyk niz byto to w poprzednich okresach.

Ryzyko nieodnowienia badz utraty koncesji

Obowigzujgce regulacje prawne, w szczegdlnosci Ustawa o Radiofonii i Telewizji nie gwarantujg ponownego
udzielenia koncesji po uptywie terminu, na jaki zostata udzielona. W zwigzku z powyzszym nie mozna
zagwarantowag, iz przyznane zostang nowe koncesje. Nie mozna zagwarantowac réwniez, iz w przypadku uzyskania
nowej koncesji zawiera¢ ona bedzie warunki analogiczne do posiadanych obecnie, oraz ze nie zostang natozone
dodatkowe ograniczenia.
Jednoczesnie, zgodnie z obowigzujgcymi regulacjami prawnymi, koncesje cofa sie przed uptywem okresu, na jaki
zostata wydana w nastepujacych przypadkach:

= wydano prawomocne orzeczenie zakazujgce nadawcy wykonywania dziatalnosci gospodarczej objetej

koncesja;

= nadawca razgco narusza warunki okreslone w ustawie lub w konces;ji;
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= dziatalnos¢ objeta koncesjg jest wykonywana w sposdb sprzeczny z ustawg lub z warunkami okreslonymi
w koncesji, a nadawca, pomimo wezwania Przewodniczgcego KRRiT, w wyznaczonym terminie nie usunat
stanu faktycznego lub prawnego niezgodnego z warunkami okreslonymi w koncesji lub w ustawie;

= npadawca, pomimo wezwania Przewodniczgcego KRRIiT, nie rozpoczat rozpowszechniania programu
w terminie ustalonym w koncesji lub trwale zaprzestat wykonywania rozpowszechniania programu za
pomocy wszystkich lub niektérych stacji nadawczych — chyba, ze nadawca wykaze, ze opdznienie
rozpoczecia rozpowszechniania programu lub zaprzestanie rozpowszechniania programu, zostaty
spowodowane okolicznosciami od niego niezaleznymi. Za trwate zaprzestanie rozpowszechniania programu
uwaza sie fakt nierozpowszechniania programu przez okres trzech, kolejno nastepujacych po sobie,
miesiecy.

Koncesja moze rowniez zostac cofnieta, jezeli:
= rozpowszechnianie programu powoduje zagrozenie intereséw kultury narodowej, bezpieczenstwa
i obronnosci panstwa lub narusza normy dobrego obyczaju;

= nastgpi ogtoszenie upadtosci nadawcy;

=  rozpowszechnianie programu powoduje osiggniecie przez nadawce pozycji dominujacej w dziedzinie
srodkéow masowego przekazu na danym rynku wtasciwym w rozumieniu przepisow Ustawy o Ochronie
Konkurencji i Konsumentow;

= nastgpi przejecie bezposredniej lub posredniej kontroli nad dziatalnoscig nadawcy przez inng osobe.

Cofniecie koncesji posiadanych przez Spotke moze miec istotny negatywny wptyw na prowadzong dziatalnos¢,
sytuacje finansowa, wyniki z dziatalnosci operacyjnej oraz przeptywy pieniezne. Cofniecie ktdrejkolwiek
z posiadanych koncesji, uniemozliwi dalsze prowadzenie dziatalno$ci objetej koncesjonowaniem.

Zarzad 4fun Media S.A. ocenia, iz fakt wystgpienia pandemii koronawirusa nie wptywa znaczaco na wzrost
prawdopodobienstwa wystgpienia wyzej opisanych ryzyk.

W trakcie okresu objetego raportem nastgpita zmiana podmiotu posiadajgcego koncesje uprawniajgce do
nadawania kanatow telewizyjnych.

4fun Media S.A. do dnia 1 czerwca 2020 nadawata na podstawie nastepujgcych konces;ji:
- Nr 560/2014-T na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwa ,4FUN.TV", wygasajgca w dniu
18 maja 2024 .,
- Nr 488/2011-T na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwg ,4FUN DANCE", wygasajaca
w dniu 2 listopada 2021 .,
- Nr 375/K/2019-T na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwga ,4FUN GOLD", wygasajaca
w dniu 11 lutego 2030 .

Od dnia 1 czerwca 2020 r., w zwigzku z przeniesieniem zorganizowane] czesci przedsiebiorstwa do 4fun Sp. z o.0.,
spotka ta stata sie nadawca na podstawie nastepujacych konces;ji:
- Nr 780/2020-T na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwa ,4FUN.TV", wygasajgca w dniu
28 kwietnia 2030 .,
- Nr 781/2020-T na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwg ,4FUN DANCE", wygasajgca
w dniu 28 kwietnia 2030.,
- Nr785/2020-T na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwg ,,4FUN GOLD", wygasajgca w dniu
13 maja 2030 r. (zmieniong dnia 15 lipca na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwg ,,4FUN
KIDS").

Ryzyko zwigzane z wygasnieciem lub rozwigzaniem uméw z kluczowymi operatorami sieci kablowych i platform
cyfrowych

Na podstawie stosownych uméw licencyjnych, kanaty telewizyjne Emitenta dystrybuowane s3g
w najwiekszych sieciach kablowych i platformach cyfrowych w kraju, takich jak: Vectra, Multimedia, UPC, nc+, Polsat
Cyfrowy, orange, Toya, Inea. Umieszczenie w ofercie programowej wyzej wymienionych operatoréw, gwarantuje
dotarcie do najwiekszej z mozliwych rzeszy odbiorcéw, zwiekszanie ogladalnosci kanatéw, a tym samym rosngcego
zainteresowania ze strony reklamodawcéw. Przektada sie to na zwiekszone wptywy reklamowe oraz umozliwia
firmie stabilny rozwéj. Rozwigzanie umodw, na podstawie ktorych odbywa sie reemisja kanatéw telewizyjnych
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w nastepstwie ich wypowiedzenia lub nie przedtuzenia okresu ich obowigzywania na dalsze okresy, moze miec
istotny negatywny wptyw na prowadzong dziatalnos$¢, sytuacje finansowa, wyniki z dziatalnosci operacyjnej oraz
przeptywy pieniezne Emitenta. Zarzad 4fun Media S.A. ocenia, iz fakt wystgpienia pandemii koronawirusa nie
wptywa znaczgco na wzrost prawdopodobienstwa wystgpienia wyzej opisanego ryzyka niz miato to miejsce
w okresach wczesniejszych.

Czynniki ryzyka zwigzane z otoczeniem, w jakim Grupa Kapitatowa 4fun Media S.A. prowadzi dziatalnos¢
Ryzyko zwigzane z czynnikami ekonomicznymi i politycznymi w Polsce

Na wysokos¢ generowanych przychodow przez Grupe Kapitatowg 4fun Media S.A., podobnie jak na inne podmioty
prowadzace dziatalnos¢ gospodarczg na terenie Rzeczpospolitej Polskiej, mogg mie¢ wptyw takie czynniki jak: poziom
PKB i zamoznosci spoteczenstwa, inflacja, podatki, zmiany ustawodawstwa, stopy procentowe, kursy walut.
Niekorzystny trend ksztattowania sie tych czynnikéw gospodarczych moze negatywnie wptywaé na dziatalnos¢
Spotki, w tym na poziom przychoddw uzyskiwanych z reklam oraz z innych zrédet poprzez pogorszenie ogdlnych
warunkow rynkowych prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Emitent na biezgco obserwuje zmiany otocznia
makroekonomicznego starajgc sie, w razie wystgpienia takiej koniecznosci, wprowadza¢ stosowne modyfikacje do
realizowanej strategii rozwoju. Wystgpienie wyzej wskazanych czynnikdw o zasiegu krajowym lub globalnym, na
ktore Zarzad 4fun Media S.A. nie ma wptywu, nabiera szczegdlnego znaczenia, w zwigzku z wystgpieniem pandemii
koronawirusa COVID-19 oraz skutkami jakie niesie to dla polskiej gospodarki oraz dla Emitenta.

Ryzyko wzrostu konkurencji

Wielkos¢ przychoddw reklamowych Emitenta zalezy w duzym stopniu od dalszego rozwoju rynku cyfrowej reklamy
zewnetrznej DOOH oraz tematycznych stacji telewizyjnych. Dynamiczny rozwéj konkurencji na tych rynkach, moze
doprowadzi¢ do zmniejszenia budzetéw przeznaczonych do wykorzystania w ramach posiadanych nosnikow
cyfrowych (w przypadku DOOH) oraz na kazdg stacje telewizyjng (rozdrobnienie budzetéw). Agresywna polityka
cenowa, w szczegolnosci duzych graczy na rynku, moze zmniejszy¢ ilos¢ globalnych budzetéw mozliwych do
wykorzystania przez spotki zalezne od 4fun Media S.A. Opisane ryzyko moze wystgpi¢ w wiekszej niz dotychczas skali
w zwigzku z wystgpieniem koronowirusa COVID-19 oraz natozeniem ograniczen administracyjnych, ktérych jednym
ze skutkéw ubocznych byto ograniczenie budzetéw reklamowych i marketingowych na 2020 rok, a w konsekwencji
znaczgce obnizenie wartosci rynku reklamowego w Polsce, stanowigcego gtéwne zrédto przychoddw Emitenta.

Ryzyko zwigzane z zawieraniem przez konkurencje uméw o wytgcznosc

Umowy o wytacznos¢ zawierane pomiedzy reklamodawcami i innymi mediami - wykluczajgce z definicji mozliwos¢
reklamy w mediach konkurencyjnych. Moze mieé¢ to oczywisty negatywny wptyw na wyniki finansowe osiggane
Emitenta. Na dzien dzisiejszy Zarzad nie dostrzega realnego ryzyka zaistnienia takiej sytuacji, poniewaz zawieranie
umow tego typu nie jest zjawiskiem powszechnie wystepujgcym na tym rynku. Sytuacja ta nie powinna ulec
znaczacej zmianie w zwigzku z wystgpieniem stanu zagrozenia epidemicznego oraz skutkami ograniczen
administracyjnych z tym zwigzanych. Nie mniej Zarzad nie moze catkowicie wykluczy¢ takiego ryzyka.

Ryzyko wptywu regulacji prawnych dotyczacych rozpowszechniania programéw telewizyjnych na strukture
nadawanych przez Emitenta programéw telewizyjnych oraz emitowanych reklam

Dziatalnos¢ nadawcza Emitenta podlega regulacjom prawnym dotyczacym, m.in. struktury programéw telewizyjnych
oraz tresci i czasu nadawanych reklam. Wynikajg one z przepisow Ustawy o Radiofonii i Telewizji, aktow
wykonawczych wydanych na jej podstawie oraz ze szczegétowych warunkéw okreslonych w nadanych koncesjach.
W szczegdlnosci postanowienia Ustawy o Radiofonii i Telewizji wymagajg, aby okreslony procent nadawanych
audycji stanowity audycje wyprodukowane pierwotnie w jezyku polskim oraz audycje europejskie. Nie mozna
wykluczy¢, ze w przysztosci przepisy te nie ulegng zaostrzeniu, co spowoduje wprowadzenie surowszych przepiséw
prawa polskiego i regulacji, w tym réwniez dalszych zmian majacych na celu dostosowanie polskich rozwigzan
prawnych do wymogdéw Unii Europejskie;j.

W przypadku, gdy nadawca razgco narusza warunki okreslone we wskazanych powyzej regulacjach lub
w posiadanych przez nig koncesjach badz dziatalnos¢ objeta koncesjg wykonywana w sposdb sprzeczny z Ustawg
o Radiofonii i Telewizji oraz postanowieniami koncesji, a naruszenia takie nie zostaty usuniete w wyznaczonym
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czasie, koncesja posiadana moze zostac cofnieta. Cofniecie posiadane]j koncesji uniemozliwi Grupie Kapitatowej 4fun
Media S.A. dalsze prowadzenie dziatalnosci objetej koncesjonowaniem. Moze miec to istotny negatywny wptyw na
prowadzong dziatalnos$¢ oraz osiggane w przysztosci wyniki finansowe.

2.5 Wskazanie czynnikdéw, ktére w ocenie Emitenta bedg miaty wptyw na osiggniete przez niego wyniki
w perspektywie co najmniej jednego kwartatu

Szczegotowy opis perspektyw dalszego rozwoju Spotki zostat opisany w pkt 2.1.

2.6 Informacja dotyczaca sezonowosci i cyklicznosci dziatalnosci Spotki w prezentowanym okresie

Z uwagi na nadzwyczajne okolicznosci zwigzane z wystgpieniem pandemii, catkowitemu zaburzeniu ulegta
tegoroczna sezonowos$¢ typowa dla rynku reklamowego z uwagi na znaczgce ograniczenie budzetéow przez
reklamodawcow po ogtoszeniu restrykcji administracyjnych w potowie marca. Spowodowato to spadek wartosci
rynku reklamowego w drugim kwartale, ktéry sezonowo zaliczany byt zawsze, obok czwartego, do najlepszych
okreséw sprzedazowych w ciggu roku. W zwigzku z odmrozeniem gospodarki i wzrostem aktywnosci
reklamodawcéw, trzeci kwartat powinien byé w tym roku wyjgtkowo lepszy od drugiego. Natomiast, wedtug bardzo
ostroznych szacunkéw analitykdw rynkowych, biorgcych pod uwage takie tzw. czarny scenariusz zwigzany
z koniecznoscig powrotu ograniczen administracyjnych w prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej, ewentualnego
ozywienia rynku mozna oczekiwaé¢ w czwartym kwartale 2020 roku i w kolejnych kwartatach 2021 roku, o ile nie
zajdg szczegdlne okolicznosci.

2.7 Informacja o zmianie w strukturze organizacyjnej Grupy Kapitatowej Emitenta

W dniu 4 marca 2020 roku 4fun Media S.A. zbyta 100% udziatéw w Print Logistic Sp. z 0. o.

W dniu 6 maja 2020 roku 4fun Media S.A. nabyta 100% udziatéw spotki AMYRIS MANAGEMENT Sp. z 0. 0. W dniu
8 maja 2020 roku AMYRIS MANAGEMENT Sp. z 0. 0. zmienita nazwe na Screen Network Sp. z 0. 0. Spétka ta na 30
czerwca 2020 nie prowadzita dziatalnosci gospodarczej i z uwagi na nieistotnos¢ nie jest konsolidowana.

W dniu 3 czerwca 2020 roku 4fun Media S.A. zbyta 15% udziatéw w Screen Network Sp. z 0. o.

W dniu 3 czerwca 2020 roku Screen Network S.A. zbyta 100% udziatéw w PRN Polska Sp. z 0. o.

W dniu 4 czerwca 2020 roku 4fun Media S.A. zbyta 51,15% udziatéw w Bridge2fun Communication Sp. z o. o.

W dniu 4 czerwca 2020 roku Program Sp. z 0. 0. zbyta 51% udziatéw w Bridge2fun Sp. z 0. o.

W dniu 26 czerwca 2020 roku 4fun Media S.A. zbyta 19% udziatow w kapitale zaktadowym NAIMPREZE.pl Sp. z 0. o.
Po transakcji 4fun Media S.A. posiada 51% udziatéw w spdtce NAIMPREZE.PL.

W okresie objetym niniejszym raportem nie zaszty inne zmiany w strukturze organizacyjnej spétki ani Grupy 4fun
Media S.A.

W dniu 7 wrze$nia 2020 roku utworzona zostata 4FUN BEAST Sp. z 0. 0., w ktérej 4fun Media S.A. objeta 100%
udziatéw. Na obecng chwile spoétka nie prowadzi dziatalnosci.

2.8 Akcjonariusze posiadajacy powyzej 5% w ogdlnej liczbie gtosow na walnym zgromadzeniu Emitenta

Zarzad 4fun Media S.A. wskazuje, zgodnie z posiadang wiedzg na dzien publikacji niniejszego raportu pochodzaca
z zawiadomien przesytanych spdétce w trybie dokonanego w trybie art. 69 ust. 1 pkt 2 Ustawy z dnia 29 lipca 2005
roku o ofercie publicznej i warunkach wprowadzenia instrumentéw finansowych do zorganizowanego systemu
obrotu oraz o spotkach publicznych (Dz. U. 2005 r. Nr 184, poz. 1539), Akcjonariuszy posiadajgcych bezposrednio lub
posrednio przez podmioty zalezne co najmniej 5% ogdlnej liczby gtosdéw na Walnym Zgromadzeniu Akcjonariuszy
Spotki 4fun Media S.A. na dzien przekazania niniejszego raportu okresowego wraz ze wskazaniem liczby posiadanych
przez te podmioty akcji, ich procentowego udziatu w kapitale, liczbie gtoséw z nich wynikajgcych i ich procentowego
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udziatu w ogdlnej liczbie gtoséw na walnym zgromadzeniu spotki oraz wraz ze wskazaniem zmian w strukturze
wtasnosci znacznych pakietéw akcji w okresie od dnia 1 stycznia 2020 roku do dnia 30 wrze$nia 2020 roku.

Szczegétowa informacja na temat aktualnej struktury akcjonariatu z uwzglednieniem Akcjonariuszy posiadajgcych
powyzej 5% gtosdw na WZA Spotki, przedstawia sie nastepujaco:

Na dzien 1 stycznia 2020 roku:

.. 1 .. Warto$¢ nominalna 1 > . Procent w kapitale
llos¢ akcji " Wartos$¢ nominalna
akgji zaktadowym
EPICOM Ltd. 2268217 1,00 2268 217,00 53,51%
AgioFunds TFI S.A. 278 542 1,00 278 542,00 6,57%
Pozostali Akcjonariusze 1692 203 1,00 1692 203,00 39,92%
Razem 4 238 962 4238 962,00 100,00%
Na dzien 30 wrzesnia 2020 roku:
I Wartos¢ nominalna 1 L. . Procent w kapitale
llos¢ akcji " Warto$¢ nominalna
akcji zaktadowym
EPICOM Ltd. 2 609 876 1,00 2 609 876,00 61,57%
AgioFunds TFI S.A. 278 542 1,00 278 542,00 6,57%
Pozostali Akcjonariusze 1350544 1,00 1350 544,00 31,86%
Razem 4238 962 4 238 962,00 100,00%

2.9 Zestawienie zmian w stanie posiadania akcji 4fun Media S.A. lub uprawnien do nich przez osoby
zarzadzajace i nadzorujace Emitenta

Aktualny stan posiadania akcji Spétki przez osoby zarzgdzajace i nadzorujgce na dzied przekazania niniejszego
raportu tj. na dzient 30 wrzesnia 2020 roku wraz z uwzglednieniem zmian w stanie posiadania, odrebnie dla kazdej
z 0s0b, poczgwszy od dnia 1 stycznia 2020 roku tj. dnia rozpoczecia okresu objetego niniejszym raportem ksztattuje
sie w sposob nastepujacy:

Cztonkowie Zarzgdu Spotki

Imie i Nazwisko Stan na dzien Nabycie akcji Zbycie akcji Stan na dzien 30 wrzesnia
1 stycznia 2020 roku 2020 roku
Aneta Parafiniuk 32557 0 0 32557
Tomasz Misiak 0 0 0 0

Cztonkowie Rady Nadzorczej Spotki

Stan na dzien Stan na dzien 30 wrzesnia

Imie i Nazwisko 1 stycznia 2020 roku Nabycie akcji Zbycie akcji 2020 roku
Dariusz Stokowski 0 0 0 0
Grzegorz Grygiel 0 0 0 0
Wojciech Biertkowski 0 0 0 0
Cezary Kubacki 0 0 0 0
Wojciech Kliniewski 0 0 0 0
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2.10 Informacja o postepowaniach toczacych sie przed sagdem, organem administracji publicznej lub organem
wiasciwym dla postepowania arbitrazowego

Na dzien zatwierdzenia sprawozdan finansowych nie toczg sie zadne istotne postepowania przed organami
rzgdowymi ani postepowania sagdowe lub arbitrazowe, ktére mogty miec lub miaty w niedawnej przesztosci znaczacy
wptyw na sytuacje finansowag lub rentownos¢ Emitenta lub Grupy Kapitatowe;j.

2.11 Informacje o zawarciu przez Spétke jednej lub wielu transakcji z podmiotami powigzanymi, kiedy
pojedynczo lub taczenie s3 one istotne i zostaty zawarte na innych warunkach niz rynkowe

Nie wystgpity inne transakcje z podmiotami powigzanymi niz transakcje wykazane w nocie 19 do sprawozdania
finansowego. Transakcje z jednostkami powigzanymi miaty charakter typowy i rutynowy, a ich warunki i charakter
wynikaty z biezgcej dziatalnosci operacyjnej prowadzonej przez spétki wchodzace w sktad Grupy Kapitatowej 4fun
Media S.A.

2.12 Informacje o udzieleniu przez Spétke poreczen kredytu, pozyczki lub udzieleniu gwarancji jednemu
podmiotowi lub jednostce zaleznej Spotki, jezeli ich taczna warto$¢ stanowi rownowartosc co najmniej
10% kapitatow witasnych Emitenta

Informacje na temat udzielonych przez Emitenta poreczen znajdujg sie w nocie nr 18 informacji dodatkowej do
Srédrocznego jednostkowego sprawozdania finansowego.

2.13 Stanowisko Zarzagdu odnosnie mozliwosci zrealizowania wczesniej publikowanych prognoz wynikéw

Zarzad 4fun Media S.A. nie publikowat prognozy wyniku jednostkowego ani skonsolidowanego za 2020 rok.

2.14 Inne informacje, ktore zdaniem Emitenta s3 istotne dla oceny jego sytuacji kadrowej, majatkowej
finansowej, wyniku finansowego i ich zmian, oraz informacje, ktére s istotne dla oceny mozliwosci
realizacji zobowiazan przez Emitenta

Istotne informacje dotyczace dziatalnosci Spétki w okresie | pétrocza 2020 roku, w tym te omawiajace wyniki
finansowe oraz pozostate, moggce mieé¢ wptyw na dziatalnos¢ 4fun Media S.A. i mozliwosci realizacji zobowigzan,
zostaty zaprezentowane w komentarzu Zarzgdu prezentowanym w pkt 2.1.

Aneta Parafiniuk Tomasz Misiak
Cztonek Zarzadu Cztonek Zarzadu

Warszawa, 30 wrzesnia 2020 roku
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