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Szanowni Akcjonariusze,

Spadtka konsekwentnie realizuje strategie opartg na analizie duzych zbioréw danych i pozostaje
jednym z najwiekszych na s$wiecie dostawcow anonimowych profili internautow, ktére stuzg do
targetowania reklamy internetowsj. Jednym z najcenniejszych zasobdw spdtki jest zbidr danych, ktory
zawiera miliardy anonimowych profili uzytkownikdw korzystajgcych z komputerdw stacjonarnych i urzgdzen
mobilnych praktycznie z catego $wiata. Jest to zasob, ktéry zostat od poczatku do konca wytworzony we

wiasnym zakresie i dlatego nie widnieje on w bilansie.

Majgc na uwadze dynamiczne zmiany, ktore zachodzg na miedzynarodowym rynku danych spotka
podjeta kroki majgce na celu dostosowanie modelu biznesowego oraz struktury organizacyjnej, co
przejsciowo ma wptyw na osiggane wyniki finansowe. Sama spoétka koncentruje sie na rozwoju technologii,
natomiast dziafalnos¢ w zakresie przetwarzania i sprzedazy danych oraz $wiadczenia ustug na ich

podstawie prowadzona jest przez wyspecjalizowane podmioty z grupy kapitatowe.

Kluczowym celem spotki jest teraz zwiekszenie skali dziatalnosci oraz dalsza dywersyfikacja zrodet
przychodow, co przy relatywnie niskim poziomie kosztow zmiennych powinno pozytywnie przektadac sie
na osiggane marze. Dlatego tez spdtka rozwija program OnAudience.com Data Alliance, ktdrego celem jest
zwiekszenie udziatu w rynku danych oraz podejmuje nowe inwestycje w obszarze technologii DMP (ang.
Data Management Platform) oraz DSP (ang. Demand Side Platform). Aktualnie spdtka rozwaza tez
akwizycje w przedmiotowym obszarze, ktére ze wzgledu na efekt konsolidacji rynku mogtyby przyczynic¢
sie do skokowej poprawy wynikéw finansowych oraz trwatego umocnienia sie pozycji strategicznej grupy

kapitatowej ha arenie miedzynarodowe;.

Warto zauwazy¢, ze Q4 2020, mimo trwajgcej pandemii COVID-19, byt okresem, w ktérym
poprawie ulegty wyniki finansowe w kluczowych obszarach dziatalnosSci grupy kapitatowej, a osiggnieta
dynamika przychodéw byta znacznie wyzsza niz tempo rozwoju rynku. Zgodnie z zatozeniami
konsekwentnie realizowanej strategii kluczowe znaczenie ma segment Data enrichment, ktory cechuje sie

wysokg dynamikg przychoddw oraz rosngcym poziomem marzy.

Zapraszam do zapoznania sie z raportem za Q4 2020.

Piotr Prajsnar,
Prezes Zarzadu
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Wybrane dane finansowe

Dane finansowe (min PLN) Q4 2020 Q4 2019 Zmiana % Q1-Q4 2020 Q1-Q4 2019 Zmiana %
1. Przychody ze sprzedazy: 15,7 12,6 24,9% 50,1 42,7 17,3%
a) Data enrichment 5,7 3,0 93,0% 13,4 7,2 86,3%
b) Data consulting 5,9 4,6 28,7% 15,9 14,3 11,1%
c) Data acquisition 3,4 5,0 -31,1% 19,6 21,2 -7,6%
d) Pozostate 0,6 0,0 - 1,2 0,0 -
2. EBITDA segmentow: 2,9 0,9 235,5% 41 (0,4) -
a) Data enrichment 4,2 1,4 199,4% 7,6 3,1 146,1%
b) Data consulting 0,5 0,1 215,0% 0,1 (0,6) -
c) Data acquisition 0,0 0,3 -81,4% 0,3) 0,5 -
d) Pozostate (1,9 (1,0) 92,9% 3,2) (3,3) -3,3%
3. EBITDA 3,4 0,4 808,5% 5,7 (1,1) -
4. Zysk / strata netto 1,4 (1,3) - 0,5 (4,7) -
5. Cash flow w okresie: 3,0 (0,2) 5,9 (7,8)
a) Operacyjny 1,0 (0,4) 10,7 18,4
b) Inwestycyjny 3,6 0,3 (4,3) (26,2)
c) Finansowy (1,6) 0,1) 0,5) 0,0
6. Dtug netto w okresie: (10,2) (4,1)
(a) Zadtuzenie odsetkowe 7,7 0,7
(b) Gotowka i ekwiwalenty 17,8 4,8
Diug netto/EBITDA (3,0 (10,9)

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl 3



RAPORT SKONSOLIDOWANY | Q4 2020 C=D CloudTechnologies

Komentarz do wynikéw finansowych:

Q4 2020 byt Gsmym z rzedu okresem, w ktorym poprawie ulegty wyniki finansowe w kluczowych
obszarach dziatalnosci, w tym tgczne przychody ze sprzedazy (wzrost o 25% r/r) oraz EBITDA
(wzrost 0 3,0 min PLN r/r).

Zgodnie z zatozeniami strategicznymi uzasadniajgcymi transformacie biznesu, najszybciej rosnie
sprzedaz danych oraz technologii do ich przetwarzania (wzrost 0 93% r/r), ktéra odpowiada za

dominujgcg czes¢ wyniku finansowego.

Spadek obrotéw zwigzanych z zakupem powierzchni reklamowych (spadek o 31% r/r)
pozostaje obojetny dla procesu pozyskiwania danych, ktore stanowig podstawe dziatalnosci

grupy kapitatowej w pozostatych obszarach.

Przychody z segmentu Data Consulting wzrosty o 11% r/r, gtdwnie dzieki udanej koncowce
roku, w szczegolnosci z uwagi na zwigkszony poziom zlecen ze strony agenciji reklamowych

i domow mediowych.

Grupa kapitatowa posiada stabilny poziom gotéwki (17,8 min PLN), ma pozytywne saldo
rachunku przeptywow pienieznych z dziatalnosci operacyjnej oraz kontynuuje dziatalnosc

inwestycyjng zgodnie z przyjetym harmonogramem.
Pomimo wzrostu zadtuzenia odsetkowego (wynikajgcego z pozyskania pozyczek PFR,
zaciggniecia kredytu na realizacje inwestycji oraz rozpoznania nowych umoéw leasingu), dtug

netto Grupy kapitatowej pozostaje ujemny.

Zarzad spodziewa sie poprawy wynikow finansowych w przysztosci, z zastrzezeniem typowej

$eZONOWOSCI rynku oraz ryzyka zwigzanego z rozwojem pandemii.
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O nas

C\_/:\Q CIoudTechnologies Jestesmy jednym ze $wiatowych liderow na rynku
dostawcéw anonimowych danych wykorzystywanych do
targetowania reklam online i jedng z najszybcie;

rozwijajacych sie firm technologicznych w regionie CEE.

Stworzylismy autorskg technologie do zbierania

i przetwarzania anonimowych danych
(Data Management Platform), ktéra pozwala na dynamiczng

skalowalno$¢ biznesu.

Do naszej grupy kapitatowej nalezg firmy: OnAudience,

Audience Network oraz Online Advertising Network.
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Wprowadzenie

Grupa kapitatowa $wiadczy ustugi bazujgce na duzych zbiorach danych (ang. Big Data).
Kluczowym zasobem wptywajgcym na prowadzong dziatalnos¢ jest zbior przetwarzanych danych, ktory

mozna opisac przy pomocy ilosci danych i zasiegu geograficznego.

Spotka aktualnie przetwarza okoto 100 mid anonimowych profili uzytkownikéw' korzystajgcych
z komputerow stacjonarnych i urzadzen mobilnych. Dane pochodzg z ponad 200 panstw i terytoriéw, przy

czym kluczowe znaczenie dla prowadzonej dziatalnosci maja rynki UE i USA.

llos¢ danych wplywa na skale $wiadczonych ustug i tym samym ma przetozenie na wielkos¢
przychodow ze sprzedazy. Podstawowym kryterium okreslajgcym ilos¢ danych jest liczba profili, ktéra jest
skorelowana z liczbg urzadzen, a nie osob. Waznym kryterium jest rowniez rozdzielczos¢ danych, czyliilos¢

informacji przypadajgcych na dany profil.

Zasieg geograficzny wptywa na dostepnos¢ ustug na poszczegodlnych rynkach i tym samym baze
potencjalnych klientow. Wazne znaczenie ma tez nasycenie poszczegolnych rynkéw danymi, czyli odsetek

sprofilowanych uzytkownikow.

W szczegolnosci na efektywnos¢ wykorzystania zbioru danych wptywa zdolnos¢ przetwarzania
danych surowych i dystrybuciji danych przetworzonych. Dlatego spoétka stworzyta wtasng technologie do
zarzadzania danymi (ang. Data Management Platform), ktéra dziata pod markg OnAudience.com. Spdtka

systematycznie rozbudowuje kanaty sprzedazy i w tym celu nawigzuje nowe relacje handlowe.

1 Liczba profili to iloczyn liczby uzytkownikéw oraz
segmentow, do ktorych zostali oni zaklasyfikowani.
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Rynki, z ktérych Cloud Technologies pozyskuje anonimowe dane o Internautach (stan na Q4 2020)

Liczba profili
>5mid
> 500 min

> 50 min
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Model biznesowy
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/bieranie Analiza Monetyzacja
Zbieranie danych

Pierwszym etapem jest zbieranie anonimowych danych o aktywnosci uzytkownikéw internetu na
podstawie plikodw cookies, identyfikatorow mobilnych oraz podobnych technologii. Spétka pozyskuje dane

typu 1st party (wlasne), 2nd party (od partneréw) oraz 3rd party (od dostawcow).

Zbierane sg surowe dane, ktére nastepnie poddawane sg wieloetapowej analizie przy uzyciu
metod statystycznych oraz maszynowego uczenia. Spotka korzysta z wtasnych technologii, ktére majg na

celu wykorzystanie catego potencjatu ukrytego w pozyskiwanych danych.

Profilowanie

Drugim etapem jest przetwarzanie danych w celu zidentyfikowania cennych informacji oraz
nastepnie stworzenia anonimowych profili uzytkownikow. Kazdy uzytkownik moze by¢ opisany przy

pomocy nawet kilku tysiecy cech, ktére sg regularnie aktualizowane.
Profilowanie ma na celu zaklasyfikowanie uzytkownika do odpowiednich segmentow, ktérych

katalog nazywany jest taksonomig. W takiej postaci dane sg przygotowane do dalszej dystrybuciji oraz

moga zosta¢ przekazane do partnerow technologicznych.
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Monetyzacja

Trzecim etapem jest komercyjne wykorzystanie przetworzonych danych w jednym z obszaréw
dziatalnosci grupy kapitatowej, czyli monetyzacja zgromadzonych informacji. Monetyzacja danych

nastepuje na dwa sposoby:

1. Data as a Product (DaaP) — utworzone profile mogg zosta¢ zmonetyzowane w reklamie
programmatic, ktéra wykorzystuje anonimowe dane o internautach w celu targetowania
wybranych grup odbiorcéw na podstawie okreslonych cech (jak zainteresowania czy intencje
zakupowe). Monetyzacja danych nastepuje poprzez dystrybucje danych Cloud Technologies
do partneréw oraz klientow i ma zasieg miedzynarodowy - zgromadzone dane moga by¢
dystrybuowane na dowolny rynek, na ktorym Cloud Technologies posiada partnera

dystrybuujgcego dane.

2. Data as a Service (DaaS) — dane, ktore gromadzi i przetwarza Cloud Technologies sg rowniez
wykorzystywane w kampaniach online realizowanych przez spdtki z grupy kapitatowes:
Audience Network i Online Advertising Network. Anonimowe profile sg wykorzystywane w celu

targetowania wtasciwej grupy odbiorcow i optymalizacji kampanii realizowanej dla klientow.

Nabywcami danych sg gtéwnie firm z branzy marketingu online, ktéra wykorzystuje dane do
precyzyjnego targetowania kampanii oraz przedsiebiorstwa stosujgce narzedzia Business Intelligence do

analizy rynku i profilowania klientow.
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Przewag
Cloud Technologies

Jeden z globalnych lideréw Ponad 200 rynkéw z ktérych
rynku danych Cloud Technologies pozyskuj
wykorzystywanych do cyfrowe informacje
targetowania reklam online 0 Internautach

Wiasna technologia
gromadzenia danych
i globalna sie¢ dystrybucyjna

z liderami sektora AdTech
- okoto 100 mid profili

w bazie
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Segmenty dziatalnosci

W zwigzku z wdrozonymi istotnymi zmianami organizacyjnymi zaktualizowany zostat podziat
segmentow dziatalnosci spotki, ktoéry umozliwia lepsze zrozumienie prowadzonego biznesu oraz
zachodzgcych w nim zmian. Szczeg&towe informacje na temat segmentéw dziatalnosci wraz

z korespondujgcymi danymi finansowymi znajdujg sie w zatgczniku.

DATA ENRICHMENT DATA CONSULTING

BIG DATA

DATA ACQUISITION

Data acquisition

Dziafalnos¢ prowadzona w celu pozyskania anonimowych danych o uzytkownikach internetu,
ktore wykorzystywane sg w innych segmentach dziatalnosci grupy kapitatowej. Przychody w tym
segmencie pochodzg gtéwnie z realizacji kampanii reklamowych na rzecz sieci afiliacyjnych oraz
z posrednictwa w zakupie powierzchni reklamowej. Charakterystyczng cechg tego segmentu biznesu sg

wysokie obroty na zakupie powierzchni reklamowej oraz relatywnie niewielka marza.

Data consulting

Dziafalnos¢ ustugowa realizowana z wykorzystywaniem anonimowych danych o uzytkownikach
internetu oraz wiasnej technologii DMP (ang. Data Management Platform). Swiadczone ustugi obejmuija
w szczegolnosci realizacje precyzyjnie targetowanych internetowych kampanii reklamowych. Gtownymi

odbiorcami ustug sg agencje reklamowe oraz klienci bezposredni, przewaznie z segmentu B2C.

Data enrichment

Dziafalnos¢ obejmujgca wzbogacanie cyfrowych informacji poprzez sprzedaz anonimowych
danych o uzytkownikach internetu oraz wtasnej technologii DMP (ang. Data Management Platform). Dane
sprzedawane sg na rynku globalnym oraz przewaznie sg dystrybuowane za posrednictwem systemow

DSP (ang. Demand Side Platform) oraz CRM (ang. Customer Relationship Management).

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl 12



RAPORT SKONSOLIDOWANY | Q4 2020 C=D CloudTechnologies

Opis dziatalnosci

Misja
Spotka swiadczy ustugi bazujgce na duzych zbiorach danych (ang. Big Data) i posiada jedng
Z najwiekszych platform do zarzadzania danymi (ang. Data Management Platform), ktéra przetwarza
anonimowe profile uzytkownikow z catego Swiata. W tym celu spodtka rozwija wtasne technologie oparte na
chmurze obliczeniowej (ang. Cloud Computing) oraz wykorzystujgce metody uczenia maszynowego (ang.

Machine Learning).

Spotka posiada unikalne kompetencie w zakresie optymalizacji kampanii  reklamowych
z wykorzystaniem automatycznego zakupu medidw (ang. Programmatic Buying, Real-Time Bidding).
Dziafalnos¢ zwigzana z reklamg internetowg umozliwia pozyskiwanie danych surowych i monetyzacje

danych przetworzonych.
Wizja
Spotka realizuje globalng strategie bazujgcg na analizie duzych zbioréw danych (ang. Big Data).
Spotka uzupetnia oferte swoich ustug o technologie wykorzystujace metody uczenia maszynowego (ang.
Machine Learning) oraz korzystajgcych z elementéw inteligentnej sieci (ang. Internet of Things). Spoétka

kontynuuje dziatalno$¢ inwestycyjng skoncentrowang na rynkach charakteryzujgcych sie wysokim

potencjatem wzrostu i w ten sposdb systematycznie akumuluje wartos¢ dla akcjonariuszy.

Pozycja lidera rynku oparta na innowacyjnych technologiach pozwala spdtce petni¢ funkcije
centrum konsolidacji. Konsekwentne zwigkszanie skali dziatalnosci z wykorzystaniem efektu synergii

umozliwia spétce dynamiczny rozwdj bedgcy zrodtem trwatej przewagi konkurencyjnej.

Zarys celéw strategicznych

1. Globalizacja innowacyjnych produktéw i ustug, w tym:
a. technologii bazujgcych na duzych zbiorach danych (ang. Big Data),

b. technologii automatycznego zakupu mediéw (ang. Programmatic Buying).
2. Dywersyfikacja portfela produktéw i ustug, z uwzglednieniem:

a. metod maszynowego uczenia (ang. Machine Learning),

b. elementéw inteligentnej sieci (ang. Internet of Things).
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Otoczenie rynkowe

Wykorzystanie danych i rozwéj $wiatowego rynku reklamy online

W ciggu najblizszych trzech lat liczba generowanych danych wzrosnie o blisko 100%. Juz ponad
4 mid ludzi na catlym $wiecie ma dostep do internetu. Rosnie tez czas spedzony online, a pandemia
koronawirusa przyspieszyta przenoszenie codziennych aktywnosci do rzeczywistosci cyfrowej. Marketerzy
z catego $wiata, dzieki danym, coraz lepiej mogg poznac¢ zachowanie uzytkownikow w sieci i chcg do nich

dotrze¢ online, bo sie¢ stata sie naturalnym srodowiskiem dla ludzkosci.

Jako grupa Cloud Technologies, zbieramy i dostarczamy dane do realizacji skutecznych kampanii
online. Cyfrowe informacje, ktére zbieramy umozliwiajg precyzyjne targetowanie i docieranie do
konsumentow w sieci. To wiasnie dane sg fundamentem i paliwem napedzajgcym btyskawicznie rosngcy
rynek reklamy programmatic, ktory umozliwia petng automatyzacje zakupu powierzchni w mediach

cyfrowych i dotarcie do grup odbiorcéw o okreslonym profilu.

Rosngcy $wiatowy wolumen danych

Wraz z rozwojem technologii i coraz powszechniejszemu dostepowi do urzgdzen potaczonych
z internetem, liczba danych generowanych na catym $wiecie gwattownie rosnie. W ciggu najblizszych

trzech lat prognozuije si¢ jej podwojenie.

Kazdego dnia na urzgdzeniach potgczonych z globalng siecig uzytkownicy z catego $wiata
generujg miliardy informacji. To z tych sygnatdw tworzone sg nastepnie profile uzytkownikow, zawierajgce

m.in. zainteresowania czy intencje zakupowe. Takie profile sg wykorzystywane do targetowania reklam

online.
Globalny wolumen danych, 2015-2024
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Ponad potowa ludzkosci ma dostep do internetu

Wedtug International Telecommunication Union w 2019 roku ponad 4 miliardy oséb z catego
Swiata miaty dostep do internetu. Juz ponad potowa ludzkosci jest potgczona z Siecig, a liczba ta
nieustannie rosnie. Miliardy ludzi w kazdej sekundzie generujg dane, umozliwiajgce reklamodawcom

dotarcie do wtasciwych grup ze spersonalizowang kampanig cyfrowa.

Jesli reklamodawca chce dotrze¢ do oséb z konkretnego rynku, np. USA, a w dodatku
zainteresowanych podrézami, umozliwi mu to reklama online i anonimowe dane o uzytkownikach, jakie

dostarcza spdtka Cloud Technologies.

Globalna liczba uzytkownikéw z dostepem do Internetu
(mld)
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Zrédio: International Telecommunication Union

Pandemia i przeniesienie codziennych aktywnosci do swiata online

Pandemia koronawirusa wymusita na mieszkancach niemal kazdego kraju nagta zmiane
zachowan, w tym konsumenckich. Przez wprowadzony lockdown, dla bezpieczenstwa ludzie zostawali
w domach i przeniesli swoje codzienne aktywnosci do rzeczywistosci cyfrowej. To wpltyneto na nagte

przyspieszenie rynku e-handlu i reklamy online.

Jak wskazuje McKinsey & Comapny, pandemia zmienita zycie
Disney Plus w pie¢
miesiecy zdobyt 50
miliondw subskrybentéw.
utrzymajg sig¢ po pandemii to m.in. zdalne spotkania biznesowe, Netflixowi zajeto to 7 lat.

ludzi w wielu aspektach. Nastgpit nagly i btyskawiczny rozwdj ustug

online. Pandemia stata sie akceleratorem zmian. Trendy, ktore

telemedycyna, e-learning, skokowy wzrost zakupdw online i gwattowny Zrédio: McKinsey.com

wzrost korzystania z cyfrowej rozrywki.
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Rozwdéj rynku e-commerce

Jednym z najbardziej widocznych efektéw pandemii w Swiecie online jest gwattowny wzrost rynku
ecommerce. Ze wzgledu na zamkniecie sklepow stacjonarnych i pozostawanie w domach, uzytkownicy
masowo robili zakupy online. Przez te zmiane zachowan konsumenckich, sektor ecommerce osiggnat

w roku 2020 wielkos¢, jaka nie byty prognozowana wczesniej niz za dwa lata, czyli w 2022 roku.

Jak wylicza eMarketer, w zesztym roku dynamika wzrostu rynku ecommerce siegneta 27%,
a w 2021 swiatowe wydatki siegng niemal 5 bilionéw USD. Btyskawiczny rozwdj rynku sprzedazy online
wptynat na rozwdj reklamy online, umozliwiajgcej m.in. promocje wybranych produktéw wsrdéd grup

konsumentdw o okreslonych zainteresowaniach czy intencjach zakupowych.

Globalne wydatki w sektorze ecommerce, 2019-2024

(bln USD)
7 $6,38
$5,90
6 $5,42
5 $4,89
$4,28 CAGR:

4 +13,8%

$3,35 (2019-2024)
3 -
2

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Zrédto: eMarketer; jasnoniebieskie: prognoza

Wydatki na reklamy online przekroczyty potowe $wiatowych wydatkéw reklamowych

Rynek reklamy online rozwijat sie dynamicznie rowniez przed 2020 rokiem, a pandemia
koronawirusa spowodowata przyspieszenie przenoszenia budzetow reklamowych do kanatu online.
Miedzynarodowa agencja Zenith wskazuje, ze w 2020 roku wydatki na reklame online przekroczyty 50%
wszystkich wydatkéw reklamowych na Swiecie. Trend ten bedzie kontynuowany i w 2023 odsetek ten

wzrosnie do 58%.

Rowniez prognozy eMarketera wskazujg na dalszy wzrost rynku reklamy online z dwucyfrowg

dynamikg do 2024 roku. W tym roku wydatki na reklamy cyfrowe siegng 390 mid dolardw.
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Swiatowe wydatki na reklame online, 2019-2024
(mld USD)
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Zrédto: eMarketer; jasnoniebieskie: prognoza

Rynek reklamy online w Polsce siegnat 5 mid PLN

W Polsce rynek reklamy online dynamicznie rosnie, czego dowodzg cykliczne badania
prowadzone przez IAB Polska i PwC. W 2019 roku rynek reklamy cyfrowej nad Wistg osiggnat wartos¢
blisko 5 mid PLN, a dynamika wzrostu przekroczyta 10% r/r. Reklama graficzna, a wiec odstonowa
i targetowana na podstawie danych odpowiada za niemal potowe wartosci polskiego rynku reklamy
cyfrowej. Z grupy Cloud Technologies spétki Online Advertising Network i Audience Network prowadza
dziatalnos$¢ na polskim rynku reklamy online i wykorzystujgc unikatowg technologie oraz dane dostarczane

przez spodtke, Swiadczg ustugi reklamowe wsparte zaawansowang analizg big data.

Z najswiezszego raportu IAB Polska i PwC wynika, ze po wstrzymaniu budzetow na poczatku
pandemii, rynek reklamy online w Polsce wraca na tory wzrostowe. W Q3 2020 zanotowat odbicie
w stosunku do analogicznego okresu rok wczesniej, co pozwala optymistycznie patrze¢ na caty rok, tym
bardziej, ze Q4 2020 na rynku reklamy, m.in. ze wzgledu na sezon $wigteczny i wyprzedazowy oznacza

wyzsze wydatki.
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Reklama programmatic dominuje ws$rdd reklam odstonowych online

Dominujgcym modelem reklamowym na rynku odstonowej reklamy online jest programmatic.
To wiasnie ten model napedzajg anonimowe dane o Internautach, stuzace targetowaniu wybranych grup
odbiorcéw. Takie dane zbiera z 200 rynkéw Swiata i dostarcza sektorowi reklamowemu Cloud

Technologies.

Z badan miedzynarodowej agencji Zenith wynika, ze w automatycznym modelu zakupu
powierzchni reklamowej, czyli w modelu programmatic, reklamodawcy bedg kupowac¢ w tym roku juz 72%
wszystkich reklam odstonowych online. To model, ktéry spotyka sie z duzym zainteresowaniem

reklamodawcow, a penetracja rynku od 2014 roku zwiekszyta sie dwukrotnie.

Warto zauwazy¢, ze w modelu programmatic kupowane sg reklamy nie tylko w serwisach online,
ale rowniez w telewizji na zgdanie (Connected TV), w cyfrowych nosnikach w przestrzeni publicznej czy na
rynku audio (podcastéw). Zautomatyzowany model bazujgcy na danych o uzytkownikach rozwija sie wraz

z rozwojem technologii cyfrowych.

Udziat % modelu programmatic w globalnych wydatkach
na reklame odstonowa online, 2015-2021

75 72
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70 66,3
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% 49.9 CAGR:
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Zrédio: Zenith; jasnoniebieskie: prognoza
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Rynek reklamy programmatic

Modelem reklamy internetowej, ktéry wykorzystuje anonimowe dane o zachowaniu Internautéw
do targetowania reklam jest Programmatic Buying. To wtasnie do tego modelu reklamy Cloud Technologies
dostarcza anonimowe dane o Internautach, ktore stuzg targetowaniu. Wraz z rozwojem tego rynku rosnie
popyt na dane. Najwigksze rynki programmatic (m.in. USA, Europa) sg jednoczesnie najwiekszymi rynkami

danych.

Model programmatic umozliwia automatyczny zakup medidw w systemie aukcyjnym
(ang. Real-Time Bidding) i personalizacje przekazu reklamowego, czyli dostosowanie reklamy do profilu
uzytkownika, ktory jg zobaczy (np. zainteresowan, demografii czy intencji zakupowych). Wsréd zalet tego
modelu wskazuje sie mozliwos¢ dotarcia do szerokigj grupy uzytkownikbéw i precyzyjne mierzenie

efektywnosci kampanii na podstawie danych.

Wartos¢ globalnego rynku reklamy programmatic

Model programmatic jest modelem dominujgcym w internetowe] reklamie odstonowe).
Miedzynarodowa agencja Zenith szacuje, ze globalnie juz 72% reklam odstonowych bedzie w 2021 roku
realizowana w modelu programmatic, ktéry umozliwia targetowanie reklam na podstawie anonimowych

danych. Jego wartos¢ rosnie juz od lat z dwucyfrowg dynamika.

Wartos$¢ globalnego rynku reklamy programmatic

< oo (mld USD)
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Zrodio: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com:; jasnoniebieskie: prognoza
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Najwieksze rynki programmatic na $wiecie

Rozwdj reklamy online dgzy do automatyzaciji procesu wyswietlania reklam i dotarcia do grup
uzytkownikdw o okreslonych atrybutach (jak np. lokalizacja, zainteresowania, intencje zakupowe etc.).
Funkcje te spetnia reklama programmatic, ktéra szybko rosnie na catym Swiecie. Odsetek reklam
odstonowych realizowanych w modelu programmatic przekracza nawet 90% na najbardziej rozwinietych
rynkach. eMarketer szacuje, ze w USA, czyli najwiekszym rynku reklamowym Swiata,
w 2021 roku w modelu Programmatic Buying realizowanych bedzie juz 86,5% wydatkéw na reklame
odstonowa w Internecie. Coraz wyzsze inwestycje w ten model reklamy oznaczajg coraz wiekszy popyt na

dane o zachowaniu Internautdw.

Wydatki na reklamy programmatic w USA, 2019-2022
(mld USD)
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Zrédto: eMarketer; jasnoniebieskie: prognoza

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl 21



RAPORT SKONSOLIDOWANY | Q4 2020 C=O CloudTechnologies

Europejski rynek reklamy programmatic

Wedtug raportu ,Global Data Market Size 2017-2021”, Europa nalezy do najwiekszych na Swiecie
rynkow reklamy programmatic. Jego wartos¢ wcigz dynamicznie rosnie, a liderami tego modelu sg kraje
Europy Zachodniej. Wedtug raportu IAB europejscy marketerzy wydali na reklamy programmatic ponad 23
mid EUR w 2019 roku.

Wartos¢ rynku Programmatic Buying w Europie

(mld EUR)
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Zrédio: IAB Europe
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Rynek reklamy programmatic w Polsce

Polski rynek reklamy online, na ktérym dziatalnos¢ prowadzg gtéwnie dwie spétki z grupy Cloud
Technologies: Online Advertising Network i Audience Network, siegnat niemal 5 mid PLN w 2019 roku
i wzrést o ponad 10% r/r. Znacznie szybciej niz rynek reklamy online rozwija sie segment programmatic,

w ktérym specijalizujg sie spotki z grupy Cloud Technologies.

IAB Polska podaje, ze w 2018 roku dynamika wzrostu rynku programmatic siegneta 40%.
Skumulowany wskaznik wzrostu dla rynku programmatic w Polsce w latach 2015-2020 wynosi ponad
35%'°. Polska, pomimo stosunkowo niewielkiego udziatu programmatic w wydatkach mediowych, jest

jednym z najszybciej rozwijajgcych sie rynkdw w regionie EMEA.

Na tle rozwinigtych rynkow reklamy online, jak Wielka Brytania czy USA, gdzie warto$¢ rynku
programmatic liczona jest w miliardach dolaréw, Polska jest niewielkim rynkiem. Dlatego dziatalno$¢ spotki
Cloud Technologies skupia sie na rynku miedzynarodowym. Ekspansje na rynki z catego $wiata umozliwia
skalowalny model biznesowy i mozliwos¢ cyfrowej dystrybucji, a wiec dostepnej w kazdym zakatku Swiata,

najcenniejszego zasobu grupy, czyli zbioru anonimowych danych o uzytkownikach online.

Rynek reklamy programmatic w Polsce, 2017-2021

(min USD)
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Zrodio: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com:; jasnoniebieskie: prognoza

10 Perspektywy rozwojowe reklamy online w Polsce
2018/2019, IAB Polska.

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl 23



RAPORT SKONSOLIDOWANY | Q4 2020 C=D CloudTechnologies

Globalny rynek danych w reklamie internetowe;

Wraz z automatyzacjg zakupu mediow rosnie zapotrzebowanie na anonimowe dane, ktore
umozliwiajg targetowanie reklamy internetowej i prowadzenie analiz biznesowych (m.in. analizy zachowania
i skutecznosci prowadzonych kampanii online). Przetworzone dane sg segmentowane przy wykorzystaniu
algorytmow machine learningowych, a nastepnie dystrybuowane w formie segmentow (np. uzytkownikow
zainteresowanych markg BMW czy Samsung) na platformy sprzedazowe (Demand-Side Platforms), skad
marketerzy z catego $wiata mogg naby¢ dane, stuzgce targetowaniu konkretnych grup uzytkownikow
w kampaniach programmatic. Odpowiedni dobdr grupy docelowej ma decydujgce znaczenie dla

skutecznosci prowadzonych kampanii reklamowych w Internecie.

Data Management Platform w ekosystemie RTB

Przetwarzanie danych wykorzystywanych w reklamie internetowej odbywa sie przy pomocy
technologii DMP (ang. Data Management Platform), ktéra umozliwia wymiane danych w ekosystemie RTB

(ang. Real-Time Bidding) oraz zapewnia ochrone anonimowosci uzytkownikow.

Autorska technologia DMP Cloud Technologies przetwarza okoto 100 mid anonimowych profili
internautdw i analizuje okoto 5 mid aktywnosci online dziennie, aby umozliwi¢ marketerom precyzyjne
dotarcie do okreslonej grupy konsumentéw w internecie.

Rodzaje danych w reklamie internetowej

W reklamie online wykorzystuje sie réznego rodzaju dane o internautach zbierane z wielu zrédet.

Ze wzgledu na zrédto pochodzenia dzieli sie je na:

a=§ =5 H=

1st party data 2nd party data 3rd party data
dane wtasne reklamodawcy, dane pozyskane od partneréw, czyli dane pozyskane
np. pozyskiwane z wiasnych np. w wyniku wspolinie z zewnetrznych zrodet
serwisow czy aplikacii przeprowadzonej akciji - od dostawcéw danych
promocyjnej
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Cloud Technologies jest jednym z $wiatowych lideroéw na rynku dostawcéw danych 3rd party data.
Spotka dystrybuuje dane wspdtpracujgc z miedzynarodowymi partnerami, m.in. na rynku amerykanskim
i europejskim. Dzieki sieci dystrybucyjnej, ktérg konsekwentnie rozbudowuje, anonimowe dane
pozyskiwane przez spétke moga by¢ nabywane przez marketeréw z catego Swiata, korzystajgcych

z platform reklamowych przeznaczonych do zakupu danych do targetowania kampanii online.

Wartos¢ globalnego rynku danych

Wraz z rozwojem rynku reklamy programmatic, dynamicznie rosnie rynek danych
wykorzystywanych w reklamie online. Wedtug raportu ,Global Data Market Size 2017-2021”, Swiatowe

wydatki na dane przekroczg w tym roku 52 mld USD, co oznacza wzrost o 26% r/r.

Od 2018 roku rynek danych rosnie z dwucyfrowg dynamikg, a od 2017 roku do 2021 zwigkszyt
swojg wartos¢ niemal trzykrotnie (od 18,9 mid USD do 52,3 mid USD).

Wartos$¢ globalnego rynku danych
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Zrédto: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com; jasnoniebieskie: prognoza
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Najwieksze rynki danych na swiecie

Najwieksze swiatowe rynki danych pokrywajg sie z najwiekszymi rynkami reklamy programmatic.
Ten model reklamowy do efektywnego funkcjonowania wymaga wysokiej jakosci anonimowych danych
o uzytkownikach online, dlatego wraz z segmentem programmatic szybko rosnie warto$¢ rynku danych.
Postepujgce przesuwanie budzetow reklamowych do kanatu online, dodatkowo przyspieszyta pandemia.
A wraz zapotrzebowaniem na kampanie cyfrowe, rosnie popyt na dane wykorzystywane do targetowania

internautow.

Na rynku danych dominujg Stany Zjednoczone - wydatki przekroczg tu 30 mid USD w 2021 roku,
czyli wzrosng o 24,1% w stosunku do 2020 roku, wynika z raportu ,Global Data Market Size 2017-2021”.
Do najwiekszych rynkow danych zalicza sie rowniez Europa z wartoscig 7,6 mid USD w 2021 roku (+22,1%
r/r) oraz bedgce tuz za Starym Kontynentem - Chiny, gdzie wartos¢ rynku programmatic siegnie 7,3 mid
USD (+35,1% r/r).

Najwieksze rynki danych na swiecie w 2021 roku
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Zrodio: Global Data Market Size 2017-2021, OnAudience.com
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Rozwdj rynku danych w Polsce

Rynek danych w Polsce rozwija sie w tempie dwucyfrowym. W tym roku wzrost prognozowany
jest na poziomie 22,4%, a warto$¢ nadwislanskiego rynku danych siegnie blisko 40 min USD. Pomimo
szybko rosngcego zapotrzebowania na dane, rynek polski, na tle $wiatowych lideréw jest stosunkowo
niewielki. Marketerzy w Wielkiej Brytanii, USA czy we Francji wydajg kwoty liczone w miliardach dolaréw.
Dlatego naturalng drogag ekspansji Cloud Technologies jest poszerzanie dziatalnosci na najwiekszych
rynkach danych na $wiecie. A skalowalno$¢ modelu biznesowego i uniwersalnos¢ produktu, jakim sg dane,

pozwala szybko rozszerza¢ dziatalno$¢ na nowe rynki i dociera¢ do nowych klientéw.

Wartos$¢ rynku danych w Polsce, 2017-2021 (min USD)
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Zrédto: Global Data Market Size 2017-2021; jasnoniebieskie: prognoza
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Grupa kapitatowa

C=O CloudTechnologies
Cloud Technologies S.A.

100% 100% 100%
o
OnAudience PN AudienceNetwork oan
.com
OnAudience Ltd Audience Network Online Advertising
Sp. z.0.0. Network Sp. z.0.0.
=D CloudTechnologies ~ Cloud Technologies S.A. z siedzibg w Warszawie prowadzi dziatalno$¢

w segmencie nowych technologii, specjalizujgc sie w analizie i monetyzacji
danych. Jest jedng z najszybciej rozwijajgcych sie spétek technologicznych
w Europie, byta wyrézniona w rankingach Deloitte Technology Fast 50 CE
2017, Deloitte Technology Fast 500 EMEA 2017 oraz FT 1000 2018,
prestizowego rankingu najszybciej rozwijajgcych sie spétek europejskich

wedtug Financial Times.

Cloud Technologies stworzyta jedng z najwigkszych na swiecie hurtowni
anonimowych danych o zainteresowaniach uzytkownikéw Intermetu oraz
technologie do integracji i zarzgdzania danymi, czyli Data Management
Platform (DMP). Dane gromadzone i przetwarzane przez Cloud
Technologies pozwalajg marketerom na personalizacie kampanii
reklamowych w Sieci oraz rozbudowe rozwigzan klasy Business Intelligence

w firmach (data enrichment).
W sktad Grupy Cloud Technologies wchodzg trzy firmy wyspecjalizowane

w roznych gateziach marketingu online: OnAudience, Audience Network

i Online Advertising Network.
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Charakterystyka podmiotéw nalezgcych do grupy Cloud Technologies

OnAud leﬂ ce OnAudience Ltd — posiada siedzibe w Londynie i prowadzi miedzynarodowg
o dziatalno$¢ w zakresie monetyzacji danych. Dostarcza technologie
wykorzystywane w reklamie online i cyfrowym biznesie. Posiada unikatowa

platftorme DMP (Data Management Platform), stuzgcg do integracii

i zarzagdzania danymi, ktore wykorzystywane sg gtownie w reklamie

programmatic. Dostarcza anonimowe dane, umozliwiajgce personalizacje

reklam, dotarcie do wtasciwych grup docelowych i dostosowanie kreacji do

profilu odbiorcéow. Spdtka posiada 100% udziatdw w kapitale zaktadowym

oraz ogolngj liczbie gtoséw, a konsolidacja nastepuje metodg petna.

N AudienceNetwork Audience Network Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie to agencja realizujgca
kampanie online z wykorzystaniem danych i pionier data consultingu
w Polsce. Specjalizuje sie w zastosowaniu analizy big data oraz algorytmow
sztucznej inteligencji w kampaniach cyfrowych $cisle dostosowanych do
profili odbiorcow. Jako czes¢ grupy Cloud Technologies posiada dostep do
unikatowej bazy danych o zachowaniu internautéw i technologii do
przetwarzania danych o e-konsumentach. Realizuje kampanie online, m.in.
programmatic, content marketingowe oraz dostarcza ustugi analityczne,
zwigkszajgce konwersje w realizowanych kampaniach. Cloud Technologies
posiada 100% udziatdw w kapitale zaktadowym oraz ogodinej liczbie gloséw,

a konsolidacja nastepuje metodg petng.

o a n Online Advertising Network Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie - agencja
taczgca  kompetencie  brokera  mediowego <z = nowoczesnym,
zautomatyzowanym podejsciem do sprzedazy powierzchni reklamowej
i prowadzenia kampanii online. Jest jednym z najwiekszych w Polsce
dystrybutorem danych o Internautach i realizuje kampanie programmatic,
w ktorych korzysta z danych dostarczanych przez spoétke. Cloud
Technologies posiada 100% udziatow w kapitale zaktadowym oraz ogolnej

liczbie gtoséw, a konsolidacja nastepuje metodg petna.
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Komentarz na temat okolicznosci i zdarzen istotnie
wptywajgcych na dziatalnos¢ emitenta

Spodtka pozyskata nowych partneréw do programu OnAudience.com Data Alliance, ktory ma na
celu rozbudowe sieci pozyskiwania oraz dystrybucji danych. Wsréd kluczowych zatozen programu jest

zaciesnienie wspotpracy z lokalnymi partnerami oraz miedzynarodowymi klientami.

Spotka dokonata kolejnych integraciji technologicznych z globalnymi dystrybutorami danych oraz
rozpoczeta proces sprzedazy danych. Ze wzgledu na charakterystyke tego segmentu rynku osiggniecie

docelowych parametréw finansowych moze zajgé nawet kilka miesiecy.

Spadtka monitoruje zmiany prawne (m.in. GDPR, CCPA), w szczegodlinosci dotyczace UE i USA oraz
systematycznie dostosowuje dziatalnos¢ do zmieniajgcego sie otoczenia rynkowego. Spdtka jest jednym
Z pierwszych sygnatariuszy Kodeksu Dobrych Praktyk Reklamy Programmatic opracowanego przez IAB

Polska oraz jest cztonkiem Transparency & Consent Framework w ramach IAB Europe.

Spadtka monitoruje zmiany technologiczne (m.in. ITP, ETP), w szczegodlnosci dotyczace obstugi
plikéw cookie i podobnych technologii oraz systematycznie dostosowuje dziatalnos¢ do zmieniajgcego sie
otoczenia rynkowego. Spodtka podaza za rekomendacjami tworcow przegladarek internetowych oraz

wdrozyta atrybut SameSite, ktdrego uzywanie jest wymagane przez Google od poczgtku tego roku.

Dotychczasowy rozwdéj pandemii COVID-19 miat negatywny wptyw na wyniki finansowe w Q2
2020, ale od Q3 2020 nastgpito wyrazne ozywienie kluczowych rynkow. Aktualnie dostepne informacie
wskazujg, ze powyzsze okolicznosci nie powinny mie¢ istotnego wptywu na dziatalnos¢ grupy kapitatowej
w dtuzszej perspektywie, z zastrzezeniem ryzyka zwigzanego z ewentualnym dalszym pogorszeniem

sytuaciji gospodarczej na swiecie.

Audience Network Sp. z 0.0., podmiot zalezny od spotki, zgodnie z harmonogramem realizuje
projekt pod tytutem "Wdrozenie nowej technologi — OnAudience Big Data Analytics Platform"
w ramach poddziatania 3.2.2 Kredyt na innowacje technologiczne Programu Operacyjnego Inteligentny
Rozwdj 2014 — 2020. Przedmiotowy projekt zaktada zbudowanie platformy automatyzujgcej zarzgdzanie
danymi w reklamie internetowej oraz jest realizowany w okresie od dnia 1 stycznia 2019 roku do dnia 30
listopada 2020 roku, a wydtuzenie terminu realizacji miato na celu ograniczenie ryzyka zwigzanego
z wyborem wykonawcy. Catkowity koszt przedmiotowego projektu zostat oszacowany na 9.054.000 PLN

+ VAT, a wysokos¢ przyznanego dofinansowania wynosi 5.128.800 PLN.
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W dniu 7 grudnia 2020 roku Zarzad podjgt uchwate w sprawie podwyzszenia kapitatu zaktadowego
w ramach kapitatu docelowego z wytgczeniem prawa poboru dotychczasowych akcjonariuszy oraz zmiany
statutu Spotki. Przedmiotowa uchwata zostata podjeta na podstawie upowaznienia wynikajacego z § 8
statutu Spdtki, a pozbawienie dotychczasowych akcjonariuszy prawa poboru nastgpito za zgodg Rady

Nadzorczej z dnia 4 grudnia 2020 roku.

Na mocy powyzszej uchwaly, kapitat zaktadowy Spotki zostat podwyzszony z kwoty 460.000,00
PLN do kwoty 500.000,00 PLN, to jest o kwote 40.000,00 PLN, poprzez emisje 400.000 akcji zwyktych

na okaziciela serii G o wartosci nominalnej 0,10 PLN kazda akcja.

Cena emisyjna akcji serii G zostata ustalona na 7,00 PLN za jedng akcje, a preferencyjne warunki
stanowig forme wynagrodzenia dla kadry kierowniczej. Akcje zostang pokryte wkiadem pienieznym

wniesionym w catosci przed zarejestrowaniem podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spotki.

Do objecia akgji serii G uprawnione bedg osoby z grona kadry kierowniczej Spotki oraz spotek
zaleznych, co ma na celu zwigkszenie zaangazowania kadry kierowniczej w sprawy Spodtki oraz
dtugoterminowe zwigzanie kadry kierowniczej ze Spdtkg. Beneficienci zawrg ze Spodtkg umowy
inwestycyjne, ktore miedzy innymi bedg ograniczaty mozliwos¢ dysponowania akcjami do dnia 31 grudnia
2021 roku.

Srodki pozyskane w wyniku emisji akcji serii G postuzg do realizacji strategii Spotki, w tym
potencjalnych akwizycji lub inwestycji kapitatowych w zagraniczne podmioty 0 znaczeniu strategicznym.
Dziafalnos¢ w przedmiotowym zakresie ma na celu dywersyfikacje kanatow monetyzacji danych

w internecie oraz tym samym poprawe przysztych wynikow finansowych Spotki.

Dodatkowe informacje wraz z komentarzem do wynikow finansowych znajduja sie w zatgczniku.
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Komentarz do wynikow finansowych osiggnietych
w Q4 2020

W Q4 2020 skonsolidowane przychody Grupy ze sprzedazy ustug wyniosty 15,7 min PLN wobec
12,6 min PLN w Q4 2019. W poréwnaniu do analogicznego kwartatu w roku ubiegtym Grupa odnotowata
wiec wzrost sprzedazy w wysokosci 3,1 min PLN (25%). Kwartalny poziom przychodéw Grupy ze

sprzedazy ustug za okres Q4 2019 — Q4 2020 zaprezentowano ponize;j:

Skonsolidowane przychody Grupy w okresie
Q4 2019 - Q4 2020 (w mIn PLN)
18
16
14

12
10
+16% +27%
10% 5%

Q4 2019 Q12020 Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020

(o0}

oON O

Pomimo wybuchu COVID-19, kwartalna struktura sprzedazy Grupy zachowata typowg
sezonowos¢ dla rynku reklamy internetowej (najwieksze przychody generowane w Q4). Wyrazny wptyw
pandemii mozna byto zaobserwowa¢ w Q2 2020, byt to okres znacznego zamrozenia budzetow
marketingowych. Kolejne kwartaty przyniosty znaczng poprawe wynikow, zwiekszenie przychoddw o 16%

w Q3 2020 oraz 0 27% w Q4 2020 w porownaniu do poprzedzajgcych okresow.

Wzrost przychoddw widoczny w Q4 2020 (0 25%) byt wyzszy o 3 p.p. od wzrostu odnotowanego
w Q4 2019 wzgledem Q4 2018. Duzo wigksze zmiany zaszty natomiast w strukturze odbiorcéw ustug
Grupy. Doszto do dalszego ograniczenia skali wspotpracy z historycznie najwazniejsza grupg odbiorcow
ustug Grupy, czyli sieciami afiliacyjnymi (odpowiadajgcymi za 13% sprzedazy Grupy, wobec 28% w Q4
2019). Kampanie realizowane za posrednictwem sieci afiliacyjnych stajg sie przede wszystkim zrodtem
pozyskania danych, ktére sg nastepnie monetyzowane w kolgjnych segmentach dziatalnosci. Za
najbardziej strategiczny kierunek dalszego rozwoju przyjeto skupienie sie na sprzedazy do dystrybutorow
danych i technologii Grupy. Sprzedaz do tej grupy odbiorcéw dynamicznie rosnie i powinna stanowic¢ zrodta
wzrostu przychodoéw réwniez w kolejnych kwartatach (w Q4 2019 ten segment odpowiadat za 24%

sprzedazy fgcznie, w Q4 2020 juz za 36% przychodow). W Q4 2020 odnotowano wzrost poziomu
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sprzedazy w dziafalnosci stricte reklamowej (sprzedaz do agencji oraz bezposrednich klientow

reklamowych) o 1,4 min PLN i 0 30% w poréwnaniu do Q4 2019.

Skonsolidowane przychody Grupy w podziale na grupy klientéw w okresie 2019-2020

(w min PLN)
Q4 2020 Q4 2019 Q1-Q4 2020 Q1-Q4 2019
Sieci afiliacyjne 2,0 3,5 11,9 15,1
Brokerzy powierzchni reklamowych 1,4 1,5 7,7 6,1
Agencje reklamowe i domy mediowe 4,6 3,0 11,6 9,1
Klienci bezposredni ustug reklamowych 1,4 1,6 4,3 5,2
Dystrybutorzy danych i technologii 5,7 3,0 13,4 7,2
Pozostali odbiorcy 0,6 0 1,2 0
Przychody ze sprzedazy ustug tacznie 15,7 12,6 50,1 42,7
Sieci afiliacyjne 13,3% 27,8% 23,8% 35,4%
Brokerzy powierzchni reklamowych 8,9% 11,9% 15,4% 14,3%
Agencje reklamowe i domy mediowe 29,1% 23,8% 23,2% 21,3%
Klienci bezposredni ustug reklamowych 8,9% 12,7% 8,6% 12,2%
Dystrybutorzy danych i technologii 36,1% 23,8% 26,7% 16,9%
Pozostali odbiorcy 3,8% 0,0% 2,4% 0,0%
kacznie 100% 100% 100% 100%

Przychody Grupy w ujeciu LTM (ang. Last Twelve Months) pokazujg staty wzrost w okresie Q2 2019 - Q4
2020. Znaczne zwigkszenie poziomu sprzedazy mozna zaobserwowa¢ w okresie Q1-Q4 2020,

w porownaniu do poprzedniego analizowanego okresu nastgpit wzrost o 7%.
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Skonsolidowane przychody Grupy w ujeciu LTM
w okresie Q2 2019 — Q4 2020 (w min PLN)

Q12020 - Q4 2020

50,1

Q4 2019 - Q3 2020 46,9

Q32019 - Q2 2020 46,6

Q22019 - Q1 2020

N
o
(]

W Q4 2020 doszto réwniez do istotnego zwigkszenia poziomu generowanego wyniku EBITDA
segmentow Grupy, ktory wyniost tgcznie 2,9 min PLN (w tym jednorazowy koszt emisji akcji 1,6 min PLN).

Dla poréwnania w Q4 2019 Grupa wygenerowata wartos¢ EBITDA segmentow na poziomie 0,9 min PLN.

Skonsolidowana EBITDA segmentéw* Grupy w okresie
Q4 2019 - Q4 2020 (w mIn PLN)

3,5
+222%

2,5

1,6
1,5
1 0,9
0,5 - 0,3
Q12020
0 ]

Q4 2019 - Q2 2020 Q3 2020 Q4 2020
-0,5

-1 -0,7

*EBITDA = zysk na sprzedazy powiekszony o amortyzacje
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Skonsolidowana EBITDA segmentéw Grupy w ujeciu LTM
w okresie Q4 2019 — Q4 2020 (w min PLN)

Q4 2019 - Q3 2020 _ 2,1
Q3 2019 - Q2 2020 - 0,7
Q22019-Q12020 0
0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5

Wzrost poziomu EBITDA segmentéw w Q4 2020 wynika przede wszystkim ze zmian po stronie
przychodowej Grupy (sam wzrost przychoddw odpowiadat za 3,1 min PLN wzrostu EBITDA segmentow).
Pozytywny wptyw na wartos¢ EBITDA segmentéw miato obnizenie poziomu kosztu zakupu mediow o 0,5
min PLN w poréwnaniu do analogicznego kwartatu w roku poprzednim. Wynika to przede wszystkim
z ograniczenia sprzedazy do brokerow reklamowych, segmentu o najnizszym poziomie marzy. Grupa
poniosta w Q4 2020 jednorazowy koszt emisji akcji w wysokosci 1,6 min PLN oraz wieksze koszty osobowe
nizw Q4 2019 (wzrost o 0,4 min PLN), przede wszystkim z uwagi na przeprowadzone wzmocnienia kadry,
koszty ponoszone przez spdtke OnAudience Ltd w Londynie oraz koszty dostosowania stawek do trendow

na rynku IT.

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw Q4 2020 do wyniku Q4 2019
— ujecie zarzgdcze (w min PLN)

EBITDA
segmentow

EBITDA
segmentow

Wzrost Spadek kosztow Spadek kosztéw Wzrost kosztéw ~ Wzrost innego

przychodow media narzedzi osobowych OPEX

Q4 2019 Q4 2020

0,9 3,1 0,5 0,1 (0.4 (1,3) 2,9
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Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw 2020 do wyniku 2019
— ujecie zarzadcze (w min PLN)

EBITDA
segmentow

EBITDA
segmentow

Wzrost Wzrost kosztow Spadek kosztow Wzrost kosztéw ~ Wzrost innego

przychodéw media narzedzi osobowych OPEX

2019 2020

(0,4) 7,4 2,2) 0,4 0,1) (1,0) 4,1

W ujeciu segmentowym w Q4 2020 widoczny jest efekt konsekwentnie wdrozonej strategii
skupionej na rozwoju segmentu 0 najwyzszym poziomie marzy tj. sprzedazy technologii oraz danych do
dystrybutorow (Data enrichment). Jednostka dominujgca — Cloud Technologies — w dalszym ciggu
koncentrowata sie na zapewnieniu zasobow, technologii oraz wsparcia dla spétek zaleznych, ktére to spotki
obstugiwaty klientow zewnetrznych. Natomiast w wyniku ograniczenia dziatalnosci w zakresie sprzedazy

do brokeréw reklamowych (Data acquisition) poziom rozliczern miedzygrupowych ulegt istotnemu

obnizeniu.
Wyniki segmentéw Grupy w Q4 2020 i Q4 2019 (w min PLN)
w min PLN acq?l?st;ion cor?sztl:ing Data enrichment i :;z:::::‘eia tacznie
Q4 2020
Przychody 6,5 6,3 8,8 (5,9) 15,7
EBITDA segmentéw 0 0,5 4,3 (1,9) 2,9
Q4 2019
Przychody 10,9 5,0 5,4 8,7) 12,6
EBITDA segmentéw 0,3 0,2 1,4 (1,0) 0,9
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Wyniki segmentow Grupy w 2020 i 2019 (w min PLN)

w min PLN acq?l?stiation cor?sautliing Data enrichment i \Tl?(lzqo:zt::’ﬁa kacznie
2020
Przychody 38,8 16,6 21,0 (26,3) 50,1
EBITDA segmentéw (0,3) 0,1 7,5 3,2) 41
2019
Przychody 50,7 14,9 12,4 (35,3) 427
EBITDA segmentéw 0,4 (0,6) 3,1 (3,3) (0,4)

Analizujgc zmiane wysokosci EBITDA w Q4 2020 r/r przez pryzmat segmentow operacyjnych
nalezy wskazac, iz najwiekszy wptyw na wartos¢ EBITDA miat segment Data enrichment (wzrost 0 2,9 min
PLN). Byto to mozliwe przede wszystkim dzieki zwiekszeniu monetyzaciji danych, co przy czesciowo state]
bazie kosztowej umozliwito zwiekszenie rentownosci dziatalnosci. Obecnie segment ten ma decydujgce
znaczenie dla wyniku operacyjnego Grupy. Rowniez wynik segmentu Data consulting kwartatu ulegt
poprawie wzgledem analogicznego kwartatu w roku poprzednim, gtownie z uwagi na uwolnienie budzetoéw
marketingowych polskiego rynku reklamowego. Wptyw segmentu ,Pozostate i wytgczenia” (zawierajgcego
przede wszystkim koszty ogdine Grupy, nie przypisane do innych obszaréw dziatalnosci), byt w Q4 2020
podobny do efektu w Q4 2019.

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw Q4 2020 do wyniku Q4 2019
— ujecie segmentowe (w min PLN)

EBITDA Data Data Data Wylaczenia EBITDA
Q4 2019 Acquisiton Consulting Enrichment ya Q4 2020
0,9 0,2) 0,3 2,8 (0,9) 2,9

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl 37



RAPORT SKONSOLIDOWANY | Q4 2020 C=O CloudTechnologies

Uzgodnienie skonsolidowanego wyniku EBITDA segmentéw 2020 do wyniku 2019
— ujecie segmentowe (w min PLN)

EBITDA Data Data Data Pozostale i wylaczenia EBITDA
2019 Acquisiton Consulting Enrichment ozostale I wylaczen 2020

0,4) 0,8) 0,7 4,5 0,1 41

Gtowne sktadowe aktywow Grupy dotyczg wartosci niematerialnych i prawnych, kapitatu
obrotowego oraz wolnych $rodkéw pienieznych. Do najwazniejszych pozycji wartosci niematerialnych
i prawnych naleza: wartos¢ licencji na platforme DSP, wartos¢ oprogramowania UnBlock oraz rozpoznana
w trakcie 2020 roku wartos¢ platformy Big Data Analytics Platform. Naleznosci widoczne w bilansie
wynikajg z dtugich termindéw pfatnosci wynikajgcych ze standardéw rynkowych oraz diugiego procesu
rozliczania kampanii, przewaznie dla najwiekszej grupy odbiorcow jakimi sg sieci afiliacyjne. Wiekszos¢
pfatnosci realizowana jest w PLN lub walutach obcych. Z perspektywy walutowej obecnie najwigksze
znaczenie dla Grupy z perspektywy rozliczen z kontrahentami ma poziom kursu EUR/PLN i USD/PLN,
a z perspektywy rozliczen miedzygrupowych kurs GBP/PLN.

Gtowne pozycje pasywow dotyczg kapitatow wiasnych (w tym nabytych akcji wiasnych) oraz
w mnigjszym stopniu zobowigzan (do wykonania $wiadczenia oraz handlowych). W 2020 roku Grupa
otrzymata subwencje z PFR oraz zaciggneta kredyt w celu sfinansowania prac nad platformg Big Data
Analytics Platform. Istotng pozycje stanowi réwniez przyznana dotacja (prezentowana jako przychody
przysztych okreséw). Ponadto istotng zmiang dotyczgcg Q4 2020 byto rozpoznanie 2,9 min PLN

dodatkowego aktywa i zobowigzania z tytutu uznania najmu serwerdw oraz biura za leasing.

Wg stanu na 31.12.2020 roku Grupa posiada 17,8 min PLN wolnych srodkéw pienieznych. Grupa

nie podaje prognoz wynikdw finansowych.

Aktualna sytuacja finansowa Grupy jest stabilna.
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Informacje o zatrudnieniu

Liczba zatrudnionych

Grupa kapitatowa Spoétka

61 etatow 34 etaty

Liczba zatrudnionych zostata oszacowana z uwzglednieniem:
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umaow o prace,

umoéw cywilno-prawnych,
leasingu pracowniczego,
kontraktéw pracowniczych,

innych form zatrudnienia.

Historia zatrudnienia

Q12018 Q22018 Q32018 Q42018 Q12019 Q22019 Q32019 Q42019 Q12020 Q22020 Q32020 Q42020

m Cloud Technologies Audience Network Online Advertising Network ~ mOnAudience
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Inne informacje

Jezeli nie wskazano inaczej, informacije prezentowane w raporcie kwartalnym, w tym dane o grupie

kapitatowej, zatrudnieniu, organach i akcjonariuszach przedstawiajg stan na dzien publikagiji.

Dokument informacyjny z dnia 18 kwietnia 2018 roku nie zawierat informacji, o ktérych mowa

w § 10 pkt 13a Zatgcznika nr 1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu.
Spotka podtrzymuje plany przejscia na Rynek Gtéwny w przysztosci.

Spatka nie podaje prognoz wynikdw finansowych.

Oswiadczenie o przekazywanych informacjach

Zarzad os$wiadcza, ze wedle jego najlepszej wiedzy, kwartalne jednostkowe i skonsolidowane
sprawozdanie finansowe oraz dane poréwnywalne sporzgdzone zostaly zgodnie ze standardami
uznawanymi w skali miedzynarodowej (w tym MSR 34), oraz ze odzwierciedlajg w sposoéb prawdziwy,

rzetelny i jasny sytuacje majatkows i finansowa spoétki oraz grupy kapitatowej oraz ich wynik finansowy.
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Zarzad

Piotr Prajsnar

Prezes Zarzagdu

Rada Nadzorcza

Tomasz Zadroga

Aleksandra Szweryn-Prajsnar
tukasz Krasnopolski

Kamil Bargiel

Szymon Okon

Marcin Brendota

Przewodniczgcy Rady Nadzorczej
Cztonek Rady Nadzorczej
Cztonek Rady Nadzorczej
Cztonek Rady Nadzorczej
Cztonek Rady Nadzorczej

Cztonek Rady Nadzorczej

W dniu 12 pazdziernika 2020 roku Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie podjeto uchwate w sprawie

powotania Marcina Brendoty do Rady Nadzorcze.

Akcjonariusze

PERPETUM 10 FIZAN

Piotr Prajsnar

Oktawian Ozminkowski

Akcje wtasne Cloud Technologies S.A.
Akcjonariusze posiadajacy do 5% akcji

Razem

www.cloudtechnologies.pl | biuro@cloudtechnologies.pl

1.414.666 akcji
1.277.000 akcji
258.837 akdji
299.400 akgji
1.350.097 akcii

4.600.000 akcji

30,75%
27,76%
5,63%
6,51%
29,35%

100,00%
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Piotr Prajsnar

PERPETUM 10 FIZAN

1.277.000 akciji
1.414.666 akgji

30,75%

Oktawian Ozminkowski

258.837 akcji

Akcjonariusze posiadajacy
do 5% akgji

1.350.097 akgji

Akcje witasne
Cloud Technologies S.A.

299.400 akdji

Piotr Prajsnar dziatajgc w porozumieniu z Aleksandrg Szweryn-Prajsnar posiada tagcznie 1.317.000

akgji, ktore stanowig 28,63% kapitatu zaktadowego.
Po rejestracji podwyzszenia kapitatu z emisji akcji serii G, Piotr Prajsnar dziatajgc w porozumieniu

z Aleksandrg Szweryn-Prajsnar bedzie posiadat tgcznie 1.517.000 akcji, ktére stanowig 30,34% kapitatu

zaktadowego.
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Adres rejestrowy

Akta rejestrowe

Kapitat zaktadowy
KRS
NIP

REGON

Adres korespondencyjny

Witryna internetowa
E-mail
Telefon

FAX

Dane rejestrowe

Cloud Technologies S.A.
ul. Zeromskiego 7
05-075 Warszawa

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego

ul. Czerniakowska 100
00-454 Warszawa

460.000,00 PLN
0000405842
9522106251

142886479

Dane kontaktowe

Cloud Technologies S.A.
ul. Marszatkowska 89
00-693 Warszawa

www.cloudtechnologies.pl
biuro@cloudtechnologies.pl
+48 225353050

+48 225353070
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