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Zastrzezenia. EM I—AB

Niniejsze opracowanie zostato sporzgdzone wytgcznie w celach
informacyjnych. Nie stanowi reklamy ani oferowania papierow
wartosciowych w publicznym obrocie. Zostaty w nim wykorzystane
zrodta informacji, ktore EM Lab S.A. uznaje za wiarygodne i doktadne,
jednak nie ma gwarancji, ze sa one wyczerpujace i W petni
odzwierciedlajg stan faktyczny. Opracowanie moze zawierac
stwierdzenia dotyczace przysz’rosm ktore stanowig ryzyko inwestycyjne
lub zrodto niepewnoSci i mogg istotnie rézni¢ sie od faktycznych
rezultatdow. EM Lab S.A. nie ponosi odpowiedzialnosSci za efekty decyzji,
ktore zostaty podjete na podstawie niniejszego opracowania.
OdpowiedzialnoS¢ spoczywa wytgcznie na korzystajgcym z
opracowania. Opracowanie podlega ochronie wynikajgcej z ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych. Powielanie, publikowanie lub
jego rozpowszechnianie wymaga pisemnej zgody EM Lab S.A.



Dane rynkowe. EMI—AB

=  Firma: EM Lab SA
= |loSC akcji: 11 340 880
= Free float: 26,6 %
= Rynek: NewConnect GPW
= |ndex/ oznaczenie: NC/ EML
= Rada Nadzorcza: Jacek Olechowski, Przewodniczacy RN
Hubert Janiszewski
Marek Zotedziowski
Tomasz GrzybowskKi
Jacek Welc
= Zarzad: Julian Kozankiewicz, Prezes Zarzadu

Edyta Gurazdowska, Cztonek Zarzadu, Dyr. Finansowa
" WWWi www.emlab.pl




Rynek EM Lab SA

Marketing doswiadczen
a marketing tradycyjny




Gtowne wyzwanie na rynku reklamy EMI—AB

Rosngce wydatki, przy malejgcej zapamietywalnosci
tradycyjnych form reklamy.

Wzrost wydatkéw na reklame Zapamietywalnosc¢ reklamy
na swiecie. w mediach tradycyjnych.

Europa srodkowo -
wschodnia

Afryka i bliski wschod [ NN 4. Rok 2001 - 7,2 %
Rok 2004 — 5,6 %

Europa Zachodnia -

Ameryka Potnocna | Rok 2006 — 4,7 % \/

Zenith Optimedia Raport SAR 2006



Rozwiazanie dla marketeréw EMLAB

Marketing drugiej generacii

Marketing Doswiadczen
[Experiential Marketing]



Efekty: Rosnace wydatki na nowoczesna EMI| AR

“komunikacje

Jakg czesc¢ budzetu reklamowego
przeznaczasz na dziatania marketingu
doswiadczen?

owyzej 25 %
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Ponizej 5%
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Juz dzis 30% marketeréw na Swiecie
przeznacza ponad 10% budzetow
reklamowych na dziatania z obszaru
marketingu doswiadczen.

Jesli budzet reklamowy za ktory
odpowiadasz wzrosnie, na jakie kanaty
komunikacji przeznaczysz pienigdze?

Przesyiki bezposrednie
Reklama Internetowa
PR

Reklama telewizyjna

Reklama Prs

0% 20% 40% 60%

51% marketerow deklaruje, ze pierwszym
obszarem, w ktérym zwiekszg wydatki jest
marketing doswiadczen.

Jack Morton Worldwide Survey on Experiential Marketing 2008.

George P. Johnson EventView 2007



Oferta EM Lab SA

Nasze ustugi oraz przewagi
konkurencyjne




Ustugi odpowiadajgce na nowe potrzeby EMLAB

Odpowiadajgc na nowe potrzeby rynku stworzyliSmy portfolio
ustug pozwalajgce na petne i skuteczne dotarcie do

konsumentow za posrednictwem marketingu doswiadczen:
* Eventy
*  Wyjazdy motywacyjne

* Produkty mediowe



Wyrazne przewagi konkurencyjne EMI—AB

» Blisko wspotpracujemy z jedng z najszybciej rosngcych grupy
komunikacji marketingowej na polskim rynku — Change Integrated. W
dziataniach wspiera nas zespo6t ponad 120 specjalistow.

« Jako jedyna Polska firma nalezymy do Event Marketing Institute
w USA, dzieki czemu mamy dostep do zasobéw i wiedzy
gromadzonej przez te organizacje na calym swiecie.

« Jako pierwsza firma w Polsce wprowadzamy nowoczesne narzedzia
mierzace efektywnos¢ dziatan z zakresu marketingu doswiadczen.

* Dzieki dtugofalowym kontraktom z kluczowymi klientami,

w przeciwienstwie do wiekszosci konkurentow, jestesmy w stanie
planowa¢ biznes w diugiej perspektywie.



Strategia

Obszary rozwoju oraz cele 2008 — 2010




Cele 2008 — 2010. EMLAB

« Dalsze zwiekszanie udziatu statych kontraktow w przychodach firmy.
GWARANTOWANE «  Tworzenie wlasnych produktow eventowo-mediowych.
ERZYCHODY, «  Tworzenie wtasnych produktéw kongresowych.
NS _~ + Docelowo sprzedaz ustug do klientow pozakorporacyjnych.

*  Rozwdj ustug incentive travel.

* Rozwdj w obszarze niestandardowych mediow outdoor.
«  Stworzenie/ zakup odrebnej struktury produkcyjne;.

N ~ + Rozszrzenie ustug o dziatania PR.

POSZRZENIE PORTFOLIO

«  Zwiekszenie sprzedazy realizowanej do domow mediowych.

NOWERYNKIZE L «  Budowanie obecnosci na terytorium catej Polski.

*  Budowa kontaktdw na rynkach zachodnioeuropejskich.




Docelowa struktura EM Lab SA E-MIJA\B
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zaréwno B2B jak | (whasni specjalisci
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Team tworzacy,




Kluczowe wydarzenia




Kluczowe wydarzenia od sierpnia 2008 EMLAB

* Podpisanie umowy z firmg Kamand — zwiekszenie zasiegu
terytorialnego.

* Podpisanie umowy z firmg Sport4u — rozszerzenie portfolio ustug.
« Pozyskanie nowych klientdw: m.in. bank BGZ.

« Zakonczenie i publikacja pierwszych badan rynkowych dotyczgcych
Marketingu Doswiadczen w Polsce.



Biezgcy klienci EM Lab SA




Biezacy klienci EM Lab SA EMLAB
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Wyniki finansowe
2005-2008 (H1)




Wyniki finansowe | pétrocza 2008 EMLAB

w min PLN 1H 2007 1H 2008 Zmiana
Sprzedaz 6.36 7.65 +20.3%
EBITDA 0.60 0.82 +36.7%
Zysk operacyjny 0.56 0.75 +33.9%
Zysk brutto 0.56 0.74 +32.1%

« Spotka utrzymata wysokg dynamike sprzedazy i zyskow. Sprzedaz
spotki w pierwszym potroczu 2008 wzrosta o ponad 20%, zas zysk
brutto o ponad 32% wobec analogicznego okresu roku ubiegtego.



Dynamika wzrostu sprzedazy EMIJA\B
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* Po skokowym wzroscie sprzedazy w 2007 roku, w pierwszym
potroczu 2008 roku spotka utrzymata duzg dynamike (+20%).



EMLAB

EXPERIENTIAL MARKETING

Dziekujemy za uwage

Julian Kozankiewicz — Prezes Zarzadu
j.kozankiewicz@emlab.pl
+48 608 007 823




Akcjonariat EM Lab SA EMLAB

Akcjonariat EM Lab SA

Julian Kozankiewicz 1733 500 15,6%
Posella Management Limited* 1691 300 15,2%
Frinanti Trading Limited** 1684 057 15,1%
Versalin Properties Limited*** 1475 030 13,3%
Dritosa Management Limited™*** 667 359 6,0%
Filip Friedmann 354 350 3,2%
Jacek Olechowski 350 350 3,2%
Tomasz Grzybowski 202 000 1,8%
Pozostali 2 976 934 26,6%
Razem 11 134 880 100,0%



