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Dostarczamy dane do targetowania
reklamy internetowej

Zasilamy danymi kampanie reklamowe
najwiekszych marek na catym swiecie
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Podsumowanie wynikow finansowych | Q3 2022

EBITDA Zysk netto Sprzedaz danych
Q3 2022

najlepszy wynikowo
kwartat w ciggu 5!5 5! 1 9!8
ostatnich 5 lat min PLN min PLN min PLN

+37% vs Q3 +80% vs Q3 2021 +50%
2021 EBITDA Zysk netto vs Q3 2021

*Wartosci znormalizowane o koszt programu motywacyjnego (585 tys. PLN w Q3 2022, 669 tys. PLN w Q1-Q3 2022, dodatni wptyw na EBITDA segmentdw,

EBITDA, zysk netto) oraz o przychdd z tytulu umorzenia pozyczki PFR (1 575 tys. PLN w Q3 2021, 2 506 tys. PLN w Q1-Q3 2021 ujemny wplyw na EBITDA CloudTech nologles
oraz zysk netto).




Podsumowanie wynikdw finansowych | Q1-Q3 2022

EBITDA Zysk netto Sprzedaz danych
Q1-Q3 2022

;\;férsc’z;\r/]vyivrvezr:tos\}vnos’ci 1 5!1 1 1 !0 25!6
min PLN min PLN min PLN

+39% vs Q1-Q3 +119% vs Q1-Q2 +53%
2021 EBITDA 2021 Zysk netto vs Q1-Q2 2021

*Wartosci znormalizowane o koszt programu motywacyjnego (585 tys. PLN w Q3 2022, 669 tys. PLN w Q1-Q3 2022, dodatni wptyw na EBITDA segmentdw,

EBITDA, zysk netto) oraz o przychdd z tytulu umorzenia pozyczki PFR (1 575 tys. PLN w Q3 2021, 2 506 tys. PLN w Q1-Q3 2021 ujemny wplyw na EBITDA CloudTech nologles
oraz zysk netto).




Udziat sprzedazy danych w przychodach | Q3 2022
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Udziat rynku USA w sprzedazy danych | Q3 2022

80%
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Model biznesowy
Cloud Technologies
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Skalowalny i globalny model biznesowy
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Autorska platforma DMP
1. Zbieranie danych 2. Profilowanie uzytkownikow 3. Sprzedaz danych
z urzadzen mobilnych na wiasnej platformie DMP na rynku reklamy online
i komputerow
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Rola danych w reklamie online

—
DMP M
o

Reklama online w modelu programmatic Dane sa przetwarzane na autorskiej Dzieki danym marketerzy docieraja do
bazuje na danych o internautach platformie Cloud Technologies - DMP grup docelowych i optymalizuja dziatania
Dane pochodza m.in. z serwiséw Na platformie Cloud Technologies Wiedza o profilach uzytkownikéw umozliwia

i aplikacji, od partneréw czy od informacje sa sa profilowane i klientom precyzyjne planowanie kampanii

zewnetrznych dostawcéw. porzadkowane w segmenty. i optymalizacje efektywnosci..

Cloud Technologies jest jednym z niezaleznych globalnych dostawcéw danych.
Spoétka dystrybuuje dane wspodtpracujac z partnerami z catego $wiata, ktérych sie¢ konsekwentnie
rozbudowuije. Skupia sie przede wszystkim na rynku USA i rynkach Europy Zachodnie;j.
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Dane z ponad 200 rynkow Swiata

91%+

przychoddw ze sprzedazy
danych w 2021 r. pochodzi z
zagranicy, gtéwnie z USA i
Europy Zachodniej

>5min

Rynki, z ktérych Cloud Technologies pozyskuje dane o internautach
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Kluczowe informacje o Cloud Technologies
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Dynamiczny rozwo; Globalny rynek Sprawdzone technologie
najbardziej marzowej dziatalnosci daje duzy potencjat wzrostu oraz stanowig zroédto przewagi konkurencyjnej
- sprzedazy danych odpornosé na lokalne uwarunkowania oraz podstawe dla unikalnego

modelu biznesowego
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Otoczenie rynkowe
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Rosnie globalna liczba internautow i wydatki online

|
Globalna liczba uzytkownikéw z dostepem do internetu Globalne wydatki w sektorze e-commerce, CAGR
(mId) (b|l"| USD)
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M Liczba uzytkownikéw z dostepem do internetu (mid)

= Udziat uzytkownikow internetu w populacji (%)
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Rynek reklamy programmatic rosnie dwucyfrowo

|
Globalne wydatki na reklame online, CAGR Globalny rynek reklamy programmatic, CAGR
(mid USD) (mid USD)
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Wedtug agencji Zenith, wzrost globalnych wydatkéw na reklame cyfrowa w 2022 r. wyniesie 14% r/r. Najwigkszy wkiad we wzrost
wydatkoéw na reklame bedzie miat rynek w USA, gdzie prognozowany wzrost ma wynies¢ 80 mid USD w latach 2021-2024.
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Globalny rynek danych rosnie o 30% rocznie

Globalny rynek danych, CAGR
(mld USD)

60
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2021

Globalny popyt na cyfrowe
informacje

Globalny rynek danych rosnie wraz

z postepujaca automatyzacjg zakupu
powierzchni reklamowej online, co
przekfada sie na wysokie zapotrzebowanie
na dane o zachowaniu internautéw.

CAGR na globalnym rynku danych

za lata 2017-2021 wyniesie 29%,

z czego wyraznie dominujaca pozycje
zajmuja Stany Zjednoczone.
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Wyniki finansowe
Q3 2022 oraz Q1-Q3 2022
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Rekordowa EBITDA

Q3 2022 (mIn PLN) Q1-Q3 2022 (mIn PLN)
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* EBITDA segmentow operacyjnych, nie uwzglednia pozostatej dziatalno$ci operacyjnej oraz dotacji
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Wartosci znormalizowane w Q3 2021 o pr: 6d z tytutu umorzenia czki PFR (1 5 00 PLN, ujemny wptyw na EBITDA ora:




Najwyzszy zysk netto od 5 lat

Q3 2022 (mIn PLN) Q1-Q3 2022 (mIn PLN)
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Wartosci znormalizowane w Q3 2021 o przychdd z tytutu umorzenia f zki PFR (1 575 000 PLN, ujemny wptyw na EBITDA oraz zysk netto). ClOUdTeCh nolog|eS




Regularny wzrost poziomu gotowki

|
Cash flow (min PLN) Cash flow (min PLN)
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Wartosci znormalizowane w Q3 2021 o przychdd z tytutu umorzenia pozyczki PFR (1 575 000 PLN, ujemny wptyw na EBITDA oraz zysk netto). C|OudTeCh I’lO|OgIeS




Wzrost sprzedazy danych w strukturze przychodow

|
Przychody Q3 2021 Przychody Q3 2022
F’gzosta#a dziatalnos¢
Sprzedaz danych
14,4 12,3
f’o%?staia dziatalnosé min PLN min PLN

Sprzedaz danych
80.4%
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Sukces transformacji modelu biznesowego

Sprzedaz danych
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CloudTechnologies



Strategia 2021 - 2023
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Cel: szybkie zwiekszenie sprzedazy danych

A
2019 2021 2023
Dostosowanie Dynamiczny wzrost Wiodacy dostawca na
modelu biznesowego sprzedazy danych globalnym rynku danych
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Trzy perspektywy strategii Cloud Technologies 2021 - 2023

& & -

Perspektywa biznesowa Perspektywa finansowa Perspektywa korporacyjna
e Globalizacja biznesu e Akwizycje miedzynarodowe e Program motywacyjny
e Rozwdj wtasnych technologii e Dziatalnos¢ B+R e Gtowny Rynek GPW
e Zwiekszenie monetyzacji danych e  Zakup technologii

Skup akcji wtasnych
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Planowane inwestycje

Cloud Technologies planuje zainwestowac
okoto 50M PLN do konca 2023 roku

Spoétka planuje inwestycje w kluczowych obszarach, ktére
wygeneruja w przysztosci dodatkowag wartos¢ dla biznesu
oraz akcjonariuszy, przektadajac sie na dalszy dynamiczny
rozwoj catej grupy kapitatowe;.

Najwieksze z planowanych inwestycji obejmujg zakup
kodu zroédtowego platformy DSP oraz przeprowadzenie na
rynku skupu akcji wlasnych w celu realizacji przysztego
programu motywacyjnego.

Pozostate cele obejmuja dalsze akwizycje oraz dziatalnos¢
w zakresie B+R.

Dziatalnosé B+R Zakup technologii

10M

10M

Akwizycje Skup akcji
15M

Szacunkowy podziat srodkéw dopuszcza mozliwe przesunigcia w ich alokacji
pomiedzy poszczegdlnymi obszarami, jak tez zmiany tacznej wartosci $rodkow
w zaleznosci od rozwoju sytuacji biznesowej i rynkowe;.
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Dziekujemy za uwage

Piotr Prajsnar Piotr Soleniec
Prezes Zarzadu Cztonek Zarzadu, CFO
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