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Wprowadzenie

Grupa kapitatowa swiadczy ustugi bazujgce na duzych zbiorach danych (ang. Big Data).
Kluczowym zasobem wptywajgcym na prowadzong dziatalnos¢ jest zbior przetwarzanych danych, ktéry

mozna opisac przy pomocy ilosci danych i zasiegu geograficznego.

Spotka aktualnie przetwarza ponad 9 mld anonimowych profili uzytkownikow korzystajgcych
z komputeréw stacjonarnych i urzadzen mobilnych. Dane pochodzg z ponad 200 panstw i terytoriow,

przy czym kluczowe znaczenie dla prowadzonej dziatalnosci majg rynki UE i USA.

llos¢ danych wplywa na skale Swiadczonych ustug i tym samym ma przetozenie na wielko$¢
przychodow ze sprzedazy. Podstawowym kryterium okreslajacym ilos¢ danych jest liczba profili, ktéra
jest skorelowana z liczbg urzgdzen, a nie oséb. Waznym kryterium jest réwniez rozdzielczo$¢ danych,

czyli ilos¢ informacji przypadajacych na dany profil.

Zasieg geograficzny wptywa na dostepnos¢ ustug na poszczegdlnych rynkach i tym samym
baze potencjalnych klientow. Wazne znaczenie ma tez nasycenie poszczegodlnych rynkéw danymi, czyli

odsetek sprofilowanych uzytkownikéw.

W szczegolnosci na efektywnosé wykorzystania zbioru danych wptywa zdolnos¢ przetwarzania
danych surowych i dystrybucji danych przetworzonych. Dlatego spétka stworzyta wiasng technologie do
zarzgdzania danymi (ang. Data Management Platform), ktéra dziata pod markg OnAudience.com.

Spotka systematycznie rozbudowuje kanaty sprzedazy i w tym celu nawigzuje nowe relacje handlowe.

Liczba profili

Miliardy
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Model biznesowy

i £ G

ZBIERANIE DANYCH PROFILOWANIE MONETYZACJA

Zbieranie danych

Pierwszym etapem jest zbieranie anonimowych danych o aktywnosci uzytkownikéw Internetu
na podstawie plikéw cookies, identyfikatorow mobilnych oraz podobnych technologii. Spétka pozyskuje

dane typu 1st party (z wlasnych zrédet), 2nd party (od partneréw) oraz 3rd party (od dostawcow).

Zbierane sg surowe dane, ktére nastepnie poddawane sg wieloetapowej analizie przy uzyciu
metod statystycznych oraz maszynowego uczenia. Spoétka korzysta z wiasnych technologii, ktére majg

na celu wykorzystanie catego potencjatu ukrytego w pozyskiwanych danych.
Profilowanie

Drugim etapem jest przetwarzanie danych w celu zidentyfikowania cennych informacji oraz
nastepnie stworzenia anonimowych profili uzytkownikéw. Kazdy uzytkownik moze by¢ opisany przy

pomocy nawet kilku tysiecy cech, ktére sg regularnie aktualizowane.

Profilowanie ma na celu zaklasyfikowanie uzytkownika do odpowiednich segmentéw, ktérych
katalog nazywany jest taksonomig. W takiej postaci dane sg przygotowane do dalszej dystrybucji oraz

mogg zosta¢ przekazane do partneréw technologicznych.
Monetyzacja

Trzecim etapem jest komercyjne wykorzystanie przetworzonych danych w jednym z obszaréw
dziatalnosci grupy kapitatowej. Ze wzgledu na pole eksploatacji danych oraz sposéb swiadczenia ustug

mozna wyrézni¢ segmenty Data services oraz Performance marketing.
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Segmenty dziatalnosci
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Data services

Data services obejmuje przychody ze sprzedazy na rzecz brokeréw, domoéw mediowych oraz
klientéw bezposrednich dziatajgcych w segmencie B2C. Dominujgcym modelem rozliczen jest CPM

(ang. Cost Per Mille) gdzie prowizja naliczana jest na podstawie faktycznego zuzycia mediéw, w tym:

1. danych dostarczanych przez platforme DMP ze zrédet zewnetrznych,
2. danych przetwarzanych na platformie DMP na rzecz klientéw,

3. powierzchni reklamowej kupowanej w technologii RTB.
Performance marketing

Performance marketing obejmuje przychody ze sprzedazy na rzecz sieci afiliacyjnych oraz
klientéw bezposrednich dziatajgcych w segmencie e-commerce. Dominujagcym modelem rozliczen jest

CPA (ang. Cost Per Action) gdzie prowizja naliczana jest za realizacje okreslonego celu, w tym:

1. CPS (ang. Cost Per Sale), gdzie prowizja jest naliczana za sprzedaz,
2. CPL (ang. Cost Per Lead), gdzie prowizja jest naliczana za wypetnienie formularza,

3. CPC (ang. Cost Per Click), gdzie prowizja jest naliczana za klikniecie w reklame internetows.
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Oferowane ustugi

DATA ENRICHMENT DATA CONSULTING

DATA SERVICES

BIG DATA

PERFORMANCE MARKETING

PROSPECTING FULL SERVICE

Data enrichment

Data enrichment obejmuje sprzedaz profili uzytkownikédw oraz wzbogacanie danych klientow.
Gtéwnymi odbiorcami ustug sa partnerzy technologiczny oraz zagraniczni dystrybutorzy dziatajgcy we

wiasnym imieniu lub uzywajgcy marki OnAudience.com.
Data consulting

Data consulting obejmuje wykorzystanie danych do optymalizacji proceséw biznesowych, ze
szczegolnym uwzglednieniem marketingu oraz reklamy internetowej. Gtéwnymi odbiorcami ustug sg

domy mediowe oraz klienci bezposredni, a rozliczanie nastepuje w modelu Big Data as a Service.
Full service

Full service obejmuje kompleksowe ustugi marketingowe w obszarze reklamy internetowe;j, ze
szczegblnym uwzglednieniem automatycznego zakupu medidw. Gtéwnymi odbiorcami ustug sag

agencje oraz domy mediowe, a rozliczanie nastepuje w modelach efektywnosciowych.
Prospecting

Prospecting obejmuje realizacje kampanii reklamowych w modelach efektywnosciowych przy
uzyciu automatycznego zakupu medidow. Gtéwnymi odbiorcami ustug sg sieci afiliacyjne, a rozliczenie

nastepuje w modelach efektywnosciowych.
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Opis dziatalnosci

Misja

Spotka swiadczy ustugi bazujgce na duzych zbiorach danych (ang. Big Data) i posiada jedng
z najwiekszych platform do zarzgdzania danymi (ang. Data Management Platform), ktéra przetwarza
anonimowe profile uzytkownikéw z catego swiata. W tym celu spétka rozwija wtasne technologie oparte
na chmurze obliczeniowej (ang. Cloud Computing) oraz wykorzystujgce metody uczenia maszynowego

(ang. Machine Learning).

Spotka posiada unikalne kompetencje w zakresie optymalizacji kampanii reklamowych
z wykorzystaniem automatycznego zakupu mediéw (ang. Programmatic Buying, Real-Time Bidding).
Dziatalnos¢ zwigzana z reklamg internetowg umozliwia pozyskiwanie danych surowych i monetyzacje

danych przetworzonych.
Wizja

Spotka realizuje strategie globalng bazujaca na analizie duzych zbioréw danych (ang. Big Data).
Spodtka uzupetnia oferte swoich ustug o technologie wykorzystujagce metody uczenia maszynowego
(ang. Machine Learning) oraz korzystajgcych z elementdw inteligentnej sieci (ang. Internet of Things).
Spodtka kontynuuje dziatalno$¢ inwestycyjng skoncentrowang na rynkach charakteryzujgcych sie

wysokim potencjatem wzrostu i w ten sposéb systematycznie akumuluje wartos¢ dla akcjonariuszy.

Pozycja lidera rynku oparta na innowacyjnych technologiach pozwala spétce petni¢ funkcje
centrum konsolidacji. Konsekwentne zwiekszanie skali dziatalnosci z wykorzystaniem efektu synergii

umozliwia spétce dynamiczny rozwoéj bedacy zrédiem trwatej przewagi konkurencyjnej.
Zarys celdéw strategicznych

1. Globalizacja innowacyjnych produktéw i ustug, w tym:

a. technologii bazujgcych na duzych zbiorach danych (ang. Big Data),

b. technologii automatycznego zakupu mediéw (ang. Programmatic Buying).
2. Dywersyfikacja portfela produktéw i ustug, z uwzglednieniem:

a. metod maszynowego uczenia (ang. Machine Learning),

b. elementéw inteligentnej sieci (ang. Internet of Things).
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Rynek reklamy internetowej

Programmatic Buying jest sposobem automatycznego zakupu medioéw, ktéry w szczegodlnosci
umozliwia personalizacje przekazu reklamowego. Wsrdd zalet tego modelu wskazuje sie mozliwos¢
dotarcia do szerszej grupy uzytkownikédw przy uzyciu ustandaryzowanych metod pomiaru statystyk.
Dlatego w reklamie internetowej coraz wieksze znaczenie zyskujg systemy zakupu mediéw oparte na
technologii RTB (ang. Real-Time Bidding). W celu optymalizacji kampanii reklamowych korzystajg one
z zewnetrznych zrodet danych na temat uzytkownikdéw. Na ich podstawie okreslane sa pozgdane

parametry emisji, ktére majg decydujgcy wptyw na efektywnosé kampanii reklamowych.

eMarketer szacuje, ze w USA w 2019 roku w modelu Programmatic Buying realizowanych
bedzie juz 83,6% wydatkéw na reklame odstonowg w Internecie, a IAB dostrzega podobne trendy w UE
oraz spodziewa sie dynamicznego rozwoju kluczowych rynkéw. AdExchanger przewiduje natomiast, ze
wartos¢ danych zewnetrznych w dtugiej perspektywie ustabilizuje sie na poziomie 20% wartosci mediow

wykorzystywanych do emisji kampanii reklamowych.

Wartos¢ rynku Programmatic Buying w UE
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Grupa kapitatowa
Struktura organizacyjna

€2 CloudTechnologies

Cloud Technologies S.A.

100% 100% 100%
OnAudience N AudienceNetwork oan
.com
OnAudience Ltd Audience Network Sp. z 0.0. Online Advertising Network Sp. z 0.0.

50%

Audience Network s.r.o.

Charakterystyka podmiotow

Audience Network Sp. z 0.0. dostarcza ustugi w zakresie data consultingu oraz specjalizuje sie
w precyzyjnie targetowanej reklamie internetowej. Podmiot zostat zatozony w 2014 roku przez osoby
posiadajgce wieloletnie doswiadczenie w branzy reklamy internetowej oraz unikalne kompetencje

w zakresie komercyjnego wykorzystania produktéw i ustug dostarczanych przez spotke.

Audience Network s.r.o. zostata powotana w celu rozwoju miedzynarodowej dziatalnosci
Audience Network Sp. z 0.0. prowadzonej w szczegdlnosci na rynkach czeskim oraz stowackim.
Podmiot jest wspolnym przedsiewzieciem podjetym wraz z osobami posiadajgcymi dobrg znajomosé

lokalnych rynkdw, ktéra zostata potwierdzona wczesniejszg wspotpracg handlows.

Online Advertising Network Sp. z 0.0. zostata powotana w celu zakupu zorganizowanej czesci
przedsiebiorstwa OAN Sp. z 0.0. stosownie do umowy przedwstepnej z dnia 7 sierpnia 2017 roku.
Podmiot rozpoczat dziatalno$¢ po podpisaniu umowy przyrzeczonej w dniu 15 wrzesnia 2017 roku oraz

aktualnie znajduje sie na etapie integracji na poziomie operacyjnym z grupg kapitatowg.

OnAudience Ltd zostata powotana w celu rozwoju miedzynarodowej dziatalnosci spofki
w zakresie komercjalizacji platformy zarzgdzania danymi nowej generacji. Podmiot funkcjonujgcy na
mocy prawa brytyjskiego pozwala na odpowiednie kreowanie marki na poszczegoélnych rynkach oraz

tym samym pozytywnie wptywa na wspotprace z zagranicznymi kontrahentami.

10
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Istotne dokonania

W dniu 15 wrzesnia 2017 roku spotka zawarta z OAN Sp. z 0.0. umowe przyrzeczong nabycia
zorganizowanej czesci przedsiebiorstwa obejmujgcego w szczegdlnosci marke, domeny internetowe,
kluczowych pracownikéw oraz istotne umowy handlowe. Transakcja ma na celu przede wszystkim

umocnienie pozycji rynkowej podmiotéw wchodzacych w skiad grupy kapitatowej spoétki.

Stosownie do postanowien umowy przedwstepnej z dnia 7 sierpnia 2017 roku cena zakupu
zostata skorygowana do wysokosci 2,3 min zt i zostanie zaptacona w transzach najpézniej do dnia 30
czerwca 2018 roku. W celu realizacji transakcji powotany zostat nowy podmiot zalezny dziatajgcy pod

firma Online Advertising Network Sp. z 0.0. w ktérym spétka objeta 100% udziatow.

OAN Sp. z 0.0. dziata od 2011 roku i ma rozpoznawalng marke na rynku reklamy internetowej.
Obstuguje klientéw bezposrednich, ma dobre relacje z agencjami oraz dostarcza produkty sieciowe dla
wydawcoéw. W wyniku transakcji uzyska dostep do nowych technologii, ktére umozliwig stworzenie

unikalnej oferty produktow i ustug.

W dniu 9 sierpnia 2017 roku spotka zawarta z PHD Media Direction Sp. z 0.0. umowe
0 wspotpracy w zakresie wykorzystania technologii Big Data w reklamie internetowej. Umowa zostata
zawarta na czas nieokreslony, umozliwia wspoétprace w wymiarze miedzynarodowym oraz moze mie¢

istotne znaczenie dla przysziych wynikéw finansowych grupy kapitatowej tworzonej przez spétke.

Zawarta umowa w szczegolnosci przewiduje wykorzystanie technologii Data Exchange oraz
Data Management Platform udostepnianych przez platforme OnAudience.com nalezgcg do spofki.
Intencjg stron jest rozpoczecie strategicznej wspoétpracy w celu stworzenia unikalnej oferty na rynku

reklamy internetowej oraz nastepnie przystgpienie do obstugi wybranych klientow.

OnAudience.com to jedna z najwiekszych hurtowni danych na S$wiecie, ktdra umozliwia
targetowanie kampanii reklamowych w Internecie. Przetwarza ponad 9 mld anonimowych profili

uzytkownikow korzystajgcych z komputeréw stacjonarnych i urzgdzen mobilnych.

PHD Media Direction jest czesciag Omnicom Media Group, globalnej sieci agencji mediowych
wyspecjalizowanych w planowaniu komunikacji oraz zakupie mediéw. Opracowuje przemyslane

strategiczne rozwigzania i kreatywne innowacje dla najlepszych marek na Swiecie.

11
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UnBlock

Blokowanie reklam internetowych jest ztozonym zjawiskiem, ktére wplywa na modele
biznesowe wydawcéw dziatajgcych on-line. W szczegdlnosci blokowanie reklam internetowych
przyczynia sie do ograniczenia przychodéw uzyskiwanych przez wydawcow i w rezultacie ogranicza
zrodta finansowania publikowanych tresci oraz swiadczonych ustug. W dtuzszej perspektywie moze to
doprowadzi¢ do konsolidacji rynku reklamy internetowej oraz tym samym spowodowac istotng zmiane

sposobu finansowania dziatalnosci prowadzonej w szczegoélnosci przez lokalnych wydawcow.

Wedtug niezaleznych badan oprogramowanie blokujgce wyswietlanie reklam internetowych na
koniec 2016 roku byto uzywane przez ponad 600 milionéw Internautéw, co oznacza wzrost o blisko 30%
w ujeciu rocznym. Spétka szacuje, ze globalna warto$¢ zablokowanych reklam internetowych w 2016

roku przekroczyta 28 miliardéw dolaréw i przewiduje, ze w 2017 roku osiggnie ona 42 miliardy dolaréw.

UnBlock to technologia umozliwiajagca emitowanie reklam internetowych w sposéb odporny na
dziatanie oprogramowania blokujgcego reklamy internetowe. W 2016 roku spétka podpisata pierwsze
umowy licencyjne i aktualnie pozyskuje nowych klientéw na réznych rynkach. W ocenie Zarzadu

przedmiotowa dziatalno$¢ moze mie¢ istotne znaczenie dla przysztych wynikéw finansowych spotki.

W dniu 29 kwietnia 2016 roku spotka ztozyta wniosek o udzielenie patentu na wynalazek,
ktérego przedmiotem jest sposob emisji reklamy internetowej odporny na dziatanie oprogramowania
blokujgcego wyswietlanie reklamy internetowej. Nastepnie w dniu 8 sierpnia 2016 roku wydane zostato

sprawozdanie o stanie techniki pozwalajgce na kontynuowanie procedury patentowe;j.

W dniu 17 czerwca 2016 roku spotka ztozyta wniosek miedzynarodowy majgcy na celu
rozszerzenie zakresu ochrony wynalazku. Nastepnie w dniu 31 pazdziernika 2016 roku wydane zostato

sprawozdanie o stanie techniki pozwalajgce na kontynuowanie procedury patentowe;j.

Technologia UnBlock stanowi istotny element oferty Online Advertising Network Sp. z o.0.

skierowanej do reklamodawcow oraz wydawcow.

Spotka analizuje potencjalne akwizycje, ktére mogg przyczynic sie do wykorzystania technologii

UnBlock na nowych rynkach geograficznych.

12
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Informacje o zatrudnieniu

Grupa kapitatowa Spoétka

Liczba zatrudnionych 60 etatow 43 etatow

Liczba zatrudnionych zostata oszacowana z uwzglednieniem:

umow o prace,
umow cywilno-prawnych,
leasingu pracowniczego,

kontraktow pracowniczych,

a M o Dd =

innych form zatrudnienia.

Spotka w oparciu o akcje serii F zrealizowata program motywacyjny skierowany do

pracownikow oraz cztonkéw organow. Warunki przedmiotowego programu motywacyjnego zostaty

skonstruowane w oparciu o kryteria uwzgledniajgce:

70

60
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40
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o

2

o

1

o

o

1. realizacje celéw biznesowych,

2. lojalnos¢ i staz pracy.

Historia zatrudnienia

2Q2015 3Q2015 4Q2015 1Q2016 2Q2016 3Q2016 4Q2016 1Q2017 2Q2017 3Q2017

E Cloud Technologies S.A. = Audience Network Sp. z 0.0. " Online Advertising Network Sp. z 0.0.
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Oswiadczenie o przekazywanych informacjach

Zarzad oswiadcza, ze wedle jego najlepszej wiedzy, kwartalne jednostkowe i skonsolidowane
sprawozdanie finansowe oraz dane poréwnywalne sporzgdzone zostaty zgodnie ze standardami
uznawanymi w skali miedzynarodowej (w tym MSR 34), oraz ze odzwierciedlajg w sposéb prawdziwy,
rzetelny i jasny sytuacje majatkowg i finansowg spétki oraz grupy kapitatowej oraz ich wynik finansowy,
oraz ze sprawozdanie z dziatalnosci spotki oraz grupy kapitatowej zawiera prawdziwy obraz sytuacji

spotki oraz grupy kapitatowej, w tym opis podstawowych zagrozen i ryzyk.
Niestosowane zasady tadu korporacyjnego

Spoétka w dniu 31 maja 2017 roku opublikowata raport biezacy, w ktérym wskazata, ze aktualnie

niestosowana jest jedynie zasada numer 16 tadu korporacyjnego.

Spodtka nie publikuje raportéw miesigcznych, gdyz w ocenie Zarzadu publikowane raporty

biezgce i okresowe stanowig wyczerpujgce zrédto informacii.
Inne informacje

Jezeli nie wskazano inaczej, informacje prezentowane w raporcie kwartalnym, w tym dane

o grupie kapitatowej, zatrudnieniu, organach i akcjonariuszach przedstawiajg stan na dzien publikaciji.

Dokument informacyjny z dnia 14 maja 2012 roku nie zawierat informacji, o ktérych mowa

w § 10 pkt 13a Zatgcznika nr 1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu.
Spotka od dnia 1 kwietnia 2017 roku posiada oddziat w Biatymstoku.
Spdtka nie nabywata, nie zbywata ani nie posiada akcji wlasnych.

Spotka nie posiada pozycji pozabilansowych.

14
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Zarzad

Piotr Prajsnar Prezes Zarzadu

Rada Nadzorcza

Robert Rafat Przewodniczgcy Rady Nadzorczej
Aleksandra Szweryn-Prajsnar Cztonek Rady Nadzorczej
tukasz Krasnopolski Cztonek Rady Nadzorczej
Rafal Gajowy Cztonek Rady Nadzorczej
Przemystaw Schmidt Cztonek Rady Nadzorczej

Akcjonariusze

Piotr Prajsnar 1.277.000 akcji 27,76%
QVP Investments Ltd 1.267.666 akc;ji 27,56%
PERPETUM 10 FIZAN 600.000 akgcji 13,04%
Altus TFI 234.403 akcji 5,10%
Akcjonariusze posiadajacy do 5% akcji 1.220.931 akcji 26,54%
Razem 4.600.000 akcji 100,00%

Piotr Prajsnar dziatajagc w porozumieniu z Aleksandrg Szweryn-Prajsnar posiada fgcznie

1.317.000 akcji, ktére stanowig 28,63% kapitatu zaktadowego.
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Dane rejestrowe

Adres rejestrowy

Akta rejestrowe

Kapitat zaktadowy
KRS
NIP

REGON

Dane kontaktowe

Adres korespondencyjny

Witryna internetowa
E-mail
Telefon

FAX

Cloud Technologies S.A.
ul. Zeromskiego 7
05-075 Warszawa

C-D CloudTechnologies

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
XIlIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego

ul. Czerniakowska 100
00-454 Warszawa

460.000,00 zt
0000405842
9522106251

142886479

Cloud Technologies S.A.

ul. Kruczkowskiego 2
00-412 Warszawa
www.cloudtechnologies.pl
biuro@cloudtechnologies.pl

+48 225353050
+48 225353070
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