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EFEKTYWNOSC ONLINOWYCH KANAEOW SPRZEDAZY GRUPY PRAGMA
FAKTORING

W nawigzaniu do publikowanej w dniu 3.10.2017 r. Strategii Pragma Faktoring SA na lata
2017-2020 (raport biezacy nr 61/2017), ktérej istotnym elementem jest zwiekszanie skali
biznesu realizowanego onlinowo oraz rozwdj segmentu PragmaGO, Emitent przedstawia
dane dotyczace efektdw wygenerowanych przez onlinowe kanaty sprzedazy.

Fintechowe aplikacje LeaselLink i PragmaGO umozliwiaja przeprowadzenie online
w kilkanascie minut catego procesu obstugi Klienta (od wstepnej oferty, poprzez scoring
i nadanie Klientowi ratingu, przedstawienie oferty, jej akceptacje przez Klienta az po
finalizacje transakgcji), zapewniaja tez obstuge posprzedazowa.

llo$¢ zainicjowanych w tych aplikacjach przez Klientow procesdw nabywania ustug Grupy
odzwierciedla efektywnos$é onlinowego kanatu sprzedazy i jest istotna z punktu widzenia
zwiekszania skali dziatalnosci Emitenta bez znaczacego wzrostu kosztow dziatalnosci.

KLIENCI POZYSKANI PRZEZ GRUPE POPRZEZ
APLIKACJE ONLINOWE
LEASELINK | PRAGMAGO*
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*Klienci, ktérzy po zapoznaniu sie online z oferta Leaselink/PragmaGQO dokonali rejestracji w aplikacjach
i uzyskali decyzje ratingowa.

Emitent ocenia efektywnosé sprzedazy przez onlinowe aplikacje PragmaGO i Leaselink
bardzo wysoko i spodziewa sie dalszego dynamicznego wzrostu liczby pozyskiwanych tym
kanatem Klientdw i transakcji. Zgodnie z opublikowana Strategia fintechowe segmenty
dziatalnosci Emitenta, jako szybko skalowalne, beda baza do rozszerzenia dziatalnosci
Emitenta na rynki zagraniczne.
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