


Kool2Play — nowa strategia na lata 2024-2027

Grupa Kool2Play S.A. ogfasza zmiane swojej strategii dziatan w celu dostosowania sie do
zmian, jakie zaszty na miedzynarodowym rynku gier.

Zmiany, o ktérych mowa, dotyczg sposobu konsumpcji tredci przez graczy na platformach
PC/konsole (preferowane skrécenie czasu rozgrywki) oraz ich mozliwosci finansowych w
zakresie zakupu gier (ograniczone $rodki na comiesieczne zakupy).

Ponadto, w obecnych realiach inwestycyjnych, znacznie utrudniona jest mozliwos¢ petnego,
samodzielnego sfinansowania przez spodtke, developmentu gry trwajacego 3-5 lat. W

konsekwencji tworzenie jakosciowych gier wymaga partnerstwa z podmiotami zewnetrznymi.



Kool2Play — nowa strategia na lata 2024-2027

Podstawowym celem nowej strategii beda:

1) Tworzenie i walidacja koncepcji nowych, jakosciowych gier w Kool2Play S.A. w optymalnym

czasie, przy budzecie 0,5-1,5 min zt.

2) Dalszy rozwdj gier i monetyzacja realizowany w spdétce gtéwnej w modelu z wydawca lub
spotkach celowych powofanych do produkcji przysztych gier z jednoczesnym zabezpieczaniem
praw wtasnosci do IP w K2P. W ten sposdb bedzie kontynuowana aktualna produkcja w toku, czyli
gra o kodowej nazwie Friendship (przewidywana premiera Q3 2024) oraz Project Y zapowiadana
na 2025 rok.

3) Maksymalizacja zysku, zapewnienie statych przeptywdw pienieznych oraz zmniejszenie

negatywnych konsekwencji potencjalnie nieudanych projektéw dla K2P.
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Kool2Play - gamingowy ekosystem

KnnLEFLHy K2P ponad 50% udziatéw

99% udziatow K2P

Twérca gier i IP gamingowych >
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Kreatywna agencja Spotka celowa ,Alfa”, do

gamingowa full service N produkgji przysztych gier*
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[ Peziarow By SaaS do promoc;ji i analityki gier.

Po dokapitalizowaniu Buffmaker sp zoo
udziaty zatozycieli, oséb fizycznych,
zostang przeniesione do Kool2Play S.A.*

* W planach obejmujacych realizacje strategii 2024- 2027
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Kool2Play S.A. - spétka gtéwna

Celem dziatalnosci Kool2Play S.A. jest kreacja na rynku gier wartosciowych IP: prototypdw / demo
gier lub wersji testowych oprogramowania, a nastepnie doprowadzanie ich do etapu proof of
concept poprzez walidacje z potencjalnym wydawcg i/lub inwestorami. Przewidywane koszty

pojedynczego projektu 0,5 - 1,5mlIn PLN, w zaleznosci od jego skali.

Spodtka bedzie posiadaé prawa do IP ww., co jest istotg kreowania jej wartosci i praw do zyskéw z

monetyzacji tytutow.

Gry lub software powstate w K2P beda realizowane na zasadzie udzielonej licencji w spdtkach

celowych, w ktérych K2P posiadac bedzie dominujgce pakiety udziatéw z tytutu udzielanych licenc;i

na IP oraz delegowanych zespotow.



MKDDLEFLHY
Kool2Play S.A. - spétka gtéwna

« Zarzad dopuszcza dalszy rozwdj wiasnych IP w ramach spétki gtéwnej, ale preferuje model
umowy z wydawca, ktéry sfinansuje czesc jej developmentu i marketingu (prawa do IP bedzie
posiadata K2P).

« Zarzad zakfada mozliwosc realizacji gier produkowanych na zlecenie firm trzecich, w celu

zapewnienia statych, przewidywalnych przeptywéw gotéwkowych.

*  Przychody K2P beda pochodzity z wykonywania ustug wspolnych dla spétek z grupy,
przychodow ze sprzedazy gier lub udzielonych licenc;ji.
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Kool2Play - spoétki zalezne i celowe w grupie

« Celem dziatalnosci spotek zaleznych/celowych jest rozwdj i monetyzacja IP gier powstatych
w K2P lub oprogramowania wytworzonego w spétce zaleznej Kool Things sp. z o.o.
*  Modelowym przyktadem spétki celowej jest Buffmaker sp. z o.0.

« K2P wniesie na zasadzie licencji assety wytworzone w ramach K2P, za dominujgcy udziat w
spofce celowe).

« K2P wykona obstuge serwisowg spodtek zaleznych/celowych (ksiegowosé, HR, inne).

« K2P bedzie je wspomagafta w pozyskiwaniu zrédfa finansowania np. NCBIiR, PARP, inwestorzy
prywatni, firmy i instytucje.

« Spodtki zalezne/celowe po etapie inwestycji i monetyzacji powinny finansowac sie samodzielnie.
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Zatozona w 2010 roku przez weteranéw marketingu, Kool Things jest jedna z
najbardziej doswiadczonych, europejskich agencji marketingowych
specjalizujgcych sie w grach. kaczy PR i kreatywno$¢ z madrymi
rozwigzaniami marketingowymi, aby skutecznie stawi¢ czota wyzwaniom
stojagcym przed wspoétczesnymi twédrcami gier i wszystkimi markami, ktére
chcg dotrze¢ do graczy.

Nasza podréz

Agencja PR Agencja Full Service Agencja Full Service, ustugi realizowane
w oparciu o analize danych

Przychody agencji w 85% pochodza spoza Polski © Agencja od dnia powstania wspdtpracowata z ponad 100

Wybrane dane: klientami = Wartos¢ najwiekszej miedzynarodowej kampanii promocyjnej dla jednego klienta to 2 500 000 zt.




7 BUFFMNAKER

« Buffmaker to oprogramowanie SaaS do automatyzacji
i analityki inluencer marketingu

* W 2021 roku Kool Things sp z 0.0. pozyskafa grant wysokosci 1,9
min zt na realizacje oprogramowania do automatyzacji sprzedazy
influencer marketingu.

« W 2023 zostata powotana odrebna spdtka Buffmaker sp z 0.0. do
rozwoju i komercjalizacji tego projektu na podstawie licencji Kool
Things. Spotka zostata dokapitalizowana przez Satus Games,
ktory objat 10% pakiet udziatow w firmie za kwote PLN 1,15 mln.

« Kool Things posiada 18% udziatéw w spotce Buffmaker sp. z o.o.
Planowane jest docelowe zwiekszenie udziatéw.




Kool2Play Group - nowa strategia, podsumowanie

« Bardziej elastyczne podejscie do produkcji wiasnych gier — projekty réznej wielkosci.
« Konsekwentna kontrola kosztéw i zatozen budzetowych.
« Szybsza weryfikacja projektoéw przede wszystkim za pomoca potencjalnych wydawcow.

» Wykorzystywanie grantéw celem rozbudowy technologii i know-how, ze szczegdlnym
naciskiem na Al oraz Chat GPT.

« Koncentracja na zapewnieniu statych, powtarzalnych dochodéw w krotkim terminie.



Dziekujemy za uwage
management@kool2play.com



