Komentarz Zarzadu Gino Rossi do wynikéw finansowych Grupy Gino Rossi za pierwsze pétrocze 2016
roku

Szanowni Panstwo,

W pierwszym poétroczu 2016 Grupa zanotowata 133 min zt przychoddéw, przy czym przychody
nieuwzgledniajace sprzedazy komponentéw, wyniosty w tym okresie 124,1 min zt, czyli poziom
porownywalny rok do roku. W samym drugim kwartale przychody nieuwzgledniajgce komponentéw
wzrosty o0 2,1% do 66,7 min zt. EBITDA w 1H 2016 wzrosta o 9% w ujeciu rok do roku, do 9,6 min zt.
Pierwsze potrocze zakonczylismy zyskiem netto na poziomie 3,4 min zt, co oznacza wzrost o 72% rok
do roku - w samym 2Q 2016 Grupa wypracowata blisko 4 min zt zysku netto (+38,5% rok do roku).

Wyraznie dodatnie dynamiki osiggniete na poziomie EBITDA sg efektem skutecznej i konsekwentnej
realizacji strategii koncentracji na wzroscie marz. Skonsolidowana marza brutto skorygowana o
sprzedaz komponentdéw wzrosta w pierwszym pétroczu 2016 o 3,9 p.p. r/r, do 51,9% (w samym 2Q
2016 +3,7 p.p, do 54,1%). ZrealizowalisSmy tym samym pierwszy etap catosci prac zwigzanych z
programem podniesienia marz handlowych. Program ten, oparty o optymalizacje materiatowa,
produkcyjng i konstrukcyjno-technologiczng, rozpisany jest na 2 lata i zakonczy sie w czwartym
kwartale 2017 roku. Docelowymi poziomami marzy wyjsciowej (intake) sg dla Gino Rossi okoto 70-71%,
za$ dla Simple okoto 78-79%.

Zgodnie z przyjetg strategig koncentracji na wzroscie marz tylko w niewielkim stopniu (maksymalnie o
kilka procent w skali roku) zwiekszamy powierzchnie handlowa. Koncentrujemy sie natomiast na
rozwoju e-commerce — w pierwszym potroczu uruchomilismy sklepy internetowe w Czechach i na
Stowacji, wkrétce nastgpi to w krajach nadbattyckich. Oceniamy, ze docelowo udziat kanatu e-
commerce w sprzedazy Simple (bez komponentéw) moze wynosi¢ okoto 25%, a w Gino Rossi ponad
15%. Aktualnie udziaty te wynoszg w sprzedazy detalicznej odpowiednio okoto 15% i okoto 9%. Spdtka
rozwija réwniez wspotprace z zewnetrznymi sklepami internetowymi, a takze kanat B2B - w tym
projektowanie i wykonawstwo dla innych marek. Nowoscig w naszej ofercie sg takze oferowane w
segmencie B2B akcesoria o charakterze reklamowym — chcemy rozwing¢ ten kanat sprzedazy, aby jak
najlepiej wykorzysta¢ cho¢by sezon $wigteczny. Spodziewamy sie, ze moze nam to zapewnia¢ kilka
miliondw ztotych sprzedazy juz w drugim pétroczu tego roku, a nawet kilkanascie miliondw ztotych
dodatkowych przychoddéw skali catego przysztego roku. Ponadto sukcesywnie poszerzamy oferte
handlowg — zaréwno Simple, jak i Gino Rossi — o dodatki, m.in. drobne akcesoria skdrzane oraz
bizuterie ze skdry i metali szlachetnych.

Koszty SG&A wzrosty w pierwszym pétroczu o 8% rok do roku, co koresponduje ze wzrostem
powierzchni handlowej. Nalezy przy tym pamietaé, Zze na poziom kosztéw wplyw miata
kilkuprocentowa aprecjacja EUR/PLN oraz rozpoczecie konsolidacji spotki czeskiej (w 2Q 2015 ta spétka
nie byta jeszcze konsolidowana). Jednostkowo, w samym Gino Rossi koszty SG&A sg na podobnym
poziomie rok do roku. Jednoczesnie, zgodnie z zapowiedziami istotnie ograniczyliSmy koszty finansowe
- rok 2016 bedzie pierwszym, w ktérym w petni widoczny bedzie efekt dziatan zwigzanych z
refinansowaniem dtugu przeprowadzonym w 2015 roku.

Poziom zamdwien na kolekcje jesien-zima 2016, a takze sytuacja operacyjna i finansowa Grupy
wskazuja, ze jestesmy dobrze przygotowani do drugiego pdétrocza, w szczegélnosci kluczowej w naszej



branzy koncéwki roku. Tymczasem zapraszamy do zapoznania sie z Raportem Finansowym Grupy Gino
Rossi za pierwsze poétrocze 2016 roku.

Z powazaniem,

Zarzad Grupy Kapitatowej Gino Rossi S.A.



