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1. Podstawowe informacje o Spoétce

Firma: AbeoNET
Forma prawna:  spoétka akcyjna

Kraj siedziby: Polska

Siedziba: Warszawa

Adres: ul. Mila 6, wejscie B
Tel.: +48 22 634 37 34.
fax: +48 22 378 10 54.
Internet: www.abeonet.pl
E-mail: biuro@abeonet.pl
KRS: 0000378711
REGON: 142755369

NIP: 5222971669

Oznaczenie Sadu: Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydzial Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego

Zarzad:
Robert Wist — Prezes Zarzadu

Rada nadzorcza:

Andrzej Wojno - Przewodniczacy Rady Nadzorczej
Grzegorz Brzoska - Cztonek Rady Nadzorczej
Lucja Gdala - Cztonek Rady Nadzorczej

Mariusz Matusiak - Cztonek Rady Nadzorczej
Marcin Onyszkiewicz - Cztonek Rady Nadzorczej
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Kapitat zaktadowy Spétki wynosi 600.000 i dzieli si¢ na:

a) 200.000 (dwiescie tysiecy) akcji zwyklych na okaziciela serii A o numerach od 1 do
200.000 o wartosci nominalnej 0,50 zI (piecdziesiat groszy) kazda akcja,

b) 400.000 (czterysta tysiecy) akcji zwyklych na okaziciela serii B o warto$ci nominalnej 0,50
zt (piecdziesiat groszy) kazda,

c) 400.000 (czterysta tysiecy) akcji imiennych uprzywilejowanych serii C o wartosci
nominalnej 0,50 zI (pi¢édziesiat groszy) kazda,

d) 200.000 (dwiescie tysigcy) akcji zwyklych na okaziciela serii D o wartosci nominalnej 0,50
zt (pigcdziesiat groszy) kazda.

Spotka AbeoNET S.A. zostala utworzona na podstawie aktu notarialnego w Kancelarii
Notarialnej Krzysztofa Buka w Warszawie 13 stycznia 2011 roku. Emitent zostal zarejestrowany
w rejestrze przedsi¢biorcow Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy dla miasta
stolecznego Warszawy, XIII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego,
postanowieniem z dnia 17 lutego 2011 roku. Na dzieni rejestracii kapital zakladowy Emitenta

wynosit 100.000 zt (sto tysigcy zlotych) i zostal w calosci oplacony wkiadem pieni¢znym.

Podstawowa dziatalnos¢ Emitenta stanowi $§wiadczenie ustug zwiazanych z Ochrona Reputacji w
Internecie (czasami nazywang Zarzadzaniem Reputacja w Internecie, po angielsku Online
Reputation Management - ORM). Emitent wykorzystuje doswiadczenie i wiedz¢ do Ochrony
Reputacji w Internecie, aby sprosta¢ coraz wickszemu zapotrzebowaniu rynku na tego typu
ustuge. Z uwagi na to, ze jest to obszar niezagospodarowany w Polsce, Emitent - jako pionier
krajowy w tej dziedzinie - oferuje produkty skierowane do klientéw tak prywatnych, jak 1
biznesowych.

AbeoNET S.A. ul. Mita 6; 00-180 Warszawa T: 22 634 37 34; F: 22 378 10 54; E: biuro@abeonet.pl




Profil dziatalno$ci Spotki:

Przedmiotem dzialalnosci Emitenta jest $wiadczenie ustugi Ochrony Reputacji w Internecie,
polegajacej na kreowaniu pozadanego wizerunku w sieci www, poprzez wydobywanie na $wiatto
dzienne wszystkiego co o danej osobie lub firmie jest najwazniejsze. Wybor dotyczy prawdziwych
tresci neutralnych lub pozytywnych z pomini¢ciem nieprawdziwych i negatywnych.

Gléwnym celem $wiadczenia uslugi jakq jest Ochrona Reputacji w Internecie, jest zapelnienie
niszy na rynku krajowym. Rola Emitenta jest pomoc klientowi w sformutowaniu pozadanego
wizerunku i takim doborze narzedzi przekazu, by byl on mozliwe najskuteczniejszy w danym

przypadku.

Zagrozenia dla firmowej reputacji w Internecie, ktérym stawiajg czolta przedsigbiorcy, stajq si¢
coraz bardziej zlozone. Nowe platformy cyfrowe, sieci spotecznosciowe, blogi, czy wirtualna
rzeczywisto$¢, dynamicznie pozyskuja nowych uzytkownikéw. Niepokojacym moze by¢ fakt, ze
to co raz wejdzie do Sieci, juz tam pozostanie. Nie ma bowiem Zadnej cyfrowej gumki do
wymazywania blednych posuni¢¢ firmy. Dzis jesteSmy swiadkami zardwno pozytywnych jak i
negatywnych skutkéw nadejscia nowej ery, w ktérej kroki podejmowane przez przedsi¢biorstwa
sq niezwykle widoczne. Blyskawiczna komunikacja daje mozliwos¢ zbudowania dtugotrwale;
przewagi nad konkurencja, a jednoczesnie niesie ze soba niewyobrazalne zagrozenia dla

wizerunku firmy.

Przedsi¢biorcy coraz cze¢iciej zadaja pytania o to, w jaki sposéb mogg zbudowaé, podkresli¢ 1
ochroni¢ reputacje firmy, podczas gdy bez ustanku znajduje si¢ ona pod ostrzalem zaréwno
internetowej jak 1 poza internetowej spotecznosci. Przedsigbiorcy szukajg sposobu na
zréwnowazenie wplywu obu rodzajéw mediow; tradycyjnych 1 internetowych, w ich firmowych
programach komunikacji

Nad wdrazaniem nowych metod zarzadzania internetows reputacja pracowaé powinni wszyscys
coraz czesciej menedzerowie firm wlaczaja w te prace dyrektoréw generalnych. Prezesi firm coraz
czesciej zauwazaja, ze jakkolwiek Internet oferuje wiele mozliwosci docierania do rzetelnych
informacji, to réwnoczesnie jest zrédlem duzego ryzyka. Rozwigzaniem jest maksymalizacja

mozliwosci przy jednoczesnej minimalizacji tego ryzyka.
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Przestrzen Internetu jest zasmiecona ogromna iloscig przypadkowych informacji, czg¢sto wrogich
i niesprawiedliwych. W obecnych czasach, poszukujac jakichkolwiek informacji o firmie lub
osobie, najpierw korzystamy z popularnych wyszukiwarek. Problem polega na tym, ze informacje
negatywne - jako najcickawsze 1 najcze¢dciej cytowane - pojawiaja si¢ wysoko w wynikach
wyszukiwania. Zadaniem Emitenta jest skuteczne nasycanie przestrzeni Internetu wlasnymi -

zgodnymi z rzeczywistoscig - treSciami o zabarwieniu co najmniej neutralnym.

Produkty Abeonet S.A. skierowane sq na generowanie korzysci dla klientéw ktérzy $wiadomie

beda zarzadzaé wlasnym wizerunkiem w Internecie.

Krétka charakterystyka najwazniejszych ustug $wiadczonych przez Emitenta:

1. OCHRONA - ustuga Ochrony Reputacji w Internecie gwarantuje zachowanie dobrego
imienia oséb prywatnych, a takze zabezpieczenie renomy oraz pozadanego wizerunku firm,
produktéw i marek. System asekuruje przed upowszechnianiem si¢ w sieci niepozadanych
tresci 1 opinii, przed pomoéwieniami 1 oszczerstwami, a nawet atakami i cyberprzemoca.
Uzytkownik zyskuje kontrole i realny wplyw na ksztaltowanie obrazu wlasnej osoby lub
swojego biznesu. Ryzyko poniesienia strat spowodowanych upublicznieniem niepochlebnych
czy wrecz krzywdzacych informaciji zostaje ograniczone do minimum, a wiarygodne i

pozytywne dane trafiajg na szczyt wynikéw wyszukiwania w Google.

2. WIZERUNEK - polega na tworzeniu wizerunku firmy/ osoby w sieci. W przypadku, gdy
wizerunek firmy lub osoby w sieci nie jest zgodny z przyjeta strategia PR i marketingowa,
badZ w przypadku jesli firma/ osoba nie jest odpowiednio prezentowana w sieci, Emitent
wprowadza do Internetu informacje pozadane przez firmeg/ osobe, a takze spdjne z jej

strategia wizerunkowa.

3. INTERWENCJA - w przypadku nieuzasadnionego ataku na wizerunek lub reputacje firmy
lub osoby, Emitent podejmuje dziatania majace na celu dyskredytacje tego dzialania. Polega
ono na eliminacji z wysokich wynikéw wyszukiwania negatywnych informaciji. Emitent

specjalizuje si¢ w rozwiazywaniu spraw trudnych, kiedy mamy do czynienia z
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nieprzyjemnymi, szkalujacymi wpisami kladacymi cien na wizerunku firmy czy osoby w

wirtualnej rzeczywistosci.

Otoczenie rynkowe Spotki:

Wiemy od lat, ze Internet pozwala na bezprecedensowe podgladactwo, a nawet ekshibicjonizm
oraz nieumyslng niedyskrecje. Niestety dopiero ostatnio zaczynamy rozumied, jakie koszty
musimy potem ponosié, zyjac w erze cyfrowych §ladéw. Dzi§ wszystko co méwimy i co inni
mowia o nas, trafia do nieusuwalnych internetowych akt. Fakt, ze 'Internet nigdy nie zapomina',
stanowl zagrozenie dla naszego osobistego wizerunku lub wizerunku naszego biznesu.

Dzisiejsze czasy to czasy Internetu: medium potrafigcego tworzy¢ nowe mity i obala stare
rezimy. Internet potrafi tez jednak zaklamywac rzeczywistos¢. Wedlug najnowszych badan 90%
przedsigbiorcéw sprawdza swoich partneréw biznesowych w Internecie. Na podstawie wpiséw
pojawiajacych si¢ w wynikach wyszukiwarek, buduja one pierwszy obraz, budujac zaufanie lub
tez je podwazajac. W sposob naturalny uwage przyciagaja rzeczy sensacyjne i pomoéwienia.
Niepochlebny wpis na dtugo gosci wysoko w wynikach wyszukiwania, a ewentualne sprostowanie

samoczynnie nie pojawia si¢ nigdy.

Wraz z rozwojem mediéw napedzanych przez konsumentéw, jak blogi, mikroblogi, fora, tablice
informacyjne, strony mediéw spotecznych, podcasty i czaty, mozna wytwarza¢ wigcej informaciji
o wiele szybciej niz kiedykolwiek wczesniej, w konsekwencji rozprzestrzeniajacych si¢ jak ogien.
Internet ze swoja wielko$cig i zawiloscig dla wielu oséb wydaje si¢ by¢ medium w ktérym trudno

monitorowac oraz chroni¢ swoja reputacje.

Emitent §wiadczac swoje ustugi potrafi poméc w Ochronie Reputacji w Internecie gwarantujac
zachowanie dobrego imienia osob prywatnych, a takze zabezpieczenie renomy oraz pozadanego

wizerunku firm, produktéow i marek
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Wybrane jednostkowe dane finansowe:

Ponizej zaprezentowane zostaly wybrane dane finansowe AbeoNET S.A. za trzeci kwartal 2011

roku jak réwniez dane finansowe narastajaco od rozpoczecia dziatalnosci przez Emitenta.

Wybrane jednostkowe dane finansowe | stan na 30.09.2011 (w z%)

Kapital wlasny 782 957

Naleznosci dlugoterminowe 0,00

Naleznosci krotkoterminowe 507 898

Srodki pieni¢zne i aktywa pienig¢zne 379

Zobowiazania dlugoterminowe 0,00

Z.obowiazania krétkoterminowe 224 023

01.01.2010- 01.01.2011 - 01.07.2010 - 01.07.2011 -
Wybrane jednostkowe dane | 30.09.2010 30.09.2011 30.09.2010 30.09.2011 za III
finansowe narastajaco w | za IIT kwartat w kwartal w zt.
28 28

Amortyzacja 0,00 0,00 0,00 0,00
0,00 0,00

Przychody netto ze sprzedazy 542 170,00 163 920,00
0,00 0,00

Zysk (strata) na sprzedazy 203 049,94 -717,05

Zysk (strata) na dzialalnosci 0,00 0,00

operacyjnej 203 050,57 -717,05
0,00 0,00

Przychody finansowe 0,00 0,00
0,00 0,00

Koszty finansowe 0,00 0,00
0,00 0,00

Zysk (strata) brutto 203 050,57 -717,05
0,00 0,00

Zysk (strata) netto 162 295,57 -717,05

Powyzsze dane nie byly badane przez bieglego rewidenta. Ostateczne wyniki finansowe zbadane
przez firme audytorska przedstawione zostana w raporcie rocznym za 2011 rok.

W zwigzku z rozpoczeciem dziatalnosci 13 stycznia 2011 roku brak jest danych poréwnywalnych
za poprzedni okres sprawozdawczy.
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Komentarz Zarzadu na temat czynnikow i zdarzen, ktére mialy wplyw na osiagnigte
wyniki finansowe

Obecnie calo§¢ przychodéw Emitenta pochodzi ze sprzedazy uslugi Ochrony Reputacji w
Internecie. Firma oferuje innowacyjny produkt w postaci trzech komplementarnych ustug:
ochrona, wizerunek, interwencja. Nisza rynkowa na ktérej dziala Emitent jest nowga ustuga, ktéra
nabiera coraz wigkszego znaczenia w $wiecie Internetu. Aktualnie polityka sprzedazy Emitenta
zaklada, ze wszystkie ustugi fakturowane sg ,,z gory” z terminem platnosci 30-60 dni. W sytuacji,
gdy wspolpraca (minimum czteromiesigczna) miedzy klientem a Emitentem rodzi wymierne
efekty istnieje mozliwos¢ dalszego wspéldziatania z klientem w oparciu o stala miesi¢czng oplate
abonamentowa. Przy $wiadczeniu uslugi INTERWENC]I, a nastepnie OCHRONY wobec
klienta, usluga prewencyjna jest znacznie tafisza od uprzednio podjetych dzialan interwencyjnych.
Jednakze w przypadku, gdy klient nie uiszcza naleznosci wynikajacych z umowy, Emitent ma

prawo do odlaczenia systemu Ochrony Reputacji w Internecie.

Obecnie calo$¢ przychodéw Emitenta pochodzi ze sprzedazy ustugi abonamentowej Ochrony
Reputacji w Internecie. W trzecim kwartale 2011 roku nastapila zmiana modelu sprzedazy.
Emitent praktycznie zrezygnowal z uméw doraznego - jednorazowego dziatania na rzecz uméw
statych - abonamentowych. W III kwartale 2011 roku zostalo podpisanych kilkanascie nowych
uméw abonamentowych o stale §wiadczenie ustug w ramach prowadzonej przez Emitenta
dzialalnosci. Jednakze z uwagi na fakt, iz przy zawieraniu nowych uméw o stala obstuge
abonamentows, na Emitencie cigza obowiazki poniesienia znacznych kosztow zwigzanych z
m.in. dostosowaniem $§wiadczonych ustug do danego klienta oraz wdrozeniem $wiadczonych

ustug, w III kwartale 2011 roku zostata odnotowana stara w wysokosci -717,05 zt.

Jednakze Zarzad Emitenta wskazuje iz w IV kwartale 2011 planowane jest uruchomienie nowe;j
ustugi w celu dywersyfikacji sprzedazy ustug Emitenta. Szczegdly nowej ustugi zostang opisane w
raporcie biezacym niezwlocznie po jej uruchomieniu. W obecnej sytuacji gospodarczej

dywersyfikacja sprzedazy stanowi jeden z warunkow z warunkéw rozwoju.
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Komentarz Zarzadu na temat aktywnosci Emitenta w obszarze prowadzonej

dziatalnos$ci

Podstawowym celem strategicznym Spotki jest dalszy rozwodj ustug zwigzanych z Ochrong
Reputacji w Internecie 1 umacnianie pozycji Emitenta na rynku polskim.

Kluczowym elementem w procesie kreowania wizerunku Emitenta wsréd obecnych 1
potencjalnych klientow jest wysoka jako§¢ oraz unikalno$¢ ustug oferowanych przez Emitenta.
Zarzad Emitenta pracuje nad ciaglym podnoszeniem standardow obslugi klienta oraz
dostarczaniem nowoczesnych uslug. Ponadto czgscia strategii budowania wizerunku 1
wiarygodnosdci wérdéd najwigkszych kontrahentéw, jest wprowadzenie akcji Spotki na  rynek

publiczny NewConnect.

Wraz z rozwojem przedsigbiorstwa i konsekwentna realizacja strategii opanowania rynku
Ochrony i Zarzadzania Reputacja W Internecie, wzrosnie pozycja spotki co bezposrednio
przetozy si¢ na zwigkszenie wartos$ci udzialéw akcjonariuszy.

Emitent ocenia, ze posiada niezbedna wiedz¢ i zasoby, aby systematycznie realizowac swoje

zamierzenia.

Emitent w celu zwigkszenia rozpoznawalnosci swoich ustug planuje udzial w konferencjach dla

branzy PR oraz cyklu szkolen dla spétek handlowych.

Emitent w dalszym ciagu rozwija system informatyczny Prevent w celu dostosowywania narzedzi

do zmieniajacych si¢ wymagan klientéw jak i rowniez wyszukiwarek internetowych.

Kluczowa wartoécig spoltki jest system ,,Prevent”. Jest to autorskie rozwigzanie Emitenta
wspomagajace realizacje projektow zwigzanych 2z masowym pozycjonowaniem = stron
internetowych i wysuwaniem odpowiednich (pozytywnych) stron i wpisow na okreslony temat na
najwyzsze pozycje wynikow wyszukiwania. System umozliwia efektywne zarzadzanie
publikowana tam tre$cia, a tym samym skuteczne kreowanie wizerunku osoby, firmy lub

produktu.

Prezes Zarzadu
Robert Wist
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