Zarzad SITE S.A. (“Spétka” lub “Fat Dog Games”) informuje, iz w zwigzku z powotaniem nowego Zarzadu Spotki-
w osobie Pana Dariusza Skrzypkowskiego, petnigcego funkcje Prezesa Zarzadu oraz Aleksandra Sierzegi i
Radomira Wozniaka petnigcych funkcje Czionkéw Zarzadu - podjagt decyzje o zmianie profilu dziatalnosci i
rozpoczyna dziatalno$¢ w zakresie wydawania i koprodukcji gier cyfrowych.
Spotka, uchwatg Zgromadzenia Akcjonariuszy, w zwigzku ze zmiang profilu dziatalnosci przyjmuje nazwe oraz
brand Fat Dog Games oraz zmienia nazwe na Fat Dog Games S.A.
Fat Dog Games planuje dziatalno$¢ polegajaca na pozyskiwaniu z rynku wartosciowych produkcji growych,
finansowanie i wspieranie produkcji, a po ich ukonczeniu promowanie oraz wydawanie na platformach cyfrowych
jak i w sprzedazy detaliczne;.
Produkcje ktére nad ktérymi Spotka pracuje sg na wczesnym etapie rozwoju i w celu ich ukonczenia wymagajg
finansowania zewnetrznego.
W ramach strategii na lata 2017-2020 Fat Dog Games planuje koprodukcje rownoczesnie do 25 projektow oraz
20 premier gier w kazdym petnym roku obrotowym. Celem spotki jest osiggniecie sprzedazy w wysokosSci
minimum 200 tys kopii przynajmniej 2 gier w roku obrotowym.
Spétka zamierza osiagnaé cel poprzez:

1. 18 projektéw w portfelu.

o W zwigzku z przejeciem przez Spétke firmy Dopamine sp. z 0.0., Fat Dog Games dysponuje
od wrzesnia 2017 roku 18 grami w produkcji, w tym trzema ukonczonymi grami, a jedng
wydang na platformie Steam.

o Spodtka jest gotowa do podpisania 3 nowych uméw w pierwszej potowie wrzesnia 2017 r..

W portfelu Spétki sg produkcje z roznych gatunkéw growych, takze z potencjatem e-sportowym
jak War Builder League oraz Exorder.
2. Pozyskiwanie produktow o wysokiej jakosci.

o Spoditka pozyskata kojarzaca sie pozytywnie wsrdd twércow gier ‘indie’ marke wydawniczg Fat
Dog Games.

o Spodtka pozyskata doswiadczony w branzy produkcyjno-wydawniczej gier komputerowych
zespot ze znanymi nazwiskami, ktory wykazuje odpowiednie kompetencje do oceny projektow.

o  Spdika planuje pozyskiwaé projekty mozliwe do stworzenia w 12 miesiecy w matych zespotach.

o  Spdika planuje wydawac nie wiecej niz 300 tys. ztotych na produkcje jednego tytutu.

3. Wysoki udziat w zysku w projektach.

o W zwigzku z potaczonym dziataniem w zakresie wydawania, finansowania oraz koprodukciji Fat
Dog Games zapewni sobie udziat w zyskach na poziomie od 50% do 75% od kazdego
projektu.

4. Dywersyfikacja ryzyka

o Spoétka wdrozyta strategie dziatania bazujaca na statystyce i korelacji ktdéra wykazuje, ze
najpewniejszym i najmniej ryzykownym sposobem na sukces w branzy gier jest dywersyfikacja
ryzyka poprzez wydawanie duzej ilos¢ réznych projektdw oraz zwigzane z tym zwiekszanie
szans sprzedazowych.



Model strategii Fat Dog Games zaktada, ze niskie koszty produkcji pojedynczego projektu oraz
zoptymalizowane efektem skali koszty promocji oraz sprzedazy spowodujg mozliwosé
koprodukgcji duzej ilosci gier, co powoduje zwiekszenie szansy na realizacje celu.

W ramach dywersyfikacji ryzyka Spoétka nie ogranicza sie do konkretnych typow gier ani
platform. Zarzad Fat Dog Games w procesie wyboru projektu kieruje sie mozliwosciami
przysztej monetyzacji produktéw.

5. Strategia sprzedazowa.
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Spotka dysponuje kompetencjami do sprzedazy i promowania gier ktére finansuje.

Spotka bedzie realizowa¢ sprzedaz poprzez promowanie gier w kanatach spotecznosciowych
oraz poprzez content marketing.

Spotka prowadzi zaawansowane rozmowy z kluczowymi partnerami technologicznymi takimi
jak Microsoft oraz przygotowuje swoje produkty pod dystrybucje na konsole.

W strategii Spotki kluczowa role odgrywa udziat w targach growych, w szczegdlnosci w
segmencie B2B w trakcie ktérych Spoétka pozyskuje kluczowych partneréw do wspotpracy. Fat
Dog Games uczestniczyt tylko w 2017 roku w targach Taipei Game Show, ChinaJoy,
Gamescom, PAX West, co spowodowato znaczny wzrost rozpoznawalnosci marki na swiecie.
Gtéwnymi platformami na ktérych Spétka bedzie publikowaé produkcje sg komputery osobiste
oraz konsole. Rozwijany jest takze segment gier mobilnym ze wzgledéw na dystrybucje na
rynki azjatyckie.

Spotka planuje sprzedawac swoje gry zarowno w ramach dystrybucji cyfrowej oraz detaliczne;.
Spotka posiada konto w serwisie Steam, a w trakcie PAX West rozpoczeta bezposrednie
relacje z Valve w ramach spotkania polskim firm growych ze Steam.

6. Wspoipraca z dystrybutorami na rynki azjatyckie.

o

Rynek Azja-Pacyfik to obecnie prawie potowa wartosci sprzedazy na rynku gier (48,6%). Fat
Dog Games w zwigzku z tym przyjat strategie traktowania rynkéw azjatyckich jako kluczowego
rynku zbytu.

Spotka prowadzi zaawansowane rozmowy z partnerami z Japonii, Chin, Tajwanu oraz
Singapuru.

Spotka w IV kwartale 2017 roku ogtosi podpisanie kluczowych umoéw dystrybucyjnych z
partnerami azjatyckimi.

Inwestorem strategicznym jest fundusz ERNE VENTURES notowany na NewConnect, ktérego udziat w kapitale
zaktadowym Fat Dog Games po dokonaniu rejestracji emisji akcji serii F bedzie wynosit 36%. Do dnia
dzisiejszego poziom inwestycji w spdtke Fat Dog Games siegnat juz poziomu powyzej 1min PLN. Ponadto
ERNE VENTURES zadeklarowat, iz w przeciggu dwéch kolejnych lat poziom inwestycji osiaggnie poziom 5 min

PLN.

Spotka informuje, ze nie zamierza kontynuowaé dotychczasowej dziatalnosci Spotki. Podsumowujgc Zarzad nie
bedzie kontynuowat strategii rozwoju opublikowanej raportem EBI 14/2010 z dnia 13.12.2010



